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 إشكالية الدراسة:

مػد  مسػاىمة الإعػلاـ الجػواري فػي تفعيػؿ الاسػتثمار  تحاوؿ ىذه الدراسة الإجابة عمى الإشكالية التاليػة:ما
 السياحي؟

 ىذه الإشكالية تحيمنا إلى طرح مجموعة مف التساؤلات:

 التساؤلات:

 ما المقصود بالإعلاـ الجواري؟ -

 ما المقصود بالاستثمار السياحي؟ -

 ماىي أىـ وسائؿ الإعلاـ التي تساىـ في تفعيؿ الاستثمار السياحي؟ -

 ماىي أىـ البرامج الإذاعية السياحية؟  -

 الفرضيات:

الإذاعة المحمية تستمد برامجيا مف المجتمع المحمي الخاص بيػا  بحيػث تسػعى البػرامج الإذاعيػة   إلػى  -
 تحقيؽ الترويج السياحي مف اجؿ تطوير ارتقاء السياحة في المجتمع بصفة عامة.

 و المستمع والتأثير فيو.تعمؿ البرامج الإذاعية السياحية عمى توجي -

ترجػع مبػررات اختيارنػا لدراسػة ىػذا الموضػوع إلػى تفاعػؿ مجموعػة        مػف أسباب اختيار الموضوع:
 :الأسباب نقسميا بيف الأسباب الموضوعية  والأسباب الذاتية نستخمصيا كالتالي

 الأسباب الموضوعية:

 مختمفة البرامج.اختيار الإذاعة كونيا أكثر قربا لمجميور في إذاعة  -

 دور الفعاؿ للإذاعة المحمية في تحقيؽ إعلاـ جواري ىادؼ. -

 الاىتماـ ببرامج السياحة لرفع مف مستو المجتمع المحمي. -
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 حداثة الموضوع وعدـ التعرض لو مسبقا في الفترات الماضية. -

 الأسباب الذاتية:

يتيػا أمػاـ المنافسػة الكبيػرة         للإعػلاـ الرغبة فػي معرفػة ديمومػة الكممػة المسػموعة وعػدـ تراجػع أىم -
 المرئي.

الرغبة في البحث والتعمؽ في موضوع الإعلاـ المحمي في بلادنا لما لو مف خصوصيا ومميزات تسػم   -
 لو بأداء دور جد ىاـ عمى مستو  الساحة الإعلامية بصفة عامة.

 التعرؼ عمى أىـ البرامج السياحية.محاولة معرفة مد  اثر الإذاعة في تنمية الإعلاـ السياحي و  -

 التعرؼ عمى الدور الذي تمعبو الإذاعة في الترويج لمسياحة. -

 أهمية الدراسة:

تكمف أىمية الموضوع في إبراز ما تقدمو البرامج الإذاعية مػف نوعيػة وتػرويج مػف اجػؿ دعػـ السػياحة  مػف 
بػػرز أىميػػة الموضػػوع فػػي اىتمػػاـ إذاعػػة خػػلاؿ اسػػتالاؿ الثػػروات السػػياحية مػػف أثػػار ومنػػاظر طبيعيػػة كمػػا ت

سػػػعيدة بالسػػػياحة ودورىػػػا كوسػػػيمة إعػػػلاـ واتصػػػاؿ تيػػػدؼ إلػػػى إعػػػلاف الجمػػػاىير عػػػف كػػػؿ مػػػا يتعمػػػؽ بيػػػذا 
 في تحقيؽ الاستثمار السياحي. المجاؿ وكذا الدور الذي تمعبو 

 أهداف الدراسة:

تيػػػدؼ ىػػػذه الدراسػػػة إلػػػى كشػػػؼ القصػػػور السػػػائد فػػػي إبػػػراز دور الإعػػػلاـ الجػػػواري فػػػي تفعيػػػؿ الاسػػػتثمار 
السياحي إذ ورغـ تطور وسائؿ الإعلاـ إلا أف ذلؾ لـ يواكبػو تطػور فػي مجػاؿ البحػوث الإعلاميػة    التػي 

 تيتـ بالمعرفة ومد  تأثير المستمع المحمي بالرسائؿ الإعلامية التي تصمو.

مػػػد  اسػػػتقباؿ المسػػػتمعيف للإذاعػػػة المحميػػػة إف كػػػاف إقبػػػالا بايػػػة التثقيػػػؼ أـ بايػػػة الترفيػػػو والتسػػػمية  معرفػػػة
صػرارىـ       عمػى  فقط والرغبة  في دعـ وتشػجيع الإذاعيػيف عمػى مجيػوداتيـ ممػا يرفػع مػف معنويػاتيـ وا 

 مواصمة الجد والاجتياد.
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 منهج الدراسة:

لعمود الفقري لكؿ دراسة فيو الضابط والموجو والأساس لكؿ باحث وبما إف المنيج في البحث العممي ىو ا
عبارة عف أسموب   مػف أسػاليب  بتحدد استعمالو حسب ىدؼ الدراسة والإشكالية العممية وليذا فالمنيج ىو

التنظػػيـ الفعالػػة لمجموعػػة مػػف الأفكػػار المتنوعػػة واليادفػػة لمكشػػؼ عػػف حقيقػػة تشػػكؿ        ىػػذه الظػػاىرة او 
 1تمؾ.

طلاقػػػػا مػػػػف خصوصػػػػيات الدراسػػػػة ارتأينػػػػا الاعتمػػػػاد عمػػػػى منيجػػػػيف مػػػػنيج وصػػػػفي ومػػػػنيج دراسػػػػة حالػػػػة ان
 باعتبارىما أكثر ملائمة لدراسة موضوع دور الإعلاـ الجواري في تفعيؿ الاستثمار السياحي.

 تعريف المنهج الوصفي:

نظػػر الكثيػػريف لوصػػؼ ظػػاىرة أو مشػػكمة محػػددة وتصػػويرىا  ىػػو احػػد أشػػكاؿ التحميػػؿ والتفسػػير العممي وفػػي
خضػػػاعيا  كميػػا عػػف طريػػؽ جمػػػع البيانػػات ومعمومػػات معينػػػة عػػف ظػػاىرة أو مشػػػكمة وتصػػنيفيا وتحميميػػا وا 
لمدراسة الدقيقة ويعرؼ أيضا بأنو المنيج الػذي يصػؼ الظػاىرة وصػفا موضػوعيا مػف خػلاؿ البيانػات  التػي 

 2وتقنيات البحث.تتحصؿ عمييا باستخداـ الأدوات 

يعتبر المنيج الوصفي أسػموب مػف أسػاليب التحميػؿ المركػز عمػى معمومػات كافيػة ودقيقػة عػف ظػاىرة    أو 
موضػػػوع محػػػدد أو فتػػػرة أو فتػػػرات زمنيػػػة معمومػػػة وذلؾ مػػػف اجػػػؿ الحصػػػوؿ عمػػػى نتػػػائج عمميػػػة ثـ تفسػػػيرىا 

أف المػنيج الوصػفي عبػارة  عػف  بطريقة موضػعية بمػا ينسػجـ مػع المعطيػات الفعميػة لمظػاىرة وير   خػروف
طريقػػة لوصػػؼ الموضػػوع المػػراد دراسػػتو مػػف خػػلاؿ منيجيػػة عمميػػة صحيحة وتصػػوير النتػػائج     التػػي يػػتـ 

 3التوصؿ إلييا عمى أشكاؿ رقمية معبرة يمكف تفسيرىا.

اعة واعتمدنا عمى المنيج الوصفي في وصؼ وتقديـ أىـ البرامج الإذاعية الميتمة بالسياحة مف طرؼ الإذ
 لتعرؼ عمى أىـ المناطؽ السياحية التي تسخر بيا الولاية.

                                                           
وائػػؿ لمنشػػر   دارمنهجيةةة البحةةث العممةةي القواعةةد والمراحةةل والتطبيقةةاتمحمػػد عبيدات محمػػد ابػػو نصػػار مقمة مبيضػػيف -1

.35 ص2 1999والطباعة عماف ط
 .81 ص2 1999 ديواف المطبوعات الجزائرية طمناهج البحث العممي وطرق إعداد البحوثعمار بوحوش -2
 .183 ص2000 & طدمشؽ، دار الفكرالحث العممي أساسياته النظرية وممارسته العمميةرجاء وحيد دويدري -3
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 تعريف منهج دراسة حالة:

تتفؽ اغمب الدراسات عمى أف منيج دراسة حالة ىو المنيج الذي يتجو إلى جميع البيانات العممية المتعمقة 
عامػػا ويقوـ عمػػى بأيػػة وحػػدة سػػواء كانػػت فػػردا أـ مؤسسػػة أـ نظامػػا اجتماعيػػا أـ مجتمعػػا محميػػا أـ مجتمعػػا 

أسػاس التعمػػؽ  فػي دراسػػة مرحمػة معينػػة مػف تػػاريخ الوحػػدة أو دراسػة جميػػع المراحػؿ  التػػي مػرت بيػػا وذلػػؾ 
 4بقصد الوصوؿ إلى تعميمات متعمقة بالوحدة المدروسة بايرىا                  مف الوحدات المتشابية.

لإعلاـ نظرا لما تقدمو مف بػرامج إذاعيػة لكػي وتـ اختيار إذاعة سعيدة كونيا تعتبر أىـ وسيمة مف وسائؿ ا
 تساىـ في دعـ السياحة وكذلؾ باعتبارىا أكثر قرب لمجميور.

ومػػػػف بػػػػيف أدوات الدراسػػػػة التػػػػي اعتمػػػػدنا عمييػػػػا تمثمػػػػت فػػػػي المقابمػػػػة بحيث تعتبػػػػر احػػػػد الأدوات البحػػػػث 
يأخػذ الباحػث البيانػات  مػف  الاجتماعي في جمع البيانػات عػف طريػؽ المقػاءات الشخصػية أو البينيػة بحيث

المبحػػػػوث مباشػػػػرة وحػػػػدة عمػػػػى حػػػػدة كما أنيػػػػا مواجيػػػػة شخصػػػػية يقػػػػوـ بيػػػػا الباحػػػػث لمعميػػػػؿ المػػػػراد دراسػػػػة 
 5اتجاىاتيا حيث يستخدـ استمارة وقد لا يستخدميا بؿ يكتفي بمناقشة العميؿ في موضوع معيف.

 صعوبات الدراسة:

ومعوقػات إلا أف ىػذه الصػعوبات تتفػاوت بػدرجات    مػف لا يمكف أف نجد أية دراسة تخمو مف الصعوبات 
 باحث إلى  خر وعمى العموـ يمكف تمخيص ىذه الصعوبات في النقاط التالية وىي:

 ندرة المراجع التي تتحدث عف الإعلاـ الجواري. -
 صعوبة الحصوؿ عمى المعمومة مف قبؿ المسؤوليف التي أجريت فيو التربص. -
 السياحة في الإذاعة.قمة البرامج الميتمة ب-

 

 مف بيف الدراسات السابقة التي اعتمدنا عمييا: الدراسات السابقة:

                                                           
 إدارة المطبوعػػػات البحةةةث اةةةي العمةةةوم الاجتماعيةةةة الأساسةةةيات والتقنيةةةات والأسةةةاليب منةةةاهجعمػػػي معمػػػر عبػػػد المػػػؤمف -4

 .315 ص1 2008والمنشورات ط
 .140 ص2010 2 ديواف المطبوعات الجامعية الجزائر طمنهجية البحث اي العموم السياسية والإعلامعامر مصباح -5
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لعيسػػػػػػى بػػػػػػف ىاشػػػػػػـ  الإعػػػػػػلاـ الجػػػػػػواري ودوره فػػػػػػي تنميػػػػػػة الثقافػػػػػػة الفنيػػػػػػة  دراسػػػػػػة:الدراسةةةةةةة الأولةةةةةة 
  رسػػػػػػػالة دكتػػػػػػػوراه كميػػػػػػػة 1992/2005والاجتماعيػػػػػػػة والاقتصػػػػػػػادية المحميػػػػػػػة  إذاعػػػػػػػة تممسػػػػػػػاف نموذجػػػػػػػا 

 .2011العموـ الاجتماعية والإنسانية  جامعة تممساف

لمتعمقػػػػػػة بػػػػػػالإعلاـ فػػػػػػي موضػػػػػػوع الدراسػػػػػػة إلػػػػػػى كافػػػػػػة الجوانػػػػػػب ا أبػػػػػػواب 3تطػػػػػػرؽ الباحػػػػػػث مػػػػػػف خػػػػػػلاؿ 
والتنميػػػػػػة وركػػػػػػز عمػػػػػػى إبػػػػػػراز تػػػػػػاريخ الإذاعػػػػػػة عبػػػػػػر العػػػػػػالـ وصػػػػػػولا إلػػػػػػى المحطػػػػػػات الإذاعيػػػػػػة الحواريػػػػػػة 
ودورىػػػػا فػػػػي تنميػػػػة الثقافػػػػة الفنيػػػػة الاجتماعيػػػػة والاقتصػػػػادية فػػػػي حػػػػيف خمػػػػص إلػػػػى أف الإعػػػػلاـ الجػػػػواري 

خصوصػػػػػػػياتيا ويقػػػػػػػرب والتنميػػػػػػػة مرادفػػػػػػػاف لا يمكػػػػػػػف أف تتحقػػػػػػػؽ الأخيػػػػػػػرة دوف مرافػػػػػػػؽ يبػػػػػػػرز مراحميػػػػػػػا و 
كافػػػػػػة الأطػػػػػػراؼ كػػػػػػالأفراد وجمعيػػػػػػات المجتمػػػػػػع المػػػػػػدني والػػػػػػرأي العػػػػػػاـ مػػػػػػف الجماعػػػػػػات المحميػػػػػػة وبحثيػػػػػػا 
عمػػػػػػػى المشػػػػػػػاركة فػػػػػػػي كافػػػػػػػة البػػػػػػػرامج المقترحػػػػػػػة فػػػػػػػي ىػػػػػػػذا الشػػػػػػػأف الإعلاـ الجػػػػػػػواري والتنميػػػػػػػة المحميػػػػػػػة 

 متلازماف يمعب فييما الأوؿ دورا ميما كضرورة حتمية في مرافقة جيود الدولة.

دراسػػػػػػػػة لفػػػػػػػػؤاد بدني سوسػػػػػػػػيولوجية القػػػػػػػػيـ الإخباريػػػػػػػػة بالإذاعػػػػػػػػة الجزائرية دراسػػػػػػػػة الدراسةةةةةةةةة الثانيةةةةةةةةة:
ميدانيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة حػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوؿ إذاعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة مستاانـ  رسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػالة دكتوراه كميػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة العمػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوـ الاجتماعية جامعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة 

 .2015/2016 2وىراف

تطػػػػػرؽ فػػػػػي الفصػػػػػؿ الأوؿ إلػػػػػى  تطػػػػػرؽ الباحػػػػػث مػػػػػف خػػػػػلاؿ دراسػػػػػتو التػػػػػي احتػػػػػوت سػػػػػت فصػػػػػوؿ بحيث
الفصػػػػػػػؿ الثػػػػػػػاني فركػػػػػػػز عمػػػػػػػى مفيػػػػػػػوـ إذاعػػػػػػػة وتحديػػػػػػػد أنواعيػػػػػػػا واىػػػػػػػـ  أماالإطػػػػػػػار المنيجػػػػػػػي لمدراسػػػػػػػة 

لأخبػػػػار وكيػػػػؼ يبنػػػػي الصػػػػحفيوف القػػػػيـ با فتنػػػػاوؿ ماىيػػػػة القػػػػيـ وعلاقتػػػػولث الثا الفصػػػػؿ فػػػػيا أمػػػػوظائفيا 
والأسػػػػػس         التػػػػػي عمػػػػػى وعميػػػػػو اسػػػػػتنتج مػػػػػف ىػػػػػذا الفصػػػػػؿ أف القػػػػػيـ ىػػػػػي تمػػػػػؾ المعػػػػػايير الإخباريػػػػػة 

أساسػػػػػػػيا يمكػػػػػػػف اعتبػػػػػػػار الإحػػػػػػػداث أخبػػػػػػػار الصػػػػػػػحيفة أما الفصػػػػػػػؿ الرابػػػػػػػع تحػػػػػػػدث        عػػػػػػػف ظيػػػػػػػور 
الإعػػػػػػػلاـ فػػػػػػػي العالـ والفصػػػػػػػؿ الخػػػػػػػامس تحػػػػػػػدث عػػػػػػػف ىيئػػػػػػػات التحريػػػػػػػر فػػػػػػػي الإذاعػػػػػػػة الجزائريػػػػػػػة وأخيرا 

 لاث أشير.تحدث عف تطبيؽ منيج تحميؿ المحتو  عمى النشرات التي تبثيا إذاعة مستاانـ لث

دراسػػػػػة لينػػػػػي حيزيػػػػػة بف طيػػػػػب حناف معوقػػػػػات الاسػػػػػتثمار السػػػػػياحي فػػػػػي الجزائػػػػػر الدراسةةةةةة الثالثةةةةةة:
 مػػػػػػػػػػذكرة ماسػػػػػػػػػػتر كمية العمػػػػػػػػػػوـ  نموذجيػػػػػػػػػػة لولايػػػػػػػػػػة شػػػػػػػػػػمؼ دراسػػػػػػػػػػة 2025مخطػػػػػػػػػػط التييئػػػػػػػػػػة السػػػػػػػػػػياحية

 .2015/2016الاقتصادية والتجارية وعموـ التسيير جامعة شمؼ 



 مقدمة

 و
 

تناولػػػػت الباحثتػػػػاف فػػػػي دراسػػػػتيما ثلاثػػػػػة فصوؿ فصػػػػميف منيمػػػػا يمػػػػثلاف دراسػػػػػة نظريػػػػة عػػػػف كػػػػؿ    مػػػػػف 
الاسػػػػػػتثمار السػػػػػػياحي وبيئتػػػػػػػو ومختمػػػػػػؼ المعوقػػػػػػات التػػػػػػػي تعترضػػػػػػو بالجزائر أمػػػػػػا الفصػػػػػػػؿ الثالػػػػػػث فيػػػػػػػو 
دراسػػػػػة تطبيقيػػػػػة تطرقػػػػػت فيػػػػػو إلػػػػػى مجموعػػػػػة مػػػػػف المعوقػػػػػات التػػػػػي وقعػػػػػت أمػػػػػاـ تجسػػػػػيد مخطػػػػػط التييئػػػػػة 

 لولاية الشمؼ.السياحية 
طبقػػػػػا لإشػػػػػػكالية الرئيسػػػػػػية ومػػػػػػف اجػػػػػؿ الإجابػػػػػػة عمػػػػػػى التسػػػػػػاؤلات المختمفػػػػػة المترتبػػػػػػة عنيػػػػػػا ومػػػػػػع الأخػػػػػػذ 
بالفرضػػػػػيات التػػػػػي ينطمػػػػػؽ منيػػػػػا البحػػػػػث وتطبيقػػػػػا لممػػػػػنيج الػػػػػذي تػػػػػـ تحديػػػػػده تػػػػػـ تقسػػػػػيـ             ىػػػػػذه 

 الدراسة إلى فصميف:
ار النظػػػػػػػري لدراسػػػػػػػة الإعػػػػػػػلاـ الجػػػػػػػواري تناولنػػػػػػػا فػػػػػػػي الفصػػػػػػػؿ الأوؿ الموسػػػػػػػوـ مػػػػػػػف ىػػػػػػػذه الدراسػػػػػػػة الإطػػػػػػػ

والاسػػػػػػػتثمار السػػػػػػػياحي تـ تقسػػػػػػػيمو إلػػػػػػػى ثػػػػػػػلاث مباحث فالمبحػػػػػػػث الأوؿ خصصػػػػػػػناه للإعػػػػػػػلاـ والإعػػػػػػػلاـ 
الجػػػػػواري واىػػػػػـ خصائصػػػػػو أما المبحػػػػػث الثاني فكػػػػػاف حػػػػػوؿ الاسػػػػػتثمار السػػػػػياحي والمبحث الثالػػػػػث كػػػػػاف 

 حوؿ الإعلاـ السياحي ودوره في التنمية السياحية 
أمػػػػػػػػا الفصػػػػػػػػؿ الثػػػػػػػػاني  فقػػػػػػػػد تػػػػػػػػـ التطػػػػػػػػرؽ فيػػػػػػػػو إلػػػػػػػػى الجانػػػػػػػػب التطبيقػػػػػػػػي واعتمػػػػػػػػدنا فيػػػػػػػػو عمػػػػػػػػى ثػػػػػػػػلاث 
مباحث وتمثػػػػػػػؿ المبحػػػػػػػث الأوؿ فػػػػػػػي التعريػػػػػػػؼ بالإذاعػػػػػػػة وتطورىػػػػػػػا وذكػػػػػػػر أىػػػػػػػـ خصائصػػػػػػػيا وأنواعيػػػػػػػا 

فػػػػػي المبحػػػػػث الثػػػػػاني إلػػػػػى التعريػػػػػؼ ب ذاعػػػػػة ووظائفيػػػػػا كػػػػػ علاـ جػػػػػواري فػػػػػي خدمػػػػػة السػػػػػياحة ثـ تطرقنػػػػػا 
سػػػػػعيدة وتقػػػػػديـ الييكػػػػػؿ التنظيمػػػػػي ليػػػػػا وكػػػػػنخر مبحػػػػػث فػػػػػي إطارنػػػػػا تطبيقػػػػػي حاولنػػػػػا إبػػػػػراز أىػػػػػـ البػػػػػرامج 
الإذاعيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة الميتمػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة بالسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػياحة
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في   ف العالـ اليوـ يمر بمرحمة تايرات سريعة وعميقة في السنوات الأخيرة خاصة أمما لاشؾ فيو 
 مـأ و الشعوب ولا تكاد تخموا امة مف مجاؿ الإعلاـ  حيث أصب  الإعلاـ يمعب دورا ىاما في حياة الأمـ

إيصاؿ عمى         ـ متطور يعمؿ مف تأثيرىا داخميا وخارجيا ولف يتأتى ذلؾ إلا بواسطة إعلاالأرض 
 إلى الجماىير بسرعة فالإعلاـ يعتبر احد أىـ وسائؿ الاتصاؿ . مضامينو

نشػاط  بكػؿ محدداتػو وأشػكالو حيػث لػـ يعػد يمقى الإعلاـ الجواري اىتماما متزايدا خلاؿ الفترة الراىنػة
ياحي باعتبػػػار بالإذاعػػػة مجػػػرد سػػػرد الأخبار بػػػؿ أصػػػبحوا ييػػػدفوف إلػػػى تفعيػػػؿ الاسػػػتثمار السػػػ  الإعلاميػػػيف

 لا يتجزأ مف الاقتصاد الوطني. القطاع السياحي جزء
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 المبحث الأول: الإعلام الجواري

يمثؿ الإعلاـ عبر مختمؼ وسائمو ومستوياتو أداة ووسيمة أساسية لا يمكف الاستاناء عنيا باعتباره  
أصبحت ممارستو العممية وحدىا كافية  أفضؿ وسيمة لإحاطة الانساف بكؿ الأحداث ارضاءا لاريزتو بحيث

ذاعة وتمفزيوف وسينما وغيرىا.  لمتقدـ في مجالات الإعلاـ المختمفة مف صحافة وا 

 المطمب الأول: تعريف الإعلام

 تعريف الإعلام لغة  

جػػاء فػػي لسػػاف العػػرب: عمػػـ وفقػػو أي تعمػػـ وتفقو وتعالمػػو لمجميػػع أي عممػػوه ويقاؿ:اسػػتعمـ لػػي خبػػر فػػلاف 
أي ،6[102يقولا إنما نحن اتنةة اةلا تكفةر" البقةرة حت  "وما يعممان من احد إياه وقولو عز وجؿ واعممنيو

ابػف الأعرابػي انػو قػاؿ:تعمـ  ؤمراف باجتنابو بعد الإعلاـ وذكػرأف الممكيف بعد إعلاـ الناس بتحريـ السحر ي
يكػػوف تعمػػيـ السػػحر إذا كػػاف إعلامػػا كفراء...ويجػػوز إف  بمعنػػى اعمـ...فيػػذا معنػػى يعمماف إنمػػا يعممػػاف ولا

 7.تقوؿ عممت الشيء بمعنى عرفتو وخبرتو

 الإعلاـ في الماة العربية يعبر عف المعاني والدلالات الآتية:

الإعلاـ بمعنى نشر المعمومات بعد جمعيا وانتقائيا  وأحيانا يطمؽ عميػو الاسػتعلامات التػي تعنػي إبػراز  -
 8رىا.بار وتفسيخالأ

أي  propagandaالإعلاـ بمعنى الدعوة وىو المعنى القديـ الذي أطمؽ عميو في القروف الوسطى لفظ  -
 وكسب المؤمنيف بيا . االنشاط اليادؼ إلى نشر الدعوة والتبشير بي

 9الإعلاـ بمعنى الدبموماسية المفتوحة أو الشعبية أو العمؿ السياسي الخارجي. -

 

                                                           
 [.102،الاية سورة البقرة- 6
 .871 ص1984   2 بيروت دار العمـ لمملاييف طلسان العربأبو الفضؿ محمد بف مكرـ -ابف منظور- 7
 .19 ص1998 1 مرتكزات الكتاب لمنشر القاىرة ط الإعلام الرياضيخير الديف عمى عويس - 8
 .20نفس المرجع ص  - 9
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 اصطلاحا:تعريف الاعلام 

لـ يقتصر المعنى الاصطلاحي عمى المعنى الماوي وىو مجرد الاخبار والتبميغ بوجو سػريع بؿ جػاوزه الػى 
معنى يتناسب مع وظيفتػو الحديثة فقػد تباينػت اراء فقػد تباينػت أراء العممػاء والمفكػريف فػي تعػريفيـ للإعػلاـ 

 حيث تأثر كؿ عالـ بمجاؿ عممو.

 10يفيـ للإعلاـ لذلؾ نورد جممة مف التعريفات عمى النحو التالي.وبرزت تعريفات عديدة في تعر 

فػػي           اتػػوجروث بأنػػو التعبيػػر الموضػػوعي لعقميػػة الجمػػاىير ولروحيػػا وميوليػػا واتجاىاتيػػا  فػوويعر  -
 نفس الوقت.

 بمعنى أف الإعلاـ ىو المصدر الذي يزود الفرد بكؿ ما يتعمؽ بو وما يدور حولو. ويعرفو عبد اؿ -

وير  فرناف تيرو أف الإعلاـ ىو نشر الوقائع والآراء في صياة مناسبة بواسطة ألفاظ أو أصوات    أو  -
 11العلامات التي يفيميا الجميور. صور بصفة عامة بواسطة جميع

 12لطيؼ حمزة بأنو تزويد الجميور بالمعمومات الصحيحة أو الحقائؽ الواضحة.

النشػػاط الاتصػػالية التػػي تسػػتيدؼ تزويػػد الجمػػاىير بكافػػة الحقػػائؽ ويعرفػػو سػػمير حسػػيف بأنػػو كافػػة أوجػػو -
والأخبار الصحيحة والمعمومات السػميمة عنػد القضػايا والموضػوعات والمشػكلات ومجريػات الأمػور بطريقػة 

 13موضوعية.

 

 
                                                           

 مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في (2006/2016الجزائر) السياسية اياي تحقيق التنشئة  الإعلامدور فاطيمة صواف -10
 .23 ص2016/2017مااربية العموـ السياسية جامعة سعيدة كمية الحقوؽ والعموـ السياسية تخصص دراسات 

 مػػذكرة لنيػػؿ شػػيادة اةةي تجسةةيد الثقااةةة البيئيةةة دراسةةة حالةةة الجزائةةر الإعةةلامدور وسةةائل فاطيمػػة الزىػػراء طػػاوش  أميػػرة-11
فػػػػػػػػػػػػي العمػػػػػػػػػػػػوـ السياسػػػػػػػػػػػػية جامعة سػػػػػػػػػػػػعيدة كمية الحقػػػػػػػػػػػػوؽ والعمػػػػػػػػػػػػوـ السياسية تخصػػػػػػػػػػػػص سياسػػػػػػػػػػػػات عامػػػػػػػػػػػػة  الماسػػػػػػػػػػػػتر

 .14 ص 2016/2017وتنمية 
 .15 ص نفس المرجع -12
ال  الاعلام والاتصال المفاهيم الاساسية والوظائف الجديدة اي عصر العولمة مدخل رحيمة الطيب عيساني -13

 .18 ص2008 1جدار لمكتاب العالمي عماف طالاعلامية[،
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 الإعلاـ يحدد حاجة اجتماعية ىي ضرورة الاتصاؿ بيف أفراد الجماعة أو بيف مختمؼ المجتمع.-

 14ىو مجموعة الوسائؿ أو الأدوات التي تضمف في مجتمع ما الاتصاؿ بيف الناس.الإعلاـ  -

 15وقػػد عػػرؼ الخبػػراء الإعػػلاـ بأنػػو تزويػػد النػػاس بالإخبػػار الصػػحيحة والمعمومات السػػميمة والحقػػائؽ الثابتػػة
التي تمكنيـ مف تكويف رأي صائب حوؿ أي قضية أو مسالة سياسية كانػت أو اجتماعيػة وىػو يعبػر بػذلؾ 

ف عقميػػػػػػاتيـ واتجاىػػػػػػاتيـ وميػػػػػػوليـ مسػػػػػػتخدما الإقنػػػػػػاع عػػػػػػف طريػػػػػػؽ صػػػػػػحة المعمومػػػػػػات ودقػػػػػػة الأرقػػػػػػاـ عػػػػػػ
والإحصاءات أو ىو نقؿ لممعمومات والمعارؼ والثقافات الفكرية والسموكية بطريقػة معينػة مػف خػلاؿ أدوات 

 16التأثير.ووسائؿ الإعلاـ والنشر الظاىرة والمعنوية ذات الشخصية الحقيقية أو الاعتبارية بقصد 

وقد عرؼ الإعلاـ مػف قبػؿ المختصػيف فػي مجػاؿ عمػـ الإعػلاـ وعمػـ الػنفس الاجتمػاعي عمػى انػو مػف أىػـ 
وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري وىو فف إقنػاع جمػاعي يخػدـ فػي نيايػة القاعػدة الفكريػة والفمسػفية لدولػة     أو 

ىػػػداؼ التػػػي ترسػػػميا تمػػػؾ حػػػزب سياسػػػي أو جماعػػػة مػػػف الأفػػػراد لخمػػػؽ أسػػػاليب تػػػأثر مػػػف اجػػػؿ تحقيػػػؽ الأ
 17التنظيمات الاجتماعية والفكرية والفمسفية والاجتماعية .

كما يعرؼ أيضا بأنو عممية تزويد الناس بالأخبار والحقائؽ والمعمومات الصادقة عف طريؽ وسائؿ 
خاصة وىو اطلاع الرأي العاـ في الداخؿ والخارج عمى ما يدور مف أحداث ووقائع بث الثقافة والرعي 

 بيف صفوفو .

بمعنى أف الإعلاـ ىو عممية نشر الأخبار والمعمومات والموضوعات التي تتسـ بالصدؽ والموضوعية 
 18وتزويدىا لمفرد خدمة لممصمحة العامة عمى المستو  المحمي الوطني وحتى العالمي .

                                                           
.216 ص1991 1ط   جروس برس طرابمس والدعاية والإعلامالعام  الرأيدراسة اي رفيؽ سكري  -14
مػػػػػػػػدرس بالمعيػػػػػػػػد العػػػػػػػػالي لمخدمػػػػػػػػة الاجتماعية جامعػػػػػػػػة  عمةةةةةةةةم الاتصةةةةةةةةالمةةةةةةةةدخل إلةةةةةةةة  منػػػػػػػػاؿ طمعػػػػػػػػت محمػػػػػػػػود -15

 .91 ص 2001/2002الإسكندرية د.ط 
 .10 ص2010 1والتوزيع عماف ط دار أسامة لمنشر إدارة الإعلامفيمي العدوي -16
 .21 ص2005 كوردستاف د.ط الإعلام والجريمةنوري ياسيف ىرزاني -17
دور وسائل الإعلام اي تحقيق التنشئة السياسية دراسة تطبيقية عم  طمبة العموم السياسية جامعةة حاج بيموؿ نعار -18

مية الحقوؽ والعمػوـ السياسية تخصػص سياسػات عامػة  مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في العموـ السياسية جامعة سعيدة كسعيدة
 .3 ص2015/2016وتنمية 
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لي يمبػػي حاجػػة ونسػػتنتج مػػف ىػػذه التعريفػػات للإعػػلاـ انػػو نقػػؿ المعمومػػات والأخبػػار لمممتقي لتحقيػػؽ اتصػػا
المجتمع وىو أساس الحياة البشرية إذ تعتبػر جػزءا حقيقيػا وأساسػيا لكػؿ نشػاط إنسػاني  فيػو يمارسػو    فػي 

 كؿ يوـ مف حيث ممارستو التواصؿ الاجتماعي . 

 أولا : خصائص الإعلام

 يتميز الإعلاـ بعدة خصائص تميزه عف غيره وىي كالتالي :

الإعػػلاـ نشػػاط اتصػػالي تنسػػحب عميػػو كافػػة مقومػػات النشػػاط الاتصػػالي ومكوناتػػو الأساسػػية وىي:مصػػدر -
المعمومات والرسػػالة الإعلامية والوسػػائؿ الإعلاميػػة التػػي تنقػػؿ ىػػذه الرسػػائؿ وجميػػور المتمقػػيف والمسػػتقبميف 

 لممادة الإعلامية وترجي  الأثر الإعلامي .

لصػػػراحة  وعػػػرض الحقػػػائؽ الثابتػػػػة والأخبػػػار الصػػػحيحة دوف تحريػػػػؼ يتسػػػـ الإعػػػلاـ بالصػػػدؽ والدقػػػػة وا-
باعتبػػاره البػػث المسػػموع أو المرئػػي أو المكتػػوب للإحػػداث الواقعيػػة  بعكػػس بعػػض أشػػكاؿ الاتصػػاؿ الأخػػر  

 تتوخى ىذه الجوانب. التي لا

تالي        فاف يتصؼ الإعلاـ بأنو التعبير الموضوعي لعقمية الجماىير وروحيا وميوليا واتجاىاتيا وبال-
 النشاط الإعلامي موضوعي وليس نشاطا ذاتيا بشخصية الاعلاميف القائميف بالنشاط الإعلامي.

 يسعى الإعلاـ إلى محاربة التميزات والخرافات والعمؿ عمى تنوير الأذىاف وتثقيؼ العقوؿ.-

عػف طريػؽ مخاطبػة العقػوؿ يتأثر الػرأي العػاـ تػأثيرا ايجابيػا بػالجيود الإعلاميػة حيػث تسػعى ىػذه الجيػود -
 19والعواطؼ السامية لمجميور إلى تنوير الرأي العاـ وتثقيفو والارتقاء بو.

تزداد أىمية الإعلاـ كمما ازداد المجتمع تعقيدا وتقدمت المدينة وارتفع المستو  التعميمي والثقافي والفكري -
 20لأفراد المجتمع .

 

                                                           
  دار غريػػػب لمطباعػػػة والنشػػػر  وسةةةائل الاتصةةةال والإعةةةلام وتشةةةكيل وعةةةي الأطفةةةال والشةةةبابمختػػػار وفيػػػؽ صػػػفوت  -19

 .50 ص2010 د.ط والتوزيع القاىرة 
.51نفس المرجع ص-20
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 ثانيا: وظائف الإعلام

وظػػائؼ زادت مػػف أىميتػػو ودوره فػػي المجتمػػع وىػػذا مػػف وجيػػة نظػػر   بعػػض المػػدارس يتميػػز الإعػػلاـ بعػػدة 
 نجد:

تػر  أف وظػػائؼ الإعػلاـ ىػي توصػيؿ الخبػػر إلػى الناس والترفيػو عػنيـ وتثقػػيفيـ وأداء  المدرسةة الوضةعية:
بعػػػض الخػػػدمات ليـ وحػػػيف ترتقػػػي ىػػػذه الوسػػػائؿ يكػػػوف مػػػف بػػػيف وظائفيػػػا إدارة الػػػرأي العػػػاـ حػػػوؿ القضػػػايا 

لميمة وعنػػدما تبمػػغ مكانػػة مرموقػػة يكػػوف أىػػـ وظائفيػػا تحقيػػؽ الشػػرعية العميا وترسػػيخ قػػيـ المجتمع ودفػػع ا
 ألواف الازو الفكري عنو.

تػػر  النظريػػة الميبراليػػة أف للإعػػلاـ سػػت وظػػائؼ اجتماعيػػة ىػػي: التنػػوير العاـ خدمػػة  المدرسةةة الميبراليةةة:
ة عمػػػػى الحقػػػػوؽ المدنية الحصػػػػوؿ عمػػػػى الرب  تػػػػوفير النظػػػػاـ الاقتصػػػػادي خدمة النظػػػػاـ السياسػػػػي المحافظ

الترفيو وتؤكد ىذه النظرية انو لا توجد وسيمة واحػدة مسػئولة عػف كػؿ تمػؾ الوظائؼ ولكنيػا مسػؤولية جميػع 
 وسائؿ الإعلاـ.

تشكؿ الفمسفة الماركسية الإطار الفكري للإعلاـ في ىػذه المدرسػة وىناؾ نظريتػاف فػي المدرسة الاشتراكية:
النظريػة التسػػمطية وتقوـ ىاتػاف النظريتػػاف عمػى أسػػاس فػرض الممارسػػات  21الإطار:النظريػة الشػػيوعية ىػذا 

 22السياسية عمى الإعلاـ مف خلاؿ التدخؿ في حريتو وتحريض تنظيـ الجماىير .

 تعددت وظائؼ الإعلاـ ويمكننا أف نشير إلى أىـ ىذه الوظائؼ عمى النحو التالي:

لػػػد  المػػػواطنيف عػػػف الأجيػػػزة المختصػػػة ووظائفيا ومياميػػػا باعتبارىػػػا  فػػػي خمػػػؽ صػػػورة ذىنيػػػة ايجابيػػػة -
 الأساس موجية لتحقيؽ الصال  العاـ المشترؾ لكافة أبناء المجتمع.

 إعداد البيانات والأخبار الإعلامية المتعمقة بالجوانب المختمفة.-

 

 23إعداد البيانات والأخبار الإعلامية المتعمقة بالجوانب المختمفة .-
                                                           

سةةةةتراتيجية المواجهةةةةة الإعةةةةلامسػػػػامية أبػػػػو النصػػػػر -21  دار النشػػػػر والعمميةةةةات النفسةةةةية اةةةةي ظةةةةل الحةةةةروب المعاصةةةةرة وا 
 .23 ص2010 1لمجامعات القاىرة ط

 .24نفس المرجع  ص -22
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 التاطية الإعلامية لكافة الأحداث المتعمقة بالأجيزة المختصة.-

 السعي المستمر والمنظـ لتشكيؿ بيئة حاضنة للأنشطة المختمفة وخمؽ رأي عاـ مساند ليا .-

 إعداد السيناريوىات اللازمة لمتعامؿ الإعلامي مع الأزمات المحتممة.-

ائؿ الإعػػػػػلاـ المختمفػػػػة داخميػػػػػا وخارجيػػػػػا بصػػػػػدد إيجػػػػاد الآليػػػػػات التػػػػػي تكفػػػػؿ التنسػػػػػيؽ والتعػػػػػاوف مػػػػع وسػػػػػ-
الموضػػوعات المختمفػػة أو ذات الصػػمة بػػالأجيزة المختصػػة وتوثيقيػػا وتحميميػػا مػػف زوايػػا ومنظػػورات متعػػددة 

 24والاستفادة منيا في وضع الاستراتيجيات والخطط الأمنية .

      وهداه : أهمية الإعلامثالثا 

خطورة في ذات الوقػت   لمػا لػو مػف تػأثير بػالغ فػي تأنيػب الػرأي العػاـ لقد بمغ الإعلاـ ذروة مف الأىمية وال
مع أو ضد ما يحدث مػف مسػتجدات أو متايػرات أو مػا يطػرأ مػف تعػديؿ أو تحريػؼ            حتػى عمػى 
الثوابػػػػت فػػػػي القػػػػيـ والمعتقػػػػدات الفكريػػػػة والمنػػػػاىج الدينيػػػػة والمفػػػػاىيـ المختمفػػػػة المتعمقػػػػة فػػػػي شػػػػؤوف الحيػػػػاة 

في شػػػػػػػػتى بقػػػػػػػػاع الأرض التػػػػػػػػي وصػػػػػػػػؿ إلييػػػػػػػػا الإعلاـ وكمػػػػػػػػا أف ازديػػػػػػػػاد حجػػػػػػػػـ المعمومػػػػػػػػات الإنسػػػػػػػػانية 
ومصادرىا وضػيؽ وقػػت الناس واتسػاع إعمػػاليـ اظير قيمػة الإعلاـ وحاجػػة النػاس إليػػو مػف اجػػؿ      كػػؿ 
ما يدور حوليـ  ولمتفاعؿ مع البيئة والمجتمػع بشػكؿ أفضػؿ فالإعلاـ يػزود الفػرد بكػؿ مػاىو جديػد وكػؿ مػا 

اج إليػػو وكمػػا أف الإعػػلاـ يسػػاىـ فػػي تنميػػة الوحػػدة الثقافيػػة ونقؿ الثقافػػة بػػيف المجتمعػػات        وبػػيف يحتػػ
  25الأجياؿ .

كما ييدؼ الإعلاـ إلى التوعية والتثقيؼ والتوافؽ الحضاري والثقافي ولو في العصر الحػديث دور ىائػؿ  -
عداد الجماىير في اتجاه معيف وتز   26ويدىا بالمعمومات .في توجيو الرأي العاـ  وا 

وىنػػػػاؾ ثلاثػػػػة أىػػػػداؼ رئيسػػػػية للإعػػػػلاـ وىي:توصػػػػيؿ المعمومػػػػات لئخػػػػريف ومحاولػػػػة التػػػػأثير فػػػػي أرائيػػػػـ      
 27وأفكارىـ وتشكيميا ثـ الترفيو والتسمية وتمضية أوقات الفراغ .

                                                                                                                                                                                     
 .334 ص2015 1ط دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطباعة عماف إدارة الأزماتبلاؿ خمؼ السكارنة -23
 .335نفس المرجع ص-24

دارة الإعلامالدليمي عبد الرزاؽ محمد - 25  .69 ص2012 1ط دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطباعة عماف الأزمات وا 
 .227 ص1991 1ط جروس برس طرابمس والدعاية والإعلام الرأيدراسة اي رفيؽ سكري - 26
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 المطمب الثاني: تعريف الإعلام الجواري

وىػػي تعنػػي حرفيػػا  locusالخػػاص بجميػػع بمػػداف أوربػػا مػػف الكممػػة اللاتينيػػة  localاشػػتؽ مصػػطم  المحمػػي 
المكاف ولقد وجدت الكممة في العديػد مػف الماػات الأوربيػة وىػي تشػير إلػى مكػاف صػاير منفصػؿ      عػف 

أو تشير إلى الجزء وليس الكؿ  وفي الانجميزية يشػتمؿ  large _ scale _ etitiesكيانات كبيرة المد   
  أيضا عمى عناصػر مػف الجػوار والقريػة والمدينػة والقطػر والمقاطعػة  وبمفيػوـ نظػامي يشػير إلػى المصطم

 28مفيوـ المحمي إلى كياف صاير نسبيا أو مكاف مف النطاؽ يمتد مف الكبير إلى الصاير .

مػى الإعلاـ الجواري ىو نمط الإعلاـ الأكثر قربا مف المواطف فينشأ لخدمة حي واحد أو شػارع واحػد وع -
أقصى الحدود قرية واحدة  وىو ميزة مف ميزات الإعلاـ المتقدـ حيث يمكػف أف نجػد خدمػة إذاعيػة فػي كػؿ 

 29بناية في دولة كالسويد وىو إعلاـ خدمي تنموي بالدرجة الأولى .

الإعػػػلاـ الجػػػواري ىػػػو نػػػوع مػػػف الإعػػػلاـ محػػػدود النطػػػاؽ  يخػػػتص باىتمػػػاـ منطقػػػة معينػػػة تمثػػػؿ مجتمعػػػا  -
نتعاشػا واقعيػا لثقافػة ذلػؾ المجتمػع المحمػي  مسػتيدفا خدمػة احتياجػات سػكانو محققػا تفػاعميـ محميا  يمثػؿ ا
 ومشاركتيـ.

الإعلاـ الجواري ىو عممية الإعلاـ التي تػتـ عػف طريػؽ الصػحؼ  والوسػائؿ السػمعية البصػرية    التػي  -
معات السػكانية ىػي سػوؽ تصدر وتبث في فضاء بمد ما مع وجود كثافة سكانية قد تتاير نسبتيا في المجت

 30الإعلاـ الجواري صحفا كانت أو سمعي بصري.

كمػػػا يمثػػػؿ الإعػػػلاـ الجػػػواري بوسػػػائمو المباشػػػرة وغير المباشػػػرة أداة أساسػػػية فػػػي الوصػػػوؿ إلػػػى انشػػػاالات 
المجتمعػػات المحميػػة داخػػؿ دولػػة واحػػدة نظػػرا لمقػػرب بػػيف أطػػراؼ عمميػػة اتصػػالية تبػػرز أىميػػة ىػػذا المسػػتو   

                                                                                                                                                                                     
.228 صعنفس المرج- 27
ورقمةة  إذاعةة الإعلامةيالتنمويةة اةي المجتمةع دراسةة وصةفية تحميميةة لمخطةاب  وأبعةاد المحمةي  الإعلاملبنى سويقات -28

  الاجتماعيػة  والاتصػاؿ جامعة وىراف كميػة العمػوـ  الإعػلاـ مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماجسػتير فػي عمػوـ الجهوية نموذجا[
 124 ص2009/2010والاتصاؿ   الإعلاـتخصص عموـ 

 125نفس المرجع   ص  -29
مػػذكرة تخػػرج لنيػػؿ شػػيادة مسةةاهمة الإعةةلام الجةةواري اةةي التنميةةة المحميةةة دراسةةة حالة إذاعةةة سةةعيدة[،محصػػر ريػاض  -30

 .25 ص2015/2016ماستر جامعة سعيدة كمية الحقوؽ والعموـ السياسية  تخصص سياسات عامة وتنمية 
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في تعزيز الاتصاؿ الاجتماعي وتطويره وكذا المساىمة في حماية وترقية الثقافة الوطنية بكؿ  مف الاتصاؿ
 مكوناتيا.

 المطمب الثالث : خصائص الإعلام الجواري

يختمػػػؼ الإعػػػلاـ عػػػف بػػػاقي النشػػػاطات الفكريػػػة التػػػي يقػػػوـ بيػػػا الإنسػػػاف كػػػالفف والعمػػػـ والأدب حيػػػث يمتػػػاز 
 بالخصائص التالية:

 نية الحدث وسرعة تقديمه :الالتزام بآ -

بمعنى أف الخبر ىو أساس مادة الإعلاـ حينما يكوف فػي حينػو فالصػحفي مجبػر عمػى تقػديـ الخبػر   فػي  
الأخبػػار الإذاعيػػة وبالأيػػاـ بالنسػػبة لمجريػػدة  31نفػػس اليوـ ويقػػاس الػػزمف بالسػػاعات والػػدقائؽ بالنسػػبة لنشػػرات

 . اليومية وبالأسبوع بالنسبة لممجمة الأسبوعية 

ولأف الصحافة مينة السباؽ مع الزمف وجب عمى الصػحفي أف يكػوف فػي سػباؽ دائػـ وراء الأحػداث ونػذكر 
عمى سبيؿ المثاؿ تنافس وكالات الأنباء والإذاعات عمى نقؿ الأخبار والمستجدات الإعلامية المحمية منيا 

  لحظػػات     أو ثػػواف  وقػػد والعالميػػة قبػػؿ الوكػػالات الأخػػر  حتػػى ولػػو كػػاف ىػػذا الفػػارؽ الزمنػػي لا يتعػػد
 ساعدت وسائؿ الإعلاـ والاتصاؿ الحديثة عمى دعـ ىذه السرعة في التقاط     المستجدات الإعلامية .

تيمنا الإشارة ىنا أف دافع السبؽ الصحفي غالبا ما ينجـ عنو تقديـ خبر منقوص قد يولػد تػأويلات خاطئػة 
 32ث عف الخبر الكامؿ الموثوؽ " .ولاشؾ أف ذلؾ "لا يمبي غريزة المواطف الذي يبح

 

 

 

                                                           
جتماعيةةةةة والاقتصةةةةادية دور الإعةةةةلام الجةةةةواري السةةةةمعي ودور  اةةةةي تنميةةةةة الثقااةةةةة الفنيةةةةة والاعيسػػػػى بػػػػف ىاشػػػػـ  -31

 بحػػث مقػػدـ لنيػػؿ درجػػة الػػدكتوراه فػػي الثقافػػة الشػػعبية جامعة تممسػػاف كمية [1992/2005المحمية إذاعةةة تممسةةان نموذجةةا 
 .40 ص 2010/2011العموـ الإنسانية والاجتماعية تخصص فنوف 

 .41  ص نفس المرجع -32
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 :  الالتزام بالواقعية

أف مجاؿ الصحافة بعيد كؿ البعد عف خياؿ  فالصحفي مطالػب بتقػديـ الحقػائؽ والأحػداث اليوميػة    بكػؿ 
 33جد ودقة وواقعية والابتعاد عف انفعالاتو الشخصية .

 الشمول:

الإعػلاـ يمتمػؾ القػدرة عمػى الوصػوؿ إلػى جميػع النػاس       واف  بخلاؼ العمـ والفمسفة والأدب والفف فاف 
اختمفػػػت أجناسػػػيـ ولاػػػاتيـ ورغبػػػاتيـ وأعمػػػارىـ ومسػػػتوياتيـ الثقافيػػػة إذ لػػػـ يعػػػد الإعػػػلاـ مقتصػػػرا     عمػػػى 

المػادة الإعلاميػة أصػبحت فػي متنػاوؿ جميػع النػاس وذلػؾ لتػوفر  34المثقفيف دوف سواىـ مػف الأميف بػؿ أف
 البصري كالإذاعة والتمفزيوف .أجيزة السمعي 

ومف مظاىر الشموؿ في الإعلاـ تأثره يتعد  طالبيػو والسػاعيف وراءه مػف الميتمػيف واف اختمفػت أغراضػيـ 
 .35بما يفسر أف الإنساف محاط ببيئة إعلامية لا يمكنو التخمص منيا 

محمػي متناسػؽ      مػف  ورغـ صعوبة تحديد مفيوـ الجوارية إلا أف الإذاعة المحمية تحاوؿ خدمػة جميػور
الناحية الجارافية والاجتماعية وتقدـ لو نتيجة قربيا لو برامج تمبي احتياجاتػو الخاصػة والمتميػزة وىػي بػذلؾ 

 36: تتميز بالخصائص التالية

الإذاعة المحمية تبث في مناطؽ صايرة تمثؿ طبقات محمية مقارنة مع  أفالإعلام الجواري محدود النطاق:
المنػػاطؽ الكبيػػرة التػػي تسػػتيدفيا وسػػائؿ الإعػػلاـ المركزيػػة  قػػد تمثػػؿ سػػكاف مدينػػة أو مجموعػػة منػػاطؽ أو 

 منطقة تمثؿ فيما بينيا مجتمعا محميا لو خصوصياتو.

ف الإذاعػة المحميػة انعكػاس حقيقػي لمبيئػة التػي أالإعلام الجواري المسموع انعكاس واقعي لثقااة المجتمةع:
 تتواجد فييا  وىي موجية لسكاف ىذه البيئة لتعبر عف عاداتيـ وقيميـ وتقاليدىـ.

                                                           
 .27رياض محصر مرجع سابؽ الذكر ص -33
 .41مرجع سابؽ الذكر صعيسى بف ىاشـ   -34
 .42نفس المرجع  ص -35
 .42نفس المرجع السابؽ ص -36
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فيػو موجػػو أساسػا لتمبيػػة حاجػات المجتمػػع  الإعةلام الجةةواري السةةمعي يهةدف إلةة  تمبيةةة حاجةات المجتمةةع:
 المناسبة.المحمي ومناقشة قضاياىـ ومشاكميـ مع اقتراح الحموؿ 

أف تفاعػػؿ الجميػػػور ومشػػاركتو فػػػي الإذاعػػة المحميػػػة تجعػػػؿ الإعةةلام الجةةةواري يحقةةةق التفاعةةةل والمشةةةاركة:
الإعلاـ الجواري قريبا مف المفيػوـ الإنسػاني للاتصػاؿ الػذي يعنػي التفاعػؿ والمشػاركة ولػيس نقػلا      مػف 

 37مصدر  خر.

واري وخصائصػو إلا انػو حاولنػا كػذلؾ التطػرؽ إلػى بعدما تطرقنا في السابؽ إلى تحديػد مفيػوـ الإعػلاـ الجػ
 أىـ وظائؼ الإعلاـ الجواري وأىدافو التي تـ اداراجيا عمى النحو التالي :

 أولا: وظائف الإعلام الجواري

 يسعى الإعلاـ الجواري مف خلاؿ جميع وسائؿ الإعلاـ إلى القياـ بمجموعة مف الوظائؼ منيا:

  والعمؿ عمى تعريؼ الناس بيا .التعرؼ عمى الاحتياجات المحمية-

 _المحافظة عمى الثقافة المحمية وتطويرىا .

 تكييؼ البرامج الإذاعية بحيث تثقؼ ردود الفعؿ الايجابية .-

تفسػػػػير الأمػػػػور المحميػػػػة لمجميػػػػور وتشػػػػجيع أفػػػػراد الجميػػػػور عمػػػػى التعبيػػػػر عػػػػف أنفسػػػػيـ حػػػػوؿ مسػػػػتقبؿ -
 لمحمي والإعلاـ الإذاعي.مجتمعاتيـ وتحقيؽ التكامؿ بيف أنشطة المجتمع ا

 نقؿ التراث الاجتماعي والثقافي والتعريؼ بالظروؼ العامة المحيطة .-

 38الترفيو والتسمية.-

 
                                                           

الإسةةةتراتيجية الإعلاميةةةة لمؤسسةةةة الإذاعةةةة الوطنيةةةة الجزائريةةةة دراسةةةة ميدانيةةةة لإذاعةةةة محمػػػد عبػػػد العزيػػػز جبػػػار  -37
اتصػػػػػػػاؿ وعلاقػػػػػػػات  مػػػػػػػذكرة لنيػػػػػػػؿ شػػػػػػػيادة ماسػػػػػػػتر كمية العمػػػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػػػة والإنسػػػػػػػانية جامعة سعيدة تخصػػػػػػػصسةةةةةةةعيدة،

 .23 ص2016/2017عامة 
دور الإعلام الجواري السمعي اي تفعيل قطاع السياحة الحمويةة  دراسةة ميدانيةة جميمة درويش سمية ماموؿ و خروف -38

 مػػذكرة تخػػرج لنيػػؿ شػػيادة الماسػػتر قسػػـ عمػػوـ الإعػػلاـ والاتصػػاؿ جامعة عمةة  عينةةة مةةن مسةةتمعي إذاعةةة قالمةةة الجهويةةة
 .26 ص2016/2017ـ الإنسانية والاجتماعية تخصص اتصاؿ وعلاقات عامة قالمة كمية العمو 
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 ثانيا: أهداف الإعلام الجواري 

يمثؿ الإعلاـ الجواري بكافة وسػائؿ مباشػرة وغيػر مباشػرة أداة أساسػية لموصػوؿ إلػى انشػاالات المجتمعػات 
الخاصة والتي تختمػؼ فييػا عػف غيرىػا مػف المجتمعػات داخػؿ الدولػة الواحػدة ونظػرا المحمية ذات الأوضاع 

لمقرب بيف العممية الاقتصادية نبرز أىمية ىذا المستو  مػف الاتصػاؿ فػي خدمػة التنميػة المحميػة ومػف بػيف 
 أىـ أىداؼ ىذه الظاىرة الاعلاميف نأتي عمى ذكر:

ليا مػف يولييػا العنايػة الفائقػة بأسػموب التنمية والمشػاركة  / مناقشة المشكلات الحية ومحاولة إيجاد حموؿ1
في جميع المجالات تفت  المجاؿ أماـ الناشئيف بالجمعيات ومراكز التكػويف لممسػتثمريف الفلاحػيف الحػرفييف 

 والتجار والمعوزيف والعامميف في المؤسسات التربوية.

 نفسيـ حوؿ مستقبؿ مجتمعو./ نقؿ الأحداث  لمجميور وتشجيع الأفراد عمى التعبير بأ2

 / تمبية الحاجات الثقافية والإعلامية لممجتمع المحمي.3

 / دعـ القيـ الفردية والجماعية عمى المستو  المحمي.4

/ دعػػػـ القػػػيـ الاجتماعيػػػة الصػػػالحة أو تاييػػػر أنمػػػاط السػػػموكيات أو التعريػػػؼ بعػػػادات المنطقػػػة والاىتمػػػاـ 5
 بالفئات المحرومة والأطفاؿ أيضا.

رصػػػد الحركػػػات الشػػػبابية ومواكبػػػة نشػػػاطاتيـ مػػػف النػػػوادي الثقافيػػػة والرياضػػػية  وتشػػػجيع اليوايػػػة ورفػػػع  /6
 39التنافس ومتابعة نشاطات المدارس والجمعيات ومراكز التكويف  والجامعات باختلاؼ نشاطاتيـ.

 

 

 

                                                           
 مػذكرة دور الإعلام الجةواري المسةموع اةي تحقيةق التنميةة المحميةة الاقتصةادية إذاعة سةعيدة أنموذجةا[سمية عيساوي -39

اتصػػػػػػػػػػاؿ وصػػػػػػػػػػحافة  تخػػػػػػػػػػرج لنيػػػػػػػػػػؿ شػػػػػػػػػػيادة الماسػػػػػػػػػػتر جامعة سػػػػػػػػػػعيدة كمية العمػػػػػػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػػػػػػة والإنسانية تخصػػػػػػػػػػص
 .27 ص2015/2016مكتوبة 
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ة المحميػػػػة / تكػػػريس المقومػػػات الأساسػػػػية لممجتمػػػع الجزائري مػػػػع إبػػػراز السػػػمات والخصوصػػػػيات الجيويػػػ7
 كعنصر مكمؿ لمشخصية الوطنية.

/ العمػػػؿ عمػػػى بنػػػاء فضػػػاء إعلامػػػي شػػػفاؼ يرتكػػػز عمػػػى الحػػػوار السػػػابؽ مػػػع الحركػػػة الجيويػػػة المحميػػػة 8
 والمجتمع المحمي.

 40/المساىمة في توسيع أفاؽ المجتمع عف طريؽ نقؿ الأحداث لجميور المستمعيف.9

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .28نفس المرجع السابؽ ص-40
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 السياحيالمبحث الثاني :الاستثمار 

يعتبر الاستثمار السياحي حجر الزاوية في التنمية الاقتصادية والاجتماعيػة باعتبػاره الػدافع الأساسػي لمنمػو 
مػػػػف خػػػػلاؿ زيػػػػادة النػػػػاتج الػػػػداخمي وتوفير مػػػػوارد أوليػػػػة إضػػػػافية مكممػػػػة للادخػػػػار الػػػػوطني ولممػػػػوارد القابمػػػػة 

 للاستثمار داخؿ كؿ بمد.

 المطمب الأول: مفهوم الاستثمار

الاسػػتثمار ىػػو توظيػػؼ المػػاؿ بيػػدؼ تحقيػػؽ العائػػد او الػػدخؿ او الػػرب  والمػػاؿ عمومػػا قػػد يكػػوف الاسػػتثمار 
 41عمى شكؿ مادي ممموس أو عمى شكؿ غير مادي .

كما يعرؼ الاستثمار وفقا لممفيوـ الاقتصادي بأنو التوظيؼ المنتج لرأس الماؿ مف خلاؿ توجيو المدخرات 
اج سػمع أو خػدمات تشػبع الحاجػات الاقتصػادية لممجتمػع وزيػادة رفاىيتػو او نحو استخدامات تػؤدي إلػى إنتػ

ىو ذلؾ الجزء الداخؿ غيػر مسػتيمؾ ويعػاد اسػتثماره فػي العمميػات الإنتاجيػة زيػادة الإنتػاج     وتوسػيعو أو 
 المحافظة عميو.

مسػتقبلا خػلاؿ وقد عرفو بروناس بأنو تخصيص الموارد عمى أمػؿ تحقيػؽ العوائػد المتوقػع الحصػوؿ عمييػا 
 42فترة زمنية طويمة.

وعرفو فرانس بأنو توظيؼ الأمواؿ لفترة زمنية محددة بيدؼ الحصوؿ عمى تدفقات نقديػة مسػتقبمية تعػوض 
 43عف القيمة الحالية للأمواؿ ومخاطر التضخـ والتدفقات.

ة اللازمػػػػة وعػػػػرؼ أيضػػػػا بأنػػػػو اسػػػػتخداـ المػػػػدخرات فػػػػي تكػػػػويف الاسػػػػتثمارات او الطاقػػػػات الإنتاجيػػػػة الجديد
  44لعمميات إنتاج السمع والخدمات والمحافظة عمى الطاقات الإنتاجية القائمة او تجديدىا .

 

                                                           
 .13 ص2017 1 دار المستقبؿ لمنشر والتوزيع بدوف بمد نشر طأساسيات الاستثمارطاىر حرداف - 41
 .17 ص2009دار اليازوري العممية لمنشر والتوزيع عماف د.ط  الاستثمار والتحميل السياسي،دريد كامؿ  ؿ شيب - 42
 .18نفس المرجع  ص - 43
 .37 ص2000 1 دار الكتاب الحديث القاىرة طالاستثمار والعولمةعمر حسيف - 44
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الاستثمار ىو توظيػؼ الأمػواؿ الفائضػة فػي أدوات ومجػالات اسػتثمارية متنوعػة بيػدؼ            خمػؽ  -
 إنتاج جديد.

الاقتصاد والمجتمع او لتحقيؽ زيادة فعمية او وتوسيع الإنتاج الحالي وزيادة تكويف رأس الماؿ عمى مستو  
 45في الثروة.

 وعمى ضوء ما سبؽ مف تعاريؼ ومفاىيـ يمكف أف نستخمص أىـ التعاريؼ منيا:

بأنو التضحية بمنفعة حالية يمكف تحقيقيا مف إشباع استيلاؾ حالي وذلؾ بقصد الحصوؿ  عمى منفعة  -
 ستقبمي.مستقبمية اكبر يمكف تحقيقيا مف إشباع استيلاؾ م

كما يعرفو  خروف عمى انو التخمي عف أمواؿ يمتمكيا الفرد في لحظة زمنية معينػة ولفتػرة مػف الػزمف بقصػد 
الحصوؿ عمى تدفقات مالية مستقبمية تعوضو عف القيمة الحالية للأمواؿ المستثمرة وكذلؾ     عف النقص 

ير عائػػد معقػػوؿ يتناسػػب مػػع عنصػػر المتوقػػع فػػي قوتيػػا الشػػرائية بفعػػؿ عامػػؿ التضػػخـ بالإضػػافة إلػػى تػػوف
 المخاطرة المتمثمة باحتماؿ عدـ تحقؽ ىذه التدفقات.

  46كما يعرؼ كذلؾ بأنو الإضافة إلى الطاقة الإنتاجية او الإضافة الى رأس الماؿ.

عمى الرغـ مف تعدد تعاريؼ الاستثمار تبعا لأنواعو ويختمؼ مفيومو باختلاؼ المجالات والمياديف الموجو 
 إلا أنو حاولنا التطرؽ إلى إبراز أىـ أنواع الاستثمار وأىميتو  وأىدافو.إلييا 

 أولا:أنواع الاستثمار

 أ/ يمكن تقسيم الاستثمار من حيث وسائمه إل :

استثمار في جميع أنواع المشاريع باستثناء المتعمقة بالمساعدات والمعونات المالية  :وىو/استثمار مباشر1
 والفنية والتقنية التي تقدـ إلى الدولة.

وىػو الاسػتثمار الػذي يػتـ عػف طريػؽ شػراء أوراؽ ماليػة لشػركات تسػيـ       فػي  /استثمار غير مباشةر:2
 النشاط الاقتصادي المباشر في الرب  عف طريؽ البيع.

                                                           
 .18دريد كامؿ  ؿ شبيب مرجع سابؽ الذكر ص - 45
 .18 ص2012 1 دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطباعة عماف طإدارة الاستثمارموسى شقيري نوري و خروف  - 46
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 طراف الاستثمار الرئيسية اهي:أب/ من حيث دوااعه الاقتصادية عم  

وىو الاستثمار الحكومي  بخطط التنمية الاقتصادية والاجتماعية /الاستثمار الحكومي )استثمار الدولة(:1
 لمدولة والاتجاه السياسي والفكري القائـ فييا .

تطػػػور مػػػف المشػػػروع الفػػػردي  و العػػػائمي وىػػػو الاسػػػتثمار القطػػػاع الخػػػاص الػػػذي /الاسةةةتثمار الخةةةاص: 2
تضػػػـ عػػػددا مػػػف المسػػػتثمريف مػػػف مختمػػػؼ  47المحصػػػور اسػػػتثماره بنشػػػاط محػػػدود إلػػػى شػػػركات ومؤسسػػػات

 الشرائ  الاجتماعية الذيف يقوموف بتوظيؼ مدخراتيـ في مختمؼ المشاريع الإنتاجية والخدمة.

ىػػػو الاسػػػتثمارات الخارجيػػػة التػػػي أصػػػبحت مػػػف مصػػػادر التمويػػػؿ اليامػػػة لمشػػػاريع /الاسةةةتثمار الأجنبةةةي: 3
 48التنمية الاقتصادية خاصة في البمداف النامية ودوؿ أوربا الشرقية والاتحاد السوفياتي السابؽ.

 ثانيا: أهمية الاستثمار

 زيادة الإنتاج والإنتاجية مما يؤدي الى زيػادة الػدخؿ القػومي وارتفػاع متوسػط نصػيب الفػرد منػو وبالتالي -
 تحسيف مستو  معيشة المواطنيف.

 توفير فرص العمؿ وتقميؿ نسبة البطالة. -

 49توفير الخدمات لممواطنيف ولممستثمريف. -

ف الاسػتثمار فػي مشػروع مػا قػد يتطمػب        أو مساىمة الاستثمار في دعػـ البنيػة التحتيػة لممجتمػع لأ -
قامة جسر أو حديقة...الخ .  يتصاحب ب قامة بناء أو شؽ طريؽ وا 

 مساىمة الاستثمار في توفير القطع الأجنبي. -

مساىمة الاستثمار في الأمف الاقتصادي لممجتمع وىػذا أمػر يػرتبط بتػأميف احتياجػات المػواطنيف    مػف  -
الاسػػتثمارية التػػي تعنػػى بتقػػديـ السػػمع والخػػدمات الأساسػػية والكماليػػة وتنيػػي التبعيػػة  خػػلاؿ قيػػاـ المشػػروعات

                                                           
 .22 ص2011 1 دار أسامة لمنشر والتوزيع عماف طالاستثمارإدارة ماجد احمد عطا الله -47
 .23نفس المرجع ص-48
 .20ص ،مرجع سابؽ الذكرموسى شقيري نوري و خروف -49
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لمجتمػػع  خر وقػػد تحػػد أيضػػا مػػف خػػروج القطػػع الأجنبي كمػػا يسػػاىـ الاسػػتثمار أيضػػا فػػي اسػػتخداـ المػػوارد 
 المحمية كالموارد الخاـ والموارد الطبيعية.

دولة  وذلؾ مف خلاؿ سداد ما يترتػب عمػى المشػروع مػف مساىمة الاستثمارات في دعـ الموارد المالية لم -
 ضرائب لمحكومة لكي تقوـ الأخيرة بصرفيا باستخداـ ىذه الموارد وفؽ مقتضيات المصمحة العامة.

مساىمة الاستثمار في تنفيػذ السياسػة الاقتصػادية لمدولػة مػف خػلاؿ التوجػو إلػى إنشػاء المشػروعات التػي  -
 تحقؽ ىذه السياسة.

الاسػػػتثمار فػػػي توظيػػػؼ أمػػػواؿ المػػػدخريف  فينػػػاؾ مػػػدخروف للأمػػػواؿ ولكػػػنيـ لا يعرفػػػوف كيفيػػػة مسػػػاىمة  -
 50تشايميا وىنا يكمف دور الاستثمار في توظيؼ ىذه المدخرات وتقديـ العوائد لممدخريف.

 أهداف الاستثمارثالثا: 

لاستثمار مف الصػعب أف اليدؼ العاـ للاستثمار ىو تحقيؽ العائد أو الرب  أو الدخؿ   ميما يكف نوع ا -
 نجد فردا يوظؼ أموالو دوف أف يكوف ىدفو تحقيؽ العائد أو الرب .

تكػػويف الثػػروة وتنميتيػػا:ويقوـ ىػػذا اليػػدؼ عنػػدما يضػػحي الفػػرد فػػي الاسػػتيلاؾ الجػػاري عمػػى أمػػؿ تكػػويف  -
 الثروة في المستقبؿ وتنمية الثروة.

مػػػؾ الحاجػػػات  وبػػػذلؾ فػػػ ف المسػػػتثمر يسػػػعى وراء تػػػأميف الحاجػػػات المتوقعػػػة وتػػػوفير السػػػيولة لمواجيػػػة ت -
 تحقيؽ الدخؿ المستقبمي.

المحافظة عمى قيمة الموجودات:وعندىا يسػعى المسػتثمر إلػى التنويػع فػي مجػالات اسػتثماره       حتػى  -
 51لا تنخفض قيمة ومجوداتو ثروتو  مع مرور الزمف بحكـ عوامؿ ارتفاع الأسعار وتقمبيا.

 

 

                                                           
.11 ص2010 2 الشركة العربية المتحدة لمتسويؽ والتوريدات طأسس الاستثمارمرواف شموط كنجو عبود كنجو -50
.16طاىر حرداف مرجع سابؽ الذكر ص-51
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 مفهوم الاستثمار السياحيالمطمب الثاني: 

 لقد وردت عدة تعاريؼ للاستثمار السياحي نذكر أىميا فيمايمي:

الاستثمار السياحي ىو ذلؾ الجزء مف القابميػة الإنتاجيػة الآنيػة الموجيػة إلػى تكػويف رأس المػاؿ السػياحي -
والمطاعـ والطرؽ والنقػؿ  سواء المادي او البشري باية زيادة طاقة البمد السياحية كالفنادؽ والمدف السياحية

السػػياحي ىػػو سمسػػمة مػػف المصػػروفات عمػػى المشػػروعات السػػياحية تعقبيػػا سمسػػمة        مػػف الإيػػرادات فػػي 
فترات زمنية متعاقبة أي ىو تأجيؿ لعوائد ومنافع فورية لكي تتحقؽ               مف ىذه المشروعات في 

ئج بتخصػػػيص جانػػػب    مػػػف المػػػوارد المتاحػػػة فػػػي المسػػػتقبؿ بصػػػورة مرضػػػية تتسػػػـ بػػػالتنظيـ وتعظػػػيـ النتا
 52استخدامات معينة .

وقد عرفت المنظمػة العالميػة لمسػياحة السػياحة الاسػتثمارية عمػى انػو التنميػة الاسػتثمارية لمسػياحة    ىػي -
التػػػي تمبػػػي احتياجػػػات السػػػياح والمواقػػػع المضػػػيفة الػػػى جانػػػب حمايػػػة وتػػػوفير الفػػػرص لممسػػػتقبؿ       انيػػػا 

لمرشػػدة فػػي مجػػاؿ إدارة المػػوارد بطريقػػة تتحقػػؽ فييػػا متطمبػػات المسػػائؿ الاقتصػػادية والاجتماعيػػة القواعػػد ا
 53والثقافية ويتحقؽ معيا التكامؿ الثقافي والعوامؿ البيئية والتنوع الحيوي ودعـ نظـ الحياة.

الأمػواؿ يعتبر الاستثمار السياحي جزءا مف الاسػتثمارات الإجماليػة لمػدوؿ  وىػو مػا يخصػص مػف رؤوس -
 لتمويؿ مشاريع القطاع السياحي .

يعػد الاسػتثمار السػياحي مػف الأنشػػطة الواعػدة التػي تتػي  فرصػا اسػػتثمارية قػادرة عمػى المنافسػة فػي سػػوؽ -
السػياحة العالميػة ذلؾ أف رواج صػناعة السػياحة يػؤثر بشػكؿ مباشػر عمػى اقتصػاديات الػدوؿ          ونػػـ 

  54تيا.الصناعات والأنشطة المرتبطة بصناع

 

                                                           
 مركػز الاستثمار السةياحي اةي مصةر والةدول العربيةة الأهميةة والتحةديات ورؤيةة التطةويرمصطفى احمد السيد مكػاوي -52

 .13 ص2014 1الإمارات لمدراسة والبحوث الإستراتيجية ابوظبي ط
 .19 ص2008 1 دار كنوز المعرفة لنشر والتوزيع عماف طالاستثمار والتسويق السياحيرعد مجيد العاني -53
السةةياحة المسةةتدامة واقعهةةا وتحةةدياتها بالنسةةبة لمجزائر دراسةةة القطةةاع السةةياحي لولايةةة سةةعيدة حمةةام حمػػد وزانػػي م-54

مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماجستير جامعة تممسػاف معيد العمػوـ الاقتصػادية والتجاريػة وعمػوـ التسيير تخصػص تسػويؽ ربي[،
 .56 ص2010/2011الخدمات 
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يعتبػػػر الاسػػػتثمار السػػػياحي جػػػزءا لا يتجػػػزأ مػػػف الاسػػػتثمار الكمػػػي لمبمػػػد ولا يختمػػػؼ الاسػػػتثمار السػػػياحي -
بالعموميات عف أنواع الاستثمار الأخر  فمثمما ييتـ الاستثمار بتنمية وتطوير رأس الماؿ المادي والبشري 

نميػػة وتطػػوير رأس المػػاؿ المػػادي والبشػػري بيػػدؼ زيػػادة الإنتػػاج كمػػا ونوعا فػػ ف الاسػػتثمار السػػياحي ييػػتـ بت
الػػذي يعػػد جػػزاءا مػػف العمميػػة الإنتاجيػػة الموجيػػة الػػى تكػػويف رأس المػػاؿ السػػياحي حيث يعػػرؼ الاسػػتثمار 
السػػػياحي عمػػػى انػػػو ذلػػػؾ الجػػػزء مػػػف القابميػػػة الإنتاجيػػػة الموجيػػػة الػػػى تكػػػويف رأس المػػػاؿ السػػػياحي المػػػادي 

ة كالفنػػادؽ والمػػدف السػػياحية والكازينوىػػات والطػػرؽ والنقػػؿ والكػػادر والبشػػري بايػػة زيػػادة طاقػػة البمػػد السػػياحي
 55السياحي...الخ.

 عمى انػو كػؿ نفقػة يبػذليا شػخص  investissement touristiqueكما يمكف تعريؼ الاستثمار السياحي 
طبيعي او معنوي خاص او عاـ في تنمية تجييزات او مجيودات خدماتية مػف اجػؿ إرضػاء السػائ  مقابػؿ 
الحصػوؿ عمػػى مػػوارد ماليػػة تكػػوف قيمتيػػا اكبػر مػػف النفقػػة الاجتماعيػػة اي مجمػػوع رؤوس الأمػػواؿ المسػػتمرة 

  56.في السياحة ب نشاء مشاريع سياحية كالفنادؽ والشركات السياحية والسفر

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
مجمةة الكةوت الاستثمار السياحي الحكومي في تاييػر الػدخؿ والاسػتيلاؾ والادخػار فػي العػراؽ  منى يونس حسيف  دور -55

  بدوف صفحة.2017 جامعة واسط العراؽ  حزيراف 26 العددلمعموم الاقتصادية والإدارية
 .56محمد وزاني مرجع سابؽ الذكر ص-56
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 المطمب الثالث: خصائص الاستثمار السياحي

يتميز الاستثمار في القطاع السياحي بمجموعة مف الخصائص تفرقو عػف الاسػتثمارات الأخػر     نوجزىػا 
 فيمايمي:

 يحتاج الاستثمار السياحي الى عدد كبير مف اليد العاممة تتنوع بيف اليد العاممة العادية والمتخصصة -

   57في الخدمات السياحية.

سػػػػتثمار فػػػػي اي دولػػػػة عمػػػػى الاسػػػػتثمار السػػػػياحي فبقػػػػدر مرونػػػػة تػػػػؤثر التشػػػػريعات والقػػػػوانيف المنظمػػػػة للا-
التشػػريعات تكػػوف المشػػاريع الاسػػتثمارية السػػياحية مرنػػة وتقػػؿ بقػػدر التعقيػػدات والعراقيػػؿ التػػي تكػػب  العمميػػة 

 الاستثمارية.

مػى تتميز المشاريع السػياحية بعػدـ المرونػة ونظػرا لمطػابع الموسػمي لمسػياحة فػ ف ذلػؾ يػؤثر سػمبا       ع-
الرغبػػػة فػػػي الاسػػػتثمار السػػػياحي مػػػف أصػػػحاب رؤوس الأمػػػواؿ الصػػػايرة والمتوسػػػطة حيػػػث لا يمكػػػنيـ اف 
يجمدوا بعض رؤوس أمواليـ لمدة معينة عكس الدولة وأصحاب رؤوس الأمواؿ الذيف يمكنيـ    مف تحمؿ 

 58بعض المخاطر كموسمية النشاط السياحي.

 لخصائص تتمثؿ أىميا في:كما تتميز الاستثمارات السياحية بجممة مف ا

سػػنة ممػػا يترتػػب عمييػػا عػػدة  25الػػى20الاسػػتثمارات السػػياحية تكػػوف فػػي أصػػوؿ ثابتػػة ولمػػدة طويمػػة مػػف -
 تايرات سياسية واجتماعية ذات مخاطر متفاوتة.

 العائد مف الاستثمارات السياحية ليس سريعا نظرا لطوؿ مدة الاستثمارات.-

 يير منتجاتيا بالمشاريع الأخر  .الاستثمارات السياحية لا تستطيع تا

 تحتاج الاستثمارات السياحية الى مستو  عالي وعمالة مدرية ومؤىمة لذلؾ.-

                                                           
 دراسة نموذجية 2025مخطط التهيئة السياحية  معوقات الاستثمار السياحي اي الجزائرحيزية ىني حناف بف الطيب -57

 مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماسػتر فػي العمػوـ الاقتصػادية جامعة شػمؼ كمية العمػوـ الاقتصػادية والتجاريػة وعمػوـ لولاية شمف[
 .13 ص2015/2016التسيير تخصص اقتصاد سياحي وفندقي 

 .14نفس المرجع ص-58
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الاستثمارات السػياحية لا تحتػاج الػى عناصػر معقػدة كالتكنولوجيػا مثلا فيػي تعتمػد بشػكؿ كبيػر     عمػى -
 العنصر البشري.

دولة مف خلاؿ ما توفره مف فػرص عمػؿ جديػدة تسػاىـ تساىـ الاستثمارات السياحية في دعـ اقتصاد اي -
 59في الدخؿ السياحي .

بعدما تعرفنا عمى أىـ مفاىيـ الاستثمار السياحي وخصائصو ومع ذلؾ حاولنا التحدث عػف أىػـ تصػنيفات 
 الاستثمار السياحي وأىدافو وتحفيزا تو.

 أولا:تصنيف الاستثمار السياحي

مػػػؿ مختمفػػػة تتضػػػمف أنػػػواع ومجػػػالات متنوعػػػة لفػػػرص الاسػػػتثمار تصػػػنؼ الاسػػػتثمارات السػػػياحية وفػػػؽ عوا
 السياحي وىي:

    /من حيث علاقتها بالتنمية:1

:تيػػدؼ الػػى خمػػؽ الظػػروؼ الملائمػػة لمتنميػػة وىػػي الاسػػتثمارات الخاصػػة /اسةةتثمارات أوليةةة أو أساسةةية1
 او البنية التحتية.بالمرافؽ العامة 

الاستثمارات التي تقػيـ دعػائـ النمػو مثػؿ الفنػادؽ والعمػارات ومشػروعات النقػؿ  وىي/استثمارات رأسمالية:2
 السياحي.

وىػي الاسػتثمارات التػي تيػدؼ الػى خمػؽ ظػروؼ أفضػؿ لمنمػو    وىػي /استثمارات إضةااية أو مسةاعدة:3
  مشروعات التحسيف والتجميؿ.

 /من حيث اثرها:2

ات التػي يتحقػؽ منيػا أثػار ماديػة مباشػرة مثػؿ الفنػادؽ وىي التي تنفؽ في إنشاء الخدماستثمارات مباشرة:-
والمطػػػػاعـ والمحػػػػاؿ العامػػػػة والمتػػػػاجر ويمكػػػػف تقػػػػدير تكاليفيػػػػا عمػػػػى أسػػػػاس متوسػػػػط تكػػػػاليؼ الوحػػػػدة مثػػػػؿ 

 سرير/فندؽ او مقعد/صالة في سينما او مطعـ.

                                                           
 المجمد مجمة البشائر الاقتصاديةرشيد سعيداني  أىمية الاستثمار السياحي في التنمية الاقتصادية دراسة حالة الجزائر  -59

 .7 ص2007 جامعة خميس مميانة جواف 2الثالث العدد
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أثػػار ماديػػة  وىػػي التػػي تنفػػؽ فػػي إقامػػة المرافػػؽ الأساسػػية التػػي لا يظيػػر منيػػااسةةتثمارات غيةةر مباشةةرة:-
مباشػػرة ولكنيػػا ضػػرورة حتميػػة لتواجػػد أسػػس الاسػػتثمارات المباشػػرة وتقػػدر الاحتياجػػات الماليػػة وفقػػا لظػػروؼ 

 60 كؿ نوع منيا.

دخػاؿ تعػديلات فنيػة استثمارات لأغراض هندسية:- وىي التي تيدؼ الى رفع مستو  الخدمات الموجودة وا 
  عمييا او إحداث امتداد فييا.

 من حيث القطاع:   /3

وتشػػمؿ الاسػػتثمارات العامػػة مثػػؿ إنشػػاء جسػػور او مطػػارات او مػػوان  او إنشػػاء ملاعػػب اسةةتثمارات عامةةة:
وحمامػػات سػػياحية وىنػػاؾ تشػػخيص فػػي مجػػاؿ الاسػػتثمار السػػياحي وىػػو أف أكثػػر البمػػداف التػػي تكػػوف فييػػا 

مثػؿ اسػبانيا وكنػدا   %100لميػيمفالصػناعة الفندقيػة السػياحية متقدمػة يكػوف دور القطػاع الحكػومي ىػو ا
 وتونس وكينيا وكولومبيا.

 اف الاستثمار الخاص فػي القطػاع السػياحي يتطمػب مبػالغ ماليػة ضػخمة ودور القطػاعاستثمارات خاصة:-
الخاص ميـ في صياغة القرارات الاستثمارية والسياحة بشكؿ خاص مما شجع عدد مف البمداف عمى تبنػي 
ىيكمة الإدارة السياحية القومية لتتضمف مشاركة القطاع الخاص في الإدارة والتسويؽ تبقى مشاركة القطػاع 

غ كبيػرة مػف التمويػؿ فػ ف الحكومي أمػر جػوىري لا يمكػف التخمػي عنػو وماداـ النشػاط السػياحي يتطمػب مبػال
 مستثمري القطاع الخاص في البمداف النامية يترددوف في الاستثمار السياحي والفندقي.

 /من حيث المدة الزمنية:4

يخػػتص الاسػتثمار طويػػؿ بالمجتمعػات السػياحية الكبيػػرة مثػؿ مشػػروع قريػة المػػوج _الاسةتثمار طويةةل الأجةل:
 ر وفندؽ برج العرب في دبي.السياحية في سمطنة عماف وشرـ الشيخ في مص

يتمثػػؿ ىػػذا النػػوع مػػف الاسػػتثمار فػػي إنشػػاء وتطػػوير حركػػة المشػػاريع السػػياحية الاسةةتثمار قصةةير الأجةةل:-
 61الصايرة مثؿ المطاعـ بجميع أنواعيا ومكاتب السياحة والسفر.

                                                           
 دار أيػاـ )تحميل وتقييم ورؤية إسةتراتيجية( ،الخصخصة والتنمية السياحيةالياـ خضير عباس شبر نسريف غالي قاسـ-60

 .61 ص2017 1لمنشر والتوزيع عماف ط
 .62نفس المرجع السابؽ ص- 61
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 ثانيا:أهداف الاستثمار السياحي

الرب  والاستثمار في القطاع السياحي   لا يشذ إف اليدؼ الأساسي لكؿ الاستثمارات ميما كاف نوعيا ىو 
عػػف ىػػذه القاعػػػدة ولكػػف إضػػافة الػػػى أىػػداؼ أخر  وىػػي نمػػػو وزيػػادة معػػدلات التشػػػايؿ والارتقػػاء بمسػػػتو  
المعيشػػة لسػػكاف المنػػاطؽ المسػػتقبمية لمسػػياح وعميػػو ف ف ىػػدؼ القطػػاع الخػػاص مػػف الاسػػتثمار   فػػي مجػػاؿ 

يؿ اسػػتثمار أمػػواليـ كبنػػاء فنػػادؽ وتنظػػيـ الػػرحلات السػػياحية أما السػػياحة ىػػو تحقيػػؽ عوائػػد كبيػػرة فػػي سػػب
القطاع العاـ فييدؼ اضافة الػى مػا سػبؽ الػى تحريػؾ العجمػة الاقتصػادية لمدولػة ككػؿ ذلػؾ لتػداخؿ القطػاع 
السػػػػػياحي مػػػػػع القطاعػػػػػات الاخػػػػػر  والارتبػػػػػاط الوثيػػػػػؽ  بػػػػػيف زيػػػػػادة الاسػػػػػتثمارات السػػػػػياحية ونمػػػػػو القطػػػػػاع 

   62وع ىذه الاستثمارات كبناء الفنادؽ وتوفير الخدمات المرافقة العامة.السياحي اي كاف ن

وعميػػػو فػػػ ف المسػػػتثمر السػػػياحي يسػػػعى الػػػى تحقيػػػؽ مجموعػػػة مػػػف الأىػػػداؼ حفاظا عمػػػى مكانتػػػو ولتحسػػػيف 
 علاقتو مع غيره مف الأعواف الاقتصادييف وتمثمت ىذه أىداؼ فيمايمي:

 دية فيمايمي:تتجمى الأىداؼ الاقتصا /اهداف اقتصادية:1

 توفير رأس الماؿ الملازـ لدفع عجمة النمو الاقتصادي وزيادة الطاقة الإنتاجية  في اي دولة مف الدوؿ.-

 خمؽ مشروعات تنموية تؤمف عوائد اقتصادية لمبمد وتنشط الدورة الاقتصادية .-

فػػػي زيػػػادة الػػػدخؿ تنميػػػة وتأىيػػػؿ منػػػاطؽ الجػػػذب السػػػياحي بيػػػدؼ زيػػػادة العائػػػدات السػػػياحية التػػػي تسػػػاىـ -
 القومي وتحسيف ميزاف المدفوعات.

 تتمثؿ الاىداؼ السياسية لممشاريع الاستثمارية السياحية في: /اهداف سياسية:2

 63رفع مكانة الدولة سياسيا مف خلاؿ زيادة القدرة الأمنية وأداء النظاـ السياسي بشكؿ قوي.-

   

 

 والمنظمات الأخر .تعزيز القدرات التفاوضية لمدولة مع الدوؿ -
                                                           

 .4حيزية ىني حناف بف الطيب مرجع سابؽ الذكر ص-62
 .7رشيد سعيداني مرجع سابؽ الذكر ص-63
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تايير سموؾ الأفراد وانتظاميـ في المنظمات والمشروعات تجعؿ منيـ قػوة فاعمػة فػي المجتمػع تؤكػد امػف -
 الوطف.

 أىداؼ اجتماعية:تيدؼ الاستثمارات السياحية الى:

 رفع مستو  المعيشة.-

مػػف خػػلاؿ الحػػد مػػف اليجػػرة سػػد الفجػػوة التنمويػػة الاقتصػػادية بػػيف أقػػاليـ الدولػػة المتطػػورة وغيػػر المتطػػورة -
 الداخمية وىذا عف طريؽ تطوير مناطؽ الجذب السياحي.

القضاء عمى كافة أشػكاؿ الفسػاد الاجتمػاعي والأمػراض الاجتماعيػة الخطيػرة التػي تفرزىػا البطالػة    مػف -
 64خلاؿ خمؽ فرص عمؿ جديدة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 .8نفس المرجع السابؽ رشيد سعيداني ص -64
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 السياحي الإعلامالمبحث الثالث: 

 مف الػػدور أىميتػػوتنبػػع  إذالسػػياحي احػػد العوامػػؿ الرئيسػػية لنيػػوض القطػػاع السػػياحي  الإعػػلاـيعػػد  
عمػى     وذلػؾ بالاعتمػاد ووجياتيا معػالـ البمػد السػياحية ومقوماتيػا أبػرازيقوـ بو في  أفالكبير الذي يمكف 
 المتاحة. الإعلاميةمختمؼ الوسائؿ 

 السياحي الإعلام: مفهوم الأولالمطمب 

السياحي مف أىـ وسائؿ التبادؿ الثقافي بيف الأمـ لما لو مػف دور فػي تنػوير الجمػاىير لكػي  يعتبر الإعلاـ
تػدرؾ كػؿ مػػا يجػب مػػف حقػائؽ وىو أمػػر يتعػد  الجانػب الاقتصػػادي إلػى جوانػػب أخػر  لا تقػػؿ أىميػة عػػف 

  65الجانب الاقتصادي أىميا تحقيؽ التعاوف الدولي مف اجؿ الرخاء المشترؾ لشعوب العالـ.

أنو الجيود الموضوعية وغير الشخصػية والمبذولػة مػف الجيػات الرسػمية وغيػر الرسػمية يعرفو فؤاد البكري ب
ونقػػؿ رسػػالة او مجموعػػة مػػف الرسػػائؿ بيػػدؼ تقػػديـ صػػورة  إعػػداد إلػػىلتحسػػيف الصػػورة السػػياحية والداعيػػة 

ة او منطقة  ما باستخداـ نمية سياحية لمدولياحية كذلؾ العمؿ عمى خمؽ وتطيبة عف المنتج او الخدمة الس
الوسائؿ الاتصالية بارض جذب اىتماـ السائحيف المرتقبيف في تمؾ الأسػواؽ سػواء الػبلاد او خارجيػا ومػف 

 66ثـ دفعيـ إلى السفر وممارسة النشاط السياحي.

يعرؼ الإعلاـ السياحي بأنو مخاطبة الجميور داخؿ البلاد وخارجيا مخاطبػة موضػوعية وعقميػة مسػتخدما 
ثػػارة اىتمامػػو بأىميػػة السػػياحةعوا  مػػؿ الجػػذب والتسػػويؽ فػػي تقػػديـ المنػػتج السػػياحي بقصػػد إقنػػاع الجميػػور وا 

وفوائدىا لمفرد ولمدولة وتشػجيعو عمػى التعػرؼ عمػى الماريػات السػياحية وذلػؾ بيػدؼ نشػر الػوعي السػياحي 
 67بينيـ وحسف معاممة السائحيف ومعاونتيـ فيما يحتاجونو.

                                                           
الطبػػػػػػػػػع والنشػػػػػػػػػر                          جميػػػػػػػػػع حقػػػػػػػػػوؽ الإعةةةةةةةةةلام المتخصةةةةةةةةةص دراسةةةةةةةةةة وتطبيةةةةةةةةةق احمػػػػػػػػػد مصػػػػػػػػػطفى عمػػػػػػػػػر السػػػػػػػػػيد -65

 .54 ص2002 2محفوظة  الشارقة ط
                 تةةيثير الإعةةلام السةةياحي اةةي صةةورة السةةياحة الداخميةةة  دراسةةة ميدانيةةة لعينةةة ،سػػامي بمبخاري ناصػػر الػػديف بػػف أحسػػف-66

 .4جامعة قالمة مداخمة ص،من السياح[
 .162 ص2014 1 أمواج لمطباعة والنشر والتوزيع عماف طالسياحيةالتخطيط والتنمية احمد عمي عبد الله -67
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شػػكلا مػػف أشػػكاؿ الإعػػلاـ المتخصػػص الذي ظيػػر نتيجػػة الحاجػػة الػػى المعمومػػات يعػػد الإعػػلاـ السػػياحي 
المتخصصة والجديدة وتنمية الجوانب المعرفيػة لػد  الجميػور والمتخصصػيف إضػافة لػذلؾ فيو ييػدؼ الػى 
تزويػػد الجميػػور بالحقػػائؽ والمعمومػػات بمػػا يحقػػؽ الػػوعي والإدراؾ وتكوينػػو فػػي مجػػاؿ خػػاص ولػػيس   فػػي 

 68مجاؿ عاـ.

ير  معظـ الباحثيف أف الإعلاـ السياحي ضرورة ممحة لا يمكف الاستاناء عنيػا لتعريػؼ جمػاىير السػياحة 
بالجيود التي تبذؿ في ىذا الميداف الحي وترغيبيـ في الزيارات المتكررة المريحة بالإضافة  الػى انػو نشػاط 

وعػػػرض الحقػػػائؽ الثابتػػػة اتصػػػالي لػػػو سػػػماتو وخصائصػػػو ووسػػػائمو فيو يتسػػػـ بالصػػػدؽ والدقػػػة والصػػػراحة 
والأخبػػػار الصػػػحيحة عػػػف مختمػػػؼ المحفػػػزات السػػػياحية ىػػػو نشػػػاط ابتكػػػاري يحتػػػاج الػػػى ذكػػػاء ومرونػػػة فػػػي 
التخطػيط والتنفيػػذ ويحتػػاج الػػى المثػابرة والاسػػتمرارية والاجتيػػاد والقػػدرة عمػى الصػػعود أمػػاـ المنافسػػيف بيػػدؼ 

دراؾ توعيػػة أفػػراد المجتمػػع وتثقػػيفيـ وزيػػادة وعػػييـ السػػياحي ب صػػورة عامػػة والى التػػأثير     عمػػى تفكيػػر وا 
 السائ  المرتقب  مف داخؿ المجتمع مف اجؿ اجتذاب اكبر عدد ممكف           مف السائحيف.

الإعلاـ السياحي ىو التعريؼ بما يحتويػو البمػد مػف معػالـ سػياحية سػواء طبيعيػة أـ أثريػة تاريخيػة       أـ 
ف مجالات الجذب السػياحي وذلػؾ باسػتخداـ كافػة الوسػائؿ الإعلاميػة فندقية أو أي مظير  خر او مجاؿ م

علانات قادرة عمى جذب السياح الأجانب ومواطني البمد وبالتالي فالإعلاـ  والاتصالية المتطورة مف أفلاـ وا 
 69السياحي صفة لازمة ومحورية لمصناعة السياحية .

ومػػات التػػي تخػػص السياسػػة الداخميػػة والخارجيػػة وبالتػػالي الإعػػلاـ السػػياحي عبػػارة عػػف عمميػػة توصػػيؿ المعم
 70لمقطاع السياحي والتعرؼ بالمناطؽ السياحية ب ظيار حقائؽ ايجابية عنيا تجمب أنظار السائ .

 

 
                                                           

  دار الحامػػػػػػػػػػػػػد لمنشػػػػػػػػػػػػػر دراسةةةةةةةةةةةةةات اةةةةةةةةةةةةةي الإعةةةةةةةةةةةةةلام والإعةةةةةةةةةةةةةلان السةةةةةةةةةةةةةياحي مصػػػػػػػػػػػػػطفى يوسػػػػػػػػػػػػػؼ كػػػػػػػػػػػػػافي -68
 .85 ص2015  1والتوزيع عماف  ط

 .86نفس المرجع ص -69
الثقااية وتثمين التراث من خلال البرامج التمفزيونية اي الجزائر دراسةة وصةفية تحميميةة لبرنةامج  الساحةنسيمة جميػؿ -70

مػػػػػػػذكرة تخػػػػػػػرج لنيػػػػػػػؿ شػػػػػػػيادة الماجسػػػػػػػتير فػػػػػػػي عمػػػػػػػوـ الإعػػػػػػػلاـ والاتصػػػػػػػاؿ جامعة وىراف كميػػػػػػػة العمػػػػػػػوـ حصةةةةةةةة مرحبةةةةةةةا[،
 .142 ص2009/2010الاجتماعية تخصص عموـ الإعلاـ والاتصاؿ 
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 المطمب الثاني: وظائف الإعلام السياحي وأهميته

تمثمػت أىػػـ وظػػائؼ الإعػػلاـ السػػياحي عػػف مختمػػؼ وظػػائؼ الإعػػلاـ إلا فػػي جانػػب التخصػػص فػػي المجػػاؿ 
 71:السياحي ويمكف إجماؿ الوظائؼ الأساسية للإعلاـ السياحي في مايمي

 أولا: وظائف الإعلام السياحي

عػد جمػع المعمومػات بمعنى تقديـ الأخبار والحقائؽ والمعمومات إلى الجمػاىير  وذلػؾ بالإعلام أو الإخبار: 
عمػػى  والتفسػػير والتعميػػؽوالأنبػػاء ومعالجتيػػا وتحميميػػا ووضػػعيا فػػي الإطػػار المناسػػب  ثػػـ بثيػػا مػػع الشػػرح 

 الأحداث الداخمية الجارية في مختمؼ أنحاء العالـ.

بمعنػػى نقػػؿ تػػراث الأمػػة وحضػػارتيا إلػػى الأجيػػاؿ المتعاقبػػة مػػع التأكيػػد الحسػػف والمفيػػد والاعتػػراؼ  التنشةةئة:
 لثقافات الفرعية  والمحافظة عمى القيـ الإيجابية السائدة في تمؾ الثقافات.با

وذلػػؾ بتقػػديـ المػػواد الخاصػػة المتنوعػػة التػػي تػػدفع الممػػؿ  وتسػػاعد عمػػى اسػػتعادة النشػػاط  الترايةةه والتةةرويج:
 72.والحيوية وتعمؿ عمى تقميؿ التوتر

المجتمعيػػة فػػي المجػػالات السياسػػية والعسػػكرية تعنػػي القيػػاـ بحمػػلات خاصػػة مػػف اجػػؿ الأىػػداؼ التعبئةةة: 
 والاقتصادية والتنموية والدينية والصحية وفي المجالات الأخر  التي تحتاج إلى الإعلاـ بصفة دائمة.

لذا كاف مف الضروري أف يركز الإعلاـ مف خلاؿ وظيفتي الإخبػار والتعبئػة عمػى المجػاؿ السػياحي وزيػادة 
يجاد المحاور التي يرتكز عمييا الإعلاـ السياحي.الوعي بأىمية السياحة ومستقبم  يا والربط وا 

إف مف أىـ وظائؼ الإعلاـ السياحي ارتفاعو بمعدؿ الجػذب السػياحي لمػبلاد  وعميػو أف يػنج   فػي تعظػيـ 
 73الناتج الاقتصادي والاجتماعي مف مختمؼ الأنشطة السياحية وذلؾ مف خلاؿ التخطيط الشامؿ والسميـ.

 

                                                           
 قػدمت ىػػذه الرسػالة اسػػتكمالا لمتطمبػػات [FMالإعةةلام السةةياحي اةةي الأردن إذاعةةة سةةياحية الحميػػدات فػايز محمػػد عمػي -71

 .45 ص2013الإعلاـ  الحصوؿ عمى درجة الماجستير في الإعلاـ جامعة الأردف كمية
 دار أسػػػػػػػػػامة لمنشػػػػػػػػػر الإعةةةةةةةةةلام السةةةةةةةةةياحي وتنميةةةةةةةةةة السةةةةةةةةةياحة الوطنيةةةةةةةةةةخالػػػػػػػػد بػػػػػػػػػف عبػػػػػػػػػد الرحمػػػػػػػػاف  ؿ دغػػػػػػػػػيـ -72

 .60 ص2014 1والتوزيع الأردف ط
 .61نفس المرجع ص-73
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 الإعلام السياحيثانيا:أهمية 

 يمكف أف نبرز أىـ نقاط لأىمية الإعلاـ السياحي فيمايمي:

/إف الإعلاـ السياحي يمعب دورا كبيرا في ىذا المجاؿ مف خلاؿ وسائؿ الإعػلاف المختمفػة   أو التػرويج  1
 74وغيرىا .المتمثمة بالوسائؿ المقروءة والمسموعة والمرئية والمعرض والأفلاـ والتبادؿ العيني والمطبوعات 

/بقػػدر مػػا للإعػػلاـ السػػياحي مػػف اثػػر ايجػػابي فػػي التػػرويج السػػياحي  وبقػػدر مػػا ىنػػاؾ حاجػػة ممحػػة لػػدوره 2 
 الفعاؿ في عممية التنمية السياحية بقدر ما ىناؾ حاجة ماسة للاستثمار.

و والتػي ووسائمو كافة وخاصة الإعلاف المرئي  إذ مف خلاؿ وسائؿ الإعلاـ المختمفػة يسػتقي الفػرد معموماتػ
في شكؿ إخباري عف حقائؽ ومعمومات سياحية ييتـ بيا السائ  وتدفع شركات السػياحة مقابػؿ  تصؿ عادة

 مادي عف الأخبار السياحية ذات الطابع الإعلاني عف برامجيا السياحية.

 /يػػرتبط الاسػػتفادة مػػف الإعػػلاـ فػػي نشػػاط التسػػويؽ السػػياحي بمقػػدار العلاقػػة الوطيػػدة بػػيف شػػركة السػػياحة3
ومحرري الأخبار في وسائؿ الإعلاـ الجماىيرية المختمفة وكذلؾ برؤساء تحرير الصػحؼ والمجػلات ودور 
النشػػر والإذاعػػة والتمفزيػػوف وكػػذا العػػامميف فػػي ىػػذه الأجيػػزة فضػػلا عػػف إمكانيػػات ومكانػػة الشػػركة السػػياحية 

 ومد  تأثيرىا عمى السوؽ السياحي .

مقػدار الثقػة او القػرب او التخصػص لوسػيمة الإعػلاـ لػد  السػائ  /تنج  الحممة الإعلانية  وترتكػز عمػى 4
واىتماماتيػػا بالنشػػاط السػػياحي وينظر السػػائ  الػػى المعمومػػات والأخبػػار المنشػػورة فػػي شػػكؿ إعػػلاـ إخبػػاري 

 75عمى أنيا حقائؽ كاممة الصدؽ وليس إعلانا مدفوع الأجر.

 

 

 

                                                           
 .91 ص2014 1 الأكاديميوف لمنشر والتوزيع عماف طالإدارة السياحية الحديثةسمر رفقي الرحبي -74
 .92 صنفس المرجع -75
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انػػو ىنػػاؾ مقومػات يقػػوـ عمييػا  نجػػاح الإعػػلاـ ومػف خػػلاؿ التعػرؼ عمػػى أىػػـ وظػائؼ الإعػػلاـ وأىميتػو إلا 
 السياحي

 ثالثا:مقومات الإعلام السياحي

ما مف شؾ أف الإعلاـ السياحي يعتمد في نجاحو عمى جودة المادة ومضمونيا الذي يجػب  أف تتػوفر فيػو 
 المقومات التالية|:

فػػػلا بػػد أف يتبنػػػى المػػػادة السػػياحية عمػػػى معمومػػات حقيقيػػػة لػػيس فييػػػا مبالاػػة  او تيويػػػؿ او قمػػػب  ؽ:الصةةد
 لمحقائؽ.

يعتمػػد الإعػػلاـ السػػياحي فػػي بعػػض مػػواده عمػػى الإحصػػائيات السػػياحية التػػي ينباػػي أف تسػػجؿ بدقػػة  الدقةةة:
 مستقاة مف مصدر موثوؽ بو .

السػياحي نشػاط ابتكػاري يحتػاج الػى ذكػاء وذوؽ رفيػع فػي التخطػيط والتنفيػذ كما  فلإعػلاـالذكاء والاجتهةاد:
 يعتمد عمى القراءات المتعددة والقدرة عمى تحقيؽ اليدؼ منو بدقة.

الإعػلاـ السػياحي يتصػؿ بجمػاىير مثقفػة  وبمجتمعػػات كثيػرة ومختمفػة لػذا يجػب   أف يتسػـ بالمباقػػة المباقةة:
 والذوؽ السميـ.

لابد أف يكوف في المادة السياحية نػوع مػف التطػور والتنػوع أي انػو لا يجػب أف تسػير   فػي ر:التنوع والتطو 
 اتجاه واحد بؿ لا بد أف تكتسب حيوية العصور وتتفاعؿ مع الاحتياجات  المتايرة لمسياح ولممواطنيف.

ة خاصػة فػي ويعني ذلؾ استمرار في نشر الموضوعات السياحية اليامة وعدـ التوقػؼ  وبصػفالاستمرارية:
 76الحملات التي تقوـ بيا الإعلاـ بارض التثقيؼ السياحي والتوعية السياحية.

 

 

                                                           
تخرج لنيؿ درجة ماجسػتير      فػي   مذكرةالتسويق السياحي وأثر  عم  الطمب السياحي حالة الجزائرمرواف صحراوي -76

عمػػػػػػػػػػػػػػػػوـ التسػػػػػػػػػػػػػػػػيير جامعة تممسػػػػػػػػػػػػػػػػاف كمية العمػػػػػػػػػػػػػػػػوـ الاقتصػػػػػػػػػػػػػػػػادية التجاريػػػػػػػػػػػػػػػػة وعمػػػػػػػػػػػػػػػػوـ تسيير تخصػػػػػػػػػػػػػػػػص تسػػػػػػػػػػػػػػػػويؽ 
 .100 ص2011/2012الخدمات 
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 المطمب الثالث: الاعلام ودور  اي التنمية السياحية واهم العناصر الاعلامية

 اي مجال السياحة                                   

ي كصناعة واسػتثمار واسػتقطاب لػرؤوس الأمػواؿ يتجمى دور الإعلاـ السياحي في الترويج والجذب السياح
 وتوظيفيا في المجاؿ السياحي.

 أولا:الإعلام ودور  اي التنمية السياحية

طريػػؽ التػػرويج لمسػػياحة  الإعػلاـ السػػياحي ىػػو المنػػوط بػالترويج لممنػػتج السػػياحي داخػػؿ وخػارج الدولػػة وعف
فػػي البمػػد والبمػػداف الأخػػر  يسػػاىـ ىػػذا التػػرويج بزيػػادة إعػػداد المقبمػػيف عمػػى السػػياحة ىػػي مػػف أىػػـ أىػػداؼ 

 التنمية السياحية والخطة الإعلامية الترويجية يخطط ليا ضمف برامج التنمية السياحية.

المػواطنيف والثقافػة السػياحية لديػو  ىػي  كما يساىـ الإعلاـ السياحي في نشر الوعي والثقافػة السػياحية بػيف
أىـ مف الأشياء التػي تػؤدي الػى نجػاح خطػة التنميػة السػياحية فكمما زادت الثقافػة السػياحية   فػي المجتمػع 

 77كمكما تقدـ في مجاؿ التنمية السياحية والعكس صحي .

 ثانيا: أهم العناصر الإعلامية اي مجال السياحة

التػػي يمكػػف الاسػػتعانة بيػػا فػػي بشػػكؿ كبيػػر فػػي المجػػاؿ السػػياحي   وىػػي  إف مػػف أىػػـ العناصػػر الإعلاميػػة
 ثلاثة عناصر ىي:الإعلاف  الدعاية  والعلاقات العامة..

 / الإعلان:1

يعرؼ الإعلاف بأنػو ذلػؾ الشػكؿ المػدفوع مػف الرسػائؿ غيػر الشخصػية والتػي يػتـ بثيػا عبػر مختمػؼ وسػائؿ 
ية او مؤسسػػػات الأعمػػػاؿ او الأشػػػخاص او التنظيمػػػات الاتصػػػاؿ الجمػػػاىيري مػػػف قبػػػؿ المؤسسػػػات الصػػػناع

اليادفػػة او غيػػر اليادفػػة ومػػف ثػػـ يتميػػز الإعػػلاف بأنػػو إقنػػاعي إعلامػػي يصػػمـ بيػػدؼ التػػأثير عمػػى السػػموؾ 
الشرائي للأنماط والقطاعات المختمفة مف الجميور ويمثؿ الإعلاف أداة تسويقية حيث يستخدـ كعنصر مػف 

امػػػؿ مػػػع سػػػائر العناصػػػر الأخر  كػػػالترويج والبيػػػع ويتعامػػػؿ الإعػػػلاف  عػػػف عناصػػػر المػػػزج التسػػػويقي بالتك
طريػػػؽ الاتصػػػاؿ الجمػػػاىيري لجػػػذب المسػػػتيمكيف المػػػرتقبيف لمسػػػمع او الخػػػدمات ومف ثػػػـ عػػػرؼ بأنػػػو وسػػػيمة 

                                                           
 .167احمد عمي عبد الله  مرجع سابؽ الذكر  ص-77
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الاتصػػاؿ الإعلامػػي التػػي تسػػتيدؼ التعريػػؼ بالمنتجػػات والخػػدمات والأفكػػار بيػػدؼ البيػػع وقػػد يكػػوف ذلػػؾ 
 78بيع الشخصي او غير الشخصي. ب تباع أساليب ال

وعرفػػػو اوكسػػػيتفمد بأنػػػو عمميػػػة الاتصػػػاؿ تيػػػدؼ الػػػى التػػػأثير مػػػف البػػػائع الػػػى المشػػػتري عمػػػى أسػػػاس  غيػػػر 
شخصػػػي حيػػػث يفصػػػ  المعمػػػؽ عػػػف شخصػػػيتو ويتـ الاتصػػػاؿ مػػػف خػػػلاؿ وسػػػائؿ الاتصػػػاؿ العامػػػة ولكػػػف 

جمعيػة التسػويؽ الأمريكيػة باعتبػار  التعريؼ الأكثر اتفاقا بيف المختصيف في ىذا المجاؿ ىو ما جاءت بػو
أف الإعلاف ىو وسيمة غير شخصية لتقديـ الأفكػار والسػمع او الخػدمات بواسػطة جيػة معمومػة مقابػؿ اجػر 
 مدفوع وطبقا ليذا التعريؼ ف ف الإعلاـ يتميز عف غيره مف عناصر المزيج   الترويجي بيذه الخصائص:

المعمػػػف وجميػػػور المسػػػتيمكيف بطريقػػػة غيػػػر مباشػػػرة انػػػو جيػػػود غيػػػر شخصػػػية حيػػػث يػػػتـ الاتصػػػاؿ بػػػيف -
باستخداـ وسائؿ الإعلاف المختمفة وبذلؾ يختمػؼ الإعػلاف عػف البيػع الشخصػي الػذي يػتـ بواسػطة منػدوبي 

 البيع الذيف يتصموف شخصيا بالجميور لبيع السمع والخدمات.

 يدفع عنيا مقابؿ. إف الإعلاف يدفع عنو أجرا محددا وىذا ما يميزه الإعلاف عف الدعاية لا-

نما يشمؿ كذلؾ ترويج الأفكار والخدمات.-  79إف الإعلاف لا يقتصر عمى عرض وترويج السمع فقط وا 

الإعػػلاف عمميػػة اتصػػالية تػػتـ مػػف خػػلاؿ وسػػائط غيػػر مباشػػرة كالصػػحافة والنشػػرات والممصػػقات والراديػػو -
الاتصػػػػاؿ الشخصػػػػي وتحػػػػوؿ دوف والتمفزيػػػػوف والسػػػػينما وشػػػػرائط الفيػػػػديو وشػػػػبكات المعمومػػػػات التي تمنػػػػع 

المواجيػػػػة وجيػػػػا لوجػػػػو وبالتالي ينتفػػػػى التفاعػػػػؿ الشخصػػػػي المباشػػػػر الفػػػػوري او الاتصػػػػاؿ   المباشػػػػر فػػػػي 
 الإعلاف.

يعتمد الإعلاف عمى التكرار لموصوؿ الى جماىيره المستيدفة ولتحقيؽ التأثير التراكمي وملاحقة الجميور -
 80شوشرة.المستيدؼ ومواجية المنافسة او عوامؿ ال

ثارتيػا  أما اليدؼ الأساسي للإعلاف ىػو تعػديؿ السػموؾ لممسػتيمؾ عبػر التوجػو لارائػزه ودوافعػو وانفعالاتػو وا 
ليتنبو المسػتيمؾ لوجػود المنػتج  سػمعة او خدمػة وفكػرة  ومحػاولا تحريضػو واسػتمالتو لتجربػة المنػتج لمتعػرؼ 

                                                           
 .15 ص2016المعرفة الجامعية الإسكندرية د.ط  دارالإعلان المدخل والنظرية،شدواف عمي شيبة -78
 كميػػػػػػػػة الاقتصػػػػػػػػاد جامعة سياسةةةةةةةةات الإعةةةةةةةةلان ودورهةةةةةةةةا اةةةةةةةةي زيةةةةةةةةادة الحصةةةةةةةةة السةةةةةةةةوقيةعتيقػػػػػػػػة بػػػػػػػػف طاطػػػػػػػػا  -79

 .7 ص2008/2009دمشؽ 
 .40 ص1999 1 الدار المصرية المبنانية القاىرة طالإعلان منى الحديدي -80
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يػػو حػػالا ومسػػتقبلا     أمػػا عػػف اليػػدؼ عمػػى خصائصػػو وصػػفاتو وكيفيػػة اسػػتخدامو والنفػػع الػػذي سػػيعود عم
 81الفرعي فيو الوصوؿ لتفضيؿ ذلؾ المنتج او تمؾ العلامة عمى البدائؿ المنافسة وبالتالي تحقيؽ الشراء.

أمػػا بالنسػػبة لمفيػػوـ الإعػػلاف السػػياحي فعػػرؼ بأنػػو مختمػػؼ نػػواحي النشػػاط التػػي تػػؤدي الػػى نشػػر او إذاعػػة 
وعة عمػػػى الجميػػػور لارض حثػػػو عمػػػى شػػػراء سػػػمعة او خدمػػػة بقصػػػد الرسػػػائؿ الإعلانيػػػة والمرئيػػػة او المسػػػم

 82التقبؿ الطيب لأفكار او أشخاص او منشنت معمف عنيا.

ويتمثؿ الإعلاف السياحي في مختمؼ وسائؿ الإعلاف مف تمفاز وراديو وجرائػد ومجػلات وممصػقات وغيرىػا 
مواقػػػػؼ و راء السػػػػياح الحػػػػالييف والحمػػػػلات الإعلانيػػػػة المحميػػػػة والخارجيػػػػة التػػػػي تيػػػػدؼ الػػػػى التػػػػأثير عمػػػػى 

  83والمحتمميف.

 وللإعلاف السياحي مجموعة مف الخصائص يجب أف تتوفر فيو وىي كالتالي:

 أف تكوف رسالتو متجانسة مع عادات وتقاليد وتاريخ وقيـ وعادات المجتمع الذي تخاطبو.-

مات التػػػي سػػػتقدميا شػػػركة أف تعتمػػػد عمػػػى الحقػػػائؽ والبيانػػػات الصػػػادقة المعبػػػرة فعػػػلا وواقعيػػػا عػػػف الخػػػد-
 السياحة خلاؿ البرنامج السياحي المعمف عنو بدوف اي مبالاة او تضميؿ.

أف يعبر عف ما يتضمنو مف المحفزات السياحية وعناصر الجذب السػياحي التػي تجػذب السػياح وتػدفعيـ -
 لزيارة دولة معينة وتزيد إنفاقيـ.

ة لوصوؿ الرسالة الى عػدد كبيػر مػف السػواح   فػي الإعلاف وسيمة مف وسائؿ الانتشار وىذا يعطي فرص-
 السوؽ السياحية المطموبة.

 

                                                           
 دار الفػػػػػػػػػػاروؽ وسةةةةةةةةةةموك المسةةةةةةةةةةتهمك بةةةةةةةةةةين النظريةةةةةةةةةةة والتطبيةةةةةةةةةةق الإعةةةةةةةةةةلانحسػػػػػػػػػػاـ فتحػػػػػػػػػػي أبػػػػػػػػػػو طعيمػػػػػػػػػػة -81

 .24 ص2008 1لمنشر عماف ط
مجمة أماؿ كماؿ حسف البرزنجي  الإعلاف السياحي وأثره في نجاح النشاط السياحي والفندقي في المؤسسات السػياحية  -82

 .88 ص2009 العدد الثاني والعشروف جامعة مستنصرية كمية بغداد لمعموم الاقتصادية
دور إستراتيجية الترويج اي تكييف وتحسين الطمب السياحي الجزائةري مةع مسةتول الخةدمات السةياحية سميرة عميش -83

 مذكرة تخرج لنيؿ شيادة دكتوراه العموـ في العموـ الاقتصػادية كمية العمػوـ الاقتصػادية والتجاريػة 1995/2015خلال الفترة 
 .103 ص2014/2015وعموـ التسيير جامعة سطيؼ 
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للإعػػػلاف والمتػػػوفرة لػػػد  وسػػػائؿ  ىػػػو وسػػػيمة ذات قػػػدرات تعبيريػػػة كبيرة فالإمكانيػػػات الفنيػػػة التػػػي تتيحيػػػا-
الإعلاف تعطي الفرصة لممنظمة السياحية لتقوؿ مػا تريػد عػف منتجاتيػا بشػكؿ جميػؿ مػف خػلاؿ الاسػتخداـ 
الجميػػؿ لمطباعػػة والصػػوت والمػػوف ممػػا يحقػػؽ الجاذبيػػة والتػػأثير عمػػى السػػواح المسػػتيدفيف     فػػي السػػوؽ 

 84ا الإعلاف السياحي فتمثمت في :السياحية.أما بالنسبة لأىـ الحوافز التي يخاطبي

الدعايػػة لمسػػفر؟والدعوة ىنػػا تولػػد الاسػػتجابة حيػػث أنػػو كثيػػر مػػا يسػػتجيب الأفػػراد لػػدعوات حتػػى ولػػو كانػػت -
 باىظة التكاليؼ.

البحػػث عػػف المتعػػة والاسػػتمتاع والراحػػة والجمػػاؿ وىنػػا يخاطػػب جممػػة دوافػػع ونػػوازع بشػػرية متأصػػمة   فػػي -
 النفس البشرية.

البحػػث عػػف الإثػػارة وحػػب المعرفػػة لكػػؿ عجيػػب وغريػػب وغيػػر مػػألوؼ ومف ىنػػا تػػنج  سػػياحة التسػػويؽ و -
السػفر فػي الػػبلاد البعيػدة حيػػث العجائػب وكػذا سػػياحة الاػوص فػػي أعمػاؽ البحػار والمحيطػػات  عمػى سػػبيؿ 

 لمثاؿ.

مخاطبػػػة الشػػػعور الكػػػامف فػػػي الػػػنفس البشػػػرية بشػػػأف المرضػػػى حيػػػث ارض الػػػذكريات ارض الأجػػػداد ارض 
 85ير والبركة والأياـ المجيدة ارض البطولة والنداء.الخ

 ثانيا: الدعاية 

 يعرفيا نورماف بأنيا نشر الآراء ووجيات النظر التي تؤثر في الأفكار او السموؾ او كلاىما معا.

ويعرفيػػا فرنسػػيس بػػاؿ بأنيػػا مجمػػوع الطػػرؽ المسػػتعممة مػػف قبػػؿ فريػػؽ مػػنظـ بيػػدؼ دفػػع مجموعػػة بشػػرية 
 سية الى المشاركة والمساىمة سمبا او إيجابا بعمؿ ىذا الفريؽ.موحدة بدوافع نف

وعرفيػا مػػاربوري بأنيػػا أي جيػػد لتاييػػر الآراء والسػػموكيات والداعيػػة ىػػي شػػخص يقػػوـ بنشػػر أفكػػاره    عبػػر 
 86وسائؿ الاتصاؿ بيدؼ التأثير في المستمعيف.

                                                           
 .88أماؿ كماؿ حسف البرزنجي مرجع سابؽ الذكر ص-84
 .89نفس المرجع ص-85
 .22 ص1999 1 مركز الوطف فمسطيف طالدعاية الإعلاميةالأقطش نشأت -86



 الفصل الاول:                                       الاطار النظري لدراسة الاعلام الجواري

41 
 

ة عمػػى سػػموؾ الأفػػراد ضػػمف أىػػداؼ ويعرفيػػا ليونػػار دو دووب بأنيػػا محاولػػة لمتػػأثير فػػي الشخصػػية والسػػيطر 
 87محددة تعتبر غير عممية ومشكوؾ في قيمتيا ضمف مجتمع معيف وفي وقت محدد.

وعرفيػػػا مػػػارتوف بأنيػػػا مجموعػػػة مػػػف الرمػػػوز التػػػي تػػػؤثر عمػػػى الػػػرأي او الاعتقػػػاد او السػػػموؾ وذلؾ بالنسػػػبة 
 88لمقضايا غير المتفؽ عمييا في المجتمع.

مػػف تعريفػػات و راء يمكػف القػػوؿ عمػػى أنيػػا أسػػموب ذكػػي لجػػذب المعنيػػيف وعمػى ضػػوء مػػا تػػـ الإطػػلاع عميػػو 
لمسػألة او فكػػرة او توجػو لتحقيػػؽ مصػمحة تخػػص فئػػة او فػرد او جيػػة او منتجػا دوف غيػػره تنػتيج فػػي كثيػػر 

 مف الأحياف المبالاة والإيحاء وتركز عمى الجانب النفسي والسموكي لد  الأفراد الموجية ليـ.

 وسائل الدعاية:

 مد الدعاية الجماىيرية عمى وسائؿ أربع رئيسية ىي ب يجاز:تعت

كالصػػحؼ  المجػػلات  الكتػػب  النشػػرات  والمنشػػورات                          و  الوسةةائل المطبوعةةة:/1
 إعلانات الحائط والممصقات.

والتػػي تسػػتعيف بػػالراديو إضػػافة الػػى شػػائعات  كالخطب الأغاني الأناشػػيد الوسةةائل المنطوقةةة والصةةوتية:/2
 وحملات اليمس وغيرىا.

 كالتماثيؿ والصور الفوتوغرافية والعلامات والأعلاـ الرموز والشعارات وغيرىا. الوسائل المرئية:/3

وىػي التػي تجمػع بػيف الصػوت والصػورة مثػؿ السينما التمفزيوف المسػارح كما  الوسائل المنطوقة المرئية:/4
ستعراضػػات والمواكػػب والمشػػاىد ويكوف التػػأثير اكبػػػر إذ اجتمعػػت الصػػورة والصػػوت فػػي الوسػػػيمة تتمثػػؿ الا

 89الدعائية المستخدمة.

 

                                                           
 .23نفس المرجع السابؽ ص-87
 مجمػػػػػة كميػػػػػة باػػػػػداد لمعمػػػػػوـ أسةةةةةاليب الإدارة المتقدمةةةةةة لمدعايةةةةةة الإعلاميةةةةةة الدوليةةةةةةفػػػػػايز عبػػػػػد الله مكيػػػػػد العسػػػػػاؼ -88

 .174 ص2012الاقتصادية العدد التاسع والعشروف جامعة الدار البيضاء 
 .178المرجع نفسو ص-89
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إذا أردنا الربط بيف الدعاية والسياحة يمكننا القوؿ بأف الدعاية السياحية تتمثؿ في الأفلاـ والصػور واليػدايا 
يػػتـ التػػرويج لػػو ولميػػدؼ مػػف ذلػػؾ تػػرؾ وقػػع إيجػػابي فػػي التذكاريػػة المعبػػرة عػػف واقػػع الموقػػع السػػياحي الػػذي 

 90نفوس السياح.

يجػػاد اتجػػاه عػػاـ بػػيف الجميػػور  ولمدعايػػة السػػياحية دور فعػػاؿ فػػي مجػػاؿ التػػأثير عمػػى اتجاىػػات السػػائحيف وا 
المرتقب نحو بمد معػيف ولا غنػى لمدعايػة السػياحية مػف الاسػتعانة بالعديػد مػف وسػائؿ تػؤثر أكثػر       مػف 

 91ي أوساط معينة وشرائ  معينة نتيجة لتأثر بعض الشعوب بوسائؿ أكثر مف الأخر .غيرىا ف

 أما بالنسبة لمتطمبات الدعاية السياحية في الإعلاـ تمثمت في:

تنفيذ الحملات الإعلاميػة والسػياحية رفيعػة المسػتو  والتػي تتناسػب مػع الحمػلات المضػادة وتتفوؽ عمييػا -
لمناسػػػب البعيػػػد عػػػف الإثػػػارة الرخيصػػػة لاتصػػػاليا بجمػػػاىير مسػػػتنيرة ذات وتحقػػػؽ الػػػذوؽ الرفيػػػع والمسػػػتو  ا
 مستو  اجتماعي وثقافي كبير.

قياـ الحممة عمػى أسػس عممية فالدعايػة السػياحية ليسػت مجػرد صػور ومقػالات صػحفية او أفػلاـ سػياحية -
ـ او منػػاظر جذابػػػة او ممصػػػقات بؿ ىػػػي بحػػػوث ودراسػػػات وخطػػػط عمميػػػة توضػػػع عمػػػى أسػػػاس واقعػػػي سػػػمي

ومعرفػػػة بالأسػػػواؽ العالميػػػة السػػػياحية وكيفيػػػة الوصػػػوؿ الػػػى الجمػػػاىير مػػػع معرفػػػة بيػػػذه الجمػػػاىير وأسػػػس 
 ووسائؿ مخاطبتيا والتأثير فييا.92

أف تكػػػوف الوسػػػائؿ الإعلاميػػػة صػػػادقة المضػػػموف بعيػػػدة عػػػف اي غػػػش او خػػػداع وأف تقػػػوـ عمػػػى حقػػػائؽ -
 ممموسة وتصوير مناسب لمواقع .

فة بكؿ دقة بالنسبة لمرحلات والفنادؽ والمطاعـ مع مراعاة الصدؽ  حيػث   إف عػدـ تقديـ الأسعار والتكم-
 الالتزاـ بذلؾ يفقد الثقة بيف شركات السياحة والسائحيف.

 

                                                           
اةي            المؤسسات الإذاعية كيداة اعالة لترويج السياحة الداخميةة أولاد زاوي عبد الرحماف رحايمية سيؼ الػديف -90

 .08 ص2014وتفعيؿ التسويؽ السياحي في الجزائر جامعة سوؽ أىراس  وطني الأوؿ حوؿ المقاولاتية  ممتقىالجزائر
 .68 صسابؽ الذكر مرجع دغيـ خالد عبد الرحماف  ؿ-91
92
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تػػوفير الاعتمػػادات الماليػػة الكافيػػة لتنفيػػذ الحممػػة الدعائيػػة بحيث تسػػتطيع تاطيػػة اكبػػر قػػدر ممكػػف    مػػف -
 93يمكف الاستمرارية. السوؽ السياحية العالمية وحتى

 ثالثا:العلاقات العامة

تعرؼ العلاقات العامة حسب لويس صالوروف بأنيا مجموعة الوسائؿ التي تستعمميا المؤسسات لخمؽ جو 
مػػف الثقػػة بػػيف عماليػػا وبينيػػا وبػػيف الأوسػػاط التػػي تتعامػػؿ معيػػا وفي الجميػػور العػػريض وبصػػفة عامػػة كػػي 

ارت العلاقػػػات العامػػػة تعنػػػي جممػػػة العلاقػػػات الاجتماعيػػػة تحػػػافظ عمػػػى نشػػػاطيا وتضػػػمف تطورىػػػا ثػػػـ صػػػ
المتنافسة الناشئة عف النشاط الاقتصادي في جو يسوده الإخػلاص وتحكمػو الحقيقػة وليػذا المفيػوـ ميزتػاف 
ىما:تمثمػػت الميػػزة الأولػػى فػػي مراعػػاة المصػػمحة العامػػة أمػػا الميػػزة الثانيػػة  فتمثمػػت فػػي التحريػػر    مػػف كػػؿ 

 94ية.الضاوطات الإشيار 

وعرفيا إبراىيـ إماـ بأنيا العمـ الػذي يػدرس سػموؾ الأفػراد والجماعػات دراسػة عمميػة موضػوعية بايػة تنظػيـ 
 العلاقات الإنسانية عمى أسس مف التعاوف والمحبة والوعي.

 ويعرفيا المعيد البريطاني بأنيا الجيود الإدارية المخططة والمستمرة لبناء وصيانة وتدعيـ التفػاىـ المتبػادؿ
 بيف مؤسسة ما وجميورىا.

وتعرفيا الجمعية الأمريكية بأنيا نشاط اي ىيئة او حكومة يعمؿ عمى تدعيـ العلاقات الجيدة   بػيف الييئػة 
 95والحكومة والجماىير عف طريؽ الاتصاؿ والإعلاـ.

 وىناؾ وظائؼ عدة لمعلاقات العمة منيا:

ياحية التي يقػدميا الفنػدؽ لإثػارة اىتمػاـ السػائ  وعبر نشر الأخبار والبيانات المتعمقة بالمنتج والخدمة الس-
 الوسائؿ الإعلامية وشبكة الانترنت وخاصة إذا كاف لمفندؽ موقع ويب خاص بو.

                                                           
 .69نفس المرجع السابؽ ص -93
 .13 ص1994 تونس د.ط العلاقات العامة،المنظمة العربية لمتربية والثقااة والعمومجوف شومالي ودنيس ىويسماف -94
 دار أسػػػػػػػػػػػػامة لمنشػػػػػػػػػػػػر العلاقةةةةةةةةةةةةات العامةةةةةةةةةةةةة وشةةةةةةةةةةةةبكات التواصةةةةةةةةةةةةل الاجتمةةةةةةةةةةةةاعيىتيمػػػػػػػػػػػػي حسػػػػػػػػػػػػيف محمػػػػػػػػػػػػود -95

 .12 ص2015 1والتوزيع عماف ط
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تػػدعيـ سػػمعة وشػػعبية الخدمػػة او المنػػتج وتحسػػينيا مػػف خػػلاؿ الإعلانػػات والوسػػائؿ الإعلاميػػة والانترنػػت -
 وموقعو وبريده الالكتروني.

ت لػػلإدارات العميػػا حػػوؿ مػػا يطػػرح مػػف انتقػػادات سػػواء سػػمبية او ايجابيػػة   عمػػى صػػػعيد تقػػديـ الاستشػػارا-
 96المجتمع. 

إذ تمعب العلاقات العامة دورا ىاما في دعـ التدفؽ السياحي لممواقع السياحية سواء كانت   عمػى المسػتو  
نسػػػػيؽ    بػػػػيف كافػػػػة المحمػػػػي او الػػػػدولي فالعلاقات المحميػػػػة تركػػػػز عػػػػادة عمػػػػى تنميػػػػة اوامػػػػر التعػػػػاوف والت

المؤسسات الرسمية وغير الرسمية لتشػجيع السػياحة أما العلاقػات العامػة الدوليػة فػدورىا يتمثػؿ   فػي إيجػاد 
 97علاقات تعاوف وتنسيؽ مع البمداف الأخر  ومنظمي الرحلات العالمييف وغيرىـ .

ميػػا وخارجيػػا والإبقػػاء            وتيػػدؼ العلاقػػات العامػػة فػػي السػػياحة الػػى خمػػؽ صػػورة حسػػنة لممقصػػد السػػياحي داخ
 عمى ىذه الصورة حسنة بصورة مستمرة رغـ كؿ المتايرات الحادثة والمنافسات القائمة.

تبدأ العلاقات العامة في السياحة قبؿ أف يػأتي السػائ  الػى الدولػة السػياحية وترجػع أىميػة العلاقػات العامػة 
السػػػائ  لا يسػػػتطيع اف يشػػػاىدىا او يجرييػػػا قبػػػؿ فػػػي ىػػػذه المرحمػػػة الػػػى أف السػػػياحة خدمػػػة غيػػػر ممموسة ف
  98شرائيا وبالتالي فيو بحاجة الى جيود العلاقات العامة.

 

 

 

 

 
                                                           

 العدد السػابع ،مجمة الإدارة والاقتصادخمود وليد العكيمي  دراسة ميدانية لعينة فنادؽ في محافظة اربيؿ وباداد والنجؼ  -96
 .121 ص2011والثمانوف 

 .104سابؽ الذكر ص سميرة عميش مرجع-97
الحمةةةةةةلات سػػػػػػعاد فػػػػػػؤاد سػػػػػػعد الػػػػػػديف ىباشػػػػػػة احمد محمػػػػػػد شػػػػػػحات سػػػػػػالـ احمد شػػػػػػوقي مختػػػػػػار أبػػػػػػو حجػػػػػػر و خػػػػػػروف -98

كميػػػػة السػػػػياحة والفنػػػػادؽ والدراسػػػػات السػػػػياحية جامعة ،التنشةةةةيطية الإعلانية والدعائيةةةةة واثرهةةةةا عمةةةة  السةةةةياحة الداخميةةةةة[
 .38المنوفية بدوف سنة نشر ص
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 خلاصة الفصل

وعميػػو نسػػتنتج اف الإعػػلاـ بصػػفة عامػػة والإعػػلاـ الجػػواري بصػػفة خاصػػة مػػف أىػػـ الوسػػائؿ الػػذي  
موضػوعية وليذا يقػوـ الإعػلاـ بتزويػد النػاس بمػا يستيدؼ تزويد الجماىير بكافة الحقائؽ والأخبار بطريقػة 

يحتاجوف مف معرفة ومف معمومات تساعد عمى اتخاذ القرارات وتحديد المواقؼ  واضحي الإعلاـ الجػواري 
مف احػد الأدوات الأساسػية التػي تمقػى اىتمامػا متزايػدا خػلاؿ الفتػرة الراىنػة بكػؿ محدداتػو وأشػكالو بحيث لػـ 

 رد سرد الأخبار بؿ أصبحوا ييدفوف الى تفعيؿ السياحة.يعد نشاط الإعلامييف مج

إذ يعػػد القطػػاع السػػياحي واحػػدا مػػف القطاعػػات الميمػػة لػػدفع عجمػػة التنميػػة الاقتصػػادية فػػي تعزيػػز  
تثمار في المجاؿ السياحي باعتبار الاسػتثمار السػياحي حجػر الزاويػة والػدافع الأساسػي وتطوير عممية الاس

لمنمػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػو.
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يػؤدي إلػى اليقظػة والتنبيػو بيػدؼ الوصػوؿ    إلػى  لقد ارتبطت الإذاعػة منػذ نشػأتيا بالصػوت الذي 
ىػػػدؼ محػػػدد مػػػف خػػػلاؿ الجميور فنسػػػتخدـ لػػػذلؾ أسػػػاليب لمجػػػذب واسػػػتمالات عاطفيػػػة ووجدانيػػػة     فيػػػي 
ترتبط بالأذف التي تعشؽ قبؿ العيف أحيانا كمػا يػروي العػرب عػف شػعرائيـ وىػو بػذلؾ محػور الفػف الإذاعػي 

 الذي يقوـ عمى تشكيؿ خامة الصوت.

ومع تطور الإذاعة ظير ما يسمى بالإعلاـ المحمي الذي بدوره يخاطب الناس فػي مجتمعػاتيـ لػذا  
فػػالإعلاـ المحمػػي لاػػة مػػف لاػػات العمر فعنػػدما نتحػػدث عػػف الإذاعػػة ف ننػػا نتحػػدث عػػف خدمػػة المجتمعػػات 

عمػػػى  المحميػػػة التػػػي لا تختمػػػؼ فػػػي أىػػػدافيا عػػػف أي وسػػػيمة مػػػف وسػػػائؿ الإعػػػلاـ بالإضػػػافة  إلػػػى تركيزىػػػا
 المجتمع المحمي.
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 المبحث الأول:الإذاعة وتطورها

تعتبػػػر الإذاعػػػة وسػػػيمة مػػػف الوسػػػائؿ الإعلاميػػػة اليادفػػػة التػػػي تحقػػػؽ أىػػػدافيا عػػػف طريػػػؽ الاتصػػػاؿ ونشػػػر 
المعمومات ويمكف الاستفادة مف خدماتيا فػي أي مكػاف وفػي أي وقػت ذلػؾ مػا جعميػا تحتػؿ الصػدارة بتعػدد 

 تنوع برامجيا الثقافية والاجتماعية وغير ذلؾ.وظائفيا  وكذا 

 المطمب الأول: تعريف الإذاعة ونشيتها 

 أولا: مفهوم الإذاعة

لقػػػػد تعػػػػددت واختمفػػػػت تعػػػػاريؼ الإذاعػػػػة بتعػػػػدد وجيػػػػات نظػػػػر المختصػػػػيف فػػػػي مجػػػػاؿ الإعػػػػلاـ والاتصػػػػاؿ 
 وسنعرض ىنا بعض التعاريؼ :

نشػػر العػاـ والػذيوع مػا يقػػاؿ  المػذياع ىػو مػػف لا يكػتـ السػر أو مػا لا يسػػتطيع كػتـ خبػره والعػػرب  تعنػيلغةة:
 يصفوف الرجؿ لا يكتـ السر بأنو مذياع. 

ىي تمؾ الوسيمة التي توصؼ بأنيا جماىيرية الاتصاؿ  فيي الأداة التي تربطنا بالعػالـ سياسػيا اصطلاحا: 
حػد  تكنولوجيػا الإعػلاـ التػي سػجمت عمميػة انتقػاؿ المعمومػات والأفكػار واجتماعيا وثقافيا  ويعتبر الراديو إ

 99إلى الجماىير المستمعة أو ما يعرؼ بالإعلاـ الجماىيري.

الإذاعة تعنى البث والنشر للأخبار إلى جميور عاـ واستقباؿ ىذه المواد جماىيريػا بواسػطة أجيػزة اسػتقباؿ 
عػػػػػارؼ البريطانيػػػػػة حػػػػوؿ وصػػػػػؼ وتحديػػػػػد كممػػػػػة إذاعػػػػػة  ورد فػػػػػي دائػػػػػرة الم عامػػػػة ويؤكػػػػػد ىػػػػػذا المعنػػػػػى مػػػػا

Broadcasting لإذاعة ىي النشر المنظـ او البػث لمترفيػو فاEntertainment  والإعػلاـinformation 
وغيرىا لاستقباليا في  ف واحد بواسطة جميور متناثر عمى ىيئة أفػراد او جماعػات  éducationوالتثقيؼ 

 100بأجيزة استقباؿ مناسبة.

 

                                                           
  مػذكرة الإسةتراتيجية الإعلاميةة لمؤسسةة الإذاعةة الوطنيةة الجزائريةة دراسةة ميدانيةة لإذاعةة سةعيدةمحمد عبد العزيز -99

تخػػػػرج لنيػػػػؿ شػػػػيادة ماسػػػػتر فػػػػي عمػػػػوـ الإعػػػػلاـ والاتصػػػػاؿ  تخصػػػػص اتصػػػػاؿ وعلاقػػػػات عامة جامعػػػػة سػػػػعيدة كمية العمػػػػوـ 
 .25 ص2016/2017الاجتماعية والإنسانية 

.147 ص2009 دار المعرفة الجامعية الإسكندرية د.ط ال  الاتصال الجماهيري مدخلجماؿ مجاىد و خروف -100
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أيضػػػا عبػػػد المطيػػػؼ حمػػػزة عمػػػى أنيػػػا جيػػػاز إعلامػػػي لكػػػؿ مػػػا تحممػػػو ىػػػذه الكممػػػة مػػػف معنػػػى وأنيػػػا  يعرفيػػػا
 لممشتاميف الخارجية واىـ وألزـ مف الوسائؿ الأخر .

ويعرفيا كذلؾ محمد منير حجاب بأنيا أوسع وسائؿ الاتصاؿ انتشارا أو أكثرىا شعبية وجميور عاـ بجميع 
رقػة حػواجز الأميػة والعقبػات الجارافيػة والقيػود السياسػية   التػي تمػن  مستوياتو فتسػتطيع الوصػوؿ إليػو مخت

 بعض الرسائؿ الأخر  مف الوصوؿ غالى مجتمعاتيا كما أنيا لا تحتاج إلى تفرغ تاـ.

كما تعد الإذاعة مف خلاؿ انتشار الراديو أوسع وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري انتشارا حاليا  فالإنساف يستمع 
المذياع ويستفيد مف برامجو المختمفة في أي مكاف في العالـ دوف عائؽ أو حاجز  في البيت او الراديو أو 

 101في السيارة اوفي الطائرة.

الإذاعػػة ىػػي الرسػػالة الصػػوتية المسػػموعة تعنػػى بالبػػث الإذاعػػي أو الإرسػػاؿ فػػي جميػػع الاتجاىػػات  وىػػي 
ثقافيػػػػػة وتعميميػػػػػة وتجاريػػػػػة وغيرىػػػػػا  مػػػػػف الانتشػػػػػار المػػػػػنظـ والمقصػػػػػود بواسػػػػػطة الراديػػػػػو لمػػػػػواد إخباريػػػػػة و 

البرامج حيث يتـ التقاطيا في وقت واحػد مػف المسػتمعيف فػي شػتى أنحػاء العػالـ باسػتخداـ أجيػزة الاسػتقباؿ 
 المناسبة.

الإذاعة ىي إرساؿ إشارات الأصوات والصور لاسمكيا بواسطة أجيزة تحوؿ الإشارات إلى كيروماناطيسية 
 سطة الراديو لمواد إخبارية وتعميمية وثقافية تيدؼ      إلى تنمية المجتمع.تعنى الانتشار المنظـ بوا

أما الراديو فيختمؼ تعريفو عف الإذاعة حسب تعريؼ احد البػاحثيف الإذاعػة بػالراديو ىػي كممػة تطمػؽ عمػى 
 102الاتصاؿ بالراديو  أي إرساؿ واستقباؿ الكممات والإشارات الصوتية عمى اليواء لاسمكيا.

وعميػػو الإذاعػػة ىػػي إحػػد  الوسػػائؿ الإعلاميػػة صػػػاير الحجػػـ فائقػػة التػػأثير وىػػي مجموعػػة مػػف الإشػػػارات 
والأصوات تنقؿ مف المرسؿ إلى المستقبؿ عمى شكؿ رسائؿ صوتية مسػموعة عبػر الأثيػر تحمػؿ مضػاميف 

 تقباؿ.لمواد متنوعة ليا القدرة غمى إسماع صوتيا في مختمؼ أنحاء العالـ باستخداـ أجيزة الاس

                                                           
درار أ ،الإذاعة المحمية ودورها اي الحفاظ عم  الموروث الثقااي لمهجةة التواتيةة دراسةة ميدانيةة إذاعةةبايوسؼ العمرية-1

الآداب والعمػػػوـ الاجتماعية تخصػػػص  مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػػؿ شػػػيادة الماسػػػتر فػػػي العمػػػوـ الإنسػػػانية جامعة سػػػعيدة كمية أنموذجةةةا
 .28 ص 2015/2016اتصاؿ وصحافة مكتوبة 

مذكرة تخرج ماستر     فػي دور إذاعة الوادي اي تنمية الوعي الديني لممرأة الماكثة بالبيت دراسة ميدانية،مميكة زيد -102
علاـ واتصاؿ جامعة  .14 ص2014/2015الوادي  كمية العموـ الاجتماعية والإنسانية  العموـ الإسلامية تخصص دعوة وا 
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 ثانيا: نشية الإذاعة وتطورها

ولػػدت الإذاعػػة فػػي العصػػر الحػػديث وارتػػبط اسػػميا باسػػـ الشػػاب الإيطػػالي مػػاركوني الػػذي اسػػتفاد مػػف كافػػة 
البحوث الايطاليػة والفرنسػية والروسػية والألمانيػة والتػي انتيػت إلػى اكتشػاؼ الموجػة الكيروماناطيسػية عػاـ 

بفضػؿ العػالـ الألمػاني الػذي اكتشػؼ مكػاف  1888ا طبيعيػا عػاـ اكتشافا نظريا ثـ اكتشػاؼ وجودىػ 1865
موجات الراديو بالقياسات الطبيعيػة ويقػاؿ تقػديرا لجيػوده عػف طػوؿ الموجػة كيمػوىيرتز ثػـ جػاءت اكتشػافات 

فاستفاد منيا ماركوني عندما بدا العمؿ عمى تنفيذ أجيزة اعتمدت عمى تمؾ    1891ريجي في ايطاليا عاـ
وحقػؽ نجاحػا  1896يعة والده في ايطالياثـ رحؿ إلى بريطانيا واصػمة اختراعاتػو بيػا عػاـ النظريات في ض

 103ىائلا وأسس شركة للاتصالات اللاسمكية تيدؼ إلى تبادؿ برقيات   بدوف وصمة سمكية .

وفػػي العشػػريف مػػف القػػػرف  1896ولقػػد ظيػػرت الإذاعػػة فػػي العػػالـ مػػع اختػػراع مػػاركوني الػػذي سػػجمو عػػاـ 
ع ظيػػػػور محطػػػػات الإذاعػػػػة فكانػػػػت محطػػػػة موسػػػػكو أولػػػػى الإذاعػػػػات حيػػػػث ظيػػػػرت   فػػػػي الماضػػػػي تتػػػػاب

 وتبعتيا بعض الإذاعات الأمريكية في العالـ نفسو. 1920خريؼ

كونراد المينػػدس فػي شػػركة وسػػتنجياوس بتشػايؿ محطػػة راديػػو تميفػػوف بػػدا الػدكتور فرانػػؾ  1920ففػي سػػنة 
ع تمؾ الشركة وقد اعتاد كونراد إذاعة الموسيقى المسػجمة لميواة مرتبطة بالاختبارات التي كاف يجرييا مصن

ونتاج المباريات الرياضية وقد أثارت برامجو غير الرسمية ىذه اىتماما شديدا مما دعا الصحافة إلى كتابػة 
 104تقارير إخبارية عنيا .

  وقػد أد  1914/1918بدا استخداـ الإذاعة اللاسمكية للأغراض الشعبية خلاؿ الحرب العالمية الأولػى  
الاسػػػتخداـ العسػػػكري للإذاعػػػة اللاسػػػمكية إلػػػى تحسػػػيف معػػػدات الأجيػػػزة وتػػػـ تػػػدريب ألاؼ العػػػامميف   عمػػػى 
اسػػتخداـ الإشػػارات اللاسػػمكية وكػػاف ىػػؤلاء الرجػػاؿ العسػػكريوف ىػػـ طميعػػة العمػػؿ الإذاعػػي بعػػد عػػودتيـ إلػػى 

      105الحياة المدنية.

                                                           
 .13 ص2009 1  المعتز لمنشر والتوزيع عماف طالمذيع التمفزيوني)التدريب والتيهيلجلاؿ الخوالدة -103
 .163 ص2007 1دار النيضة العربية بيروت ط،نشية وسائل الاتصال وتطورها،محمد عمي القزوي-104
 الػػػػػػػػدار المصػػػػػػػػرية عبةةةةةةةةد الغفار،الإذاعةةةةةةةةة اةةةةةةةةي القةةةةةةةةرن الحةةةةةةةةادي والعشةةةةةةةةرين عةةةةةةةةادلحسػػػػػػػػف عمػػػػػػػػاد مكػػػػػػػػاوي -105

 .25 ص2008 1المبنانية القاىرة ط
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رساؿ مف بعد لممعمومات ذات طبيعة صوتية كلامية ىو كؿ إ Radio Broadcastingوالبث الإذاعي 
 أو موسيقية باستخداـ الأمواج الراديوية إلى عامة الناس المزودة بمستقبلات داخؿ منطقة قد تكوف محددة.

وليد سمسمة مف الاكتشافات التي تتابعت  ويصعب تحديد تاريخ ولادة الراديو أو تسمية مخترعو فيو
وتكاممت تدريجيا عمى مد  سنوات كثيرة ويعود الفضؿ في تطوير تقنيات البث إلى الأعماؿ التي قاـ بيا 

 وفارادي       Morseومورس Bellوبيؿ  Amperالكثير مف الرواد في القرف التاسع عشر مثؿ:أمبير
Faradyو واطWatt  وىرتزHertz واوـHom  وفولتاVolta   وقد شامت فكرة استخداـ اليواء وسطا

للإرساؿ الكثير مف العمماء في نياية القرف التاسع عشر إلا أف الذي اثبت إمكانية ذلؾ عمميا كاف 
 . Marconiماركوني 

كػػاف الميندسػػوف فػػي شػػركة 1916واكتشػػفت إمكانيػػة بدايػػة البػػث الإذاعػػي مصػػادقة ففي احػػد الأيػػاـ عػػاـ  
سػػبرغ فػػي أمريكػػا يجػػروف تجػػارب عمػػى إرسػػاؿ صػػوتي وخطػػرت ليػػـ فكػػرة إرسػػاؿ الموسػػيقى تصػػنيع فػػي بيت

الصػػػادرة عػػػف اسػػػطوانات الحػػػاكمي عمػػػى التنػػػاوب مػػػع الكػػػلاـ ولدىشػػػتيـ تمقػػػوا طمبػػػات لمزيػػػد مػػػف الإرسػػػاؿ 
  106الموسيقي مف مستمعيف ىواة غير متوقعيف كانوا يستخدموف معدات استقباؿ منزلية الصنع .

ىذه الأحػرؼ لا مػدلوؿ ليػا وقػد  A.K.D.Kاسـ زة بدأ البث المنتظـ وسجمت المحطة لاحقا بوبعد فترة وجي
وكانت أوؿ محطة بحث إذاعي والوحيدة لسنوات كثيرة في العػالـ  وبػدأ البػث  1920اختيرت عشوائيا عاـ 

ظػػاـ عػػاـ الإذاعػي مطمػػع العشػرينات مػػف القػرف العشػػريف فػي الكثيػػر مػف البمػػداف ففي كنػدا انطمػػؽ أوؿ بػث ن
وانجمتػػرا أحػػدثت شػػركة  1920عػػاـ  Melboureneوفػػي اسػػتراليا افتتحػػت أوؿ محطػػة فػػي ممبػػورف  1920

فػي العػػاـ  Effileوفػػي فرنسػا بػػدأ أوؿ بػث منػػتظـ وكػاف فػػي بػرج إيفيػػؿ  1922عػاـ BBC البػث البريطانيػة
قػػد أسسػػت  1923نفسػو وتػػزامف ذلػػؾ أيضػػا مػػع بدايػػة البػػث فػػي الاتحػاد السػػوفياتي السػػابؽ ومػػع نيايػػة عػػاـ 
    107محطات بث إذاعي في كؿ مف بمجيكا وتشيكوسموفاكيا السابقة وألمانيا واسبانيا وغيرىا .

متقػدـ وكانػت مصػر أوؿ وعمى المستو  العربي بدأت الإذاعة في وقت غير متأخر نسبيا عف دوؿ العاـ ال
حيػػث بػػدأت الخػػدمات الإذاعيػػة  عمػػى يػػد  1925الػػدوؿ العربيػػة التػػي عرفػػت الإذاعػػة ويرجػػع ذلػػؾ إلػػى عػػاـ 

                                                           
 .158 ص2011 1 دار الثقافة لنشر والتوزيع طالمدخل إل  وسائل الإعلام والاتصالعبد الرزاؽ محمد الدليمي -106
 .159نفس المرجع السابؽ ص-107
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بعض الأفراد مف اليواة واعتمدت عمى الإعلاف التجاري في تمويميػا ثػـ بػدا بػث الإذاعػة الرسػمية لمحكومػة 
 لخاصة بالأفراد.بعد أف تـ إيقاؼ جميع المحطات ا 1934مايو31المصرية في 

وتوالى ظيور الإذاعة فػي جميػع أنحػاء الػوطف العربػي و تنامػت تػدريجيا قػدرات الإذاعػة فػي الػدوؿ العربيػة 
حيث وصمت إلى إمكانيات متعاظمة سواء عمى مستو  الكوادر البشرية والإمكانػات التقنيػة  التػي سػاىمت 

ج حػػػدود الػػػدوؿ العربيػػػة مػػػف خػػػلاؿ فػػػي تطػػػوير البػػػث الإذاعػػػي لػػػيس فقػػػط داخػػػؿ الػػػوطف ولكػػػف أيضػػػا خػػػار 
 108الإذاعات الدولية الموجية.

 ويمكف تمخيص نشأة وتطور الإذاعة في الخطوات التالية:

 اكتشاؼ البطاريات التي تخزف وتولد الكيرباء.

 / قاـ العالـ الأمريكي صمويؿ موريس باختراع جياز التماراؼ السمكي.1

 بيف مدينة بالتيمور ومدينة واشنطف . 1844عاـ / نقؿ أوؿ رسالة تمارافية مف أربعة كممات 2

 .1866/ نقؿ أوؿ رسالة بيف أوربا وأمريكا عبر الكبيؿ البحري عاـ 3

 .1895/ قاـ عالـ الألماني ماركوني ببناء جياز لإنتاج موجات الراديو عاـ 4

 ي بالعالـ./ نج  العالـ ماركوني ب رساؿ أوؿ رسالة مشفرة عبر جيازه الذي كاف أوؿ جياز لاسمك5

 109ب دخاؿ الصوت البشري الى التماراؼ اللاسمكي . 1901/ قاـ العالـ ماركوني عاـ 6

 

 

 

 
                                                           

 .27حسف عماد مكاوي  مرجع سابؽ الذكر  ص-108
دور الإذاعةةةةة اةةةةي التةةةةرويج السةةةةياحي دراسةةةةة ميدانيةةةةة بتذاعةةةةة سعيدة)حصةةةةة سةةةةعيدة اكتشةةةةااات سةةةةياحية أمينػػػػة فػػػػارس -109

 مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػػؿ شػػػيادة ماسػػػتر فػػػي العمػػػوـ الإنسانية تخصػػػص اتصػػػاؿ وصػػػحافة مكتوبة جامعػػػة سػػػعيدة كمية العمػػػػوـ أنموذجةةةا(
 .30 ص2016/2017الاجتماعية والإنسانية 
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 وأنواعها  المطمب الثاني: خصائص الإذاعة

 أولا:خصائص الإذاعة

تعػػػػػد الإذاعػػػػػة أوسػػػػػع وسػػػػػائؿ الإعػػػػػلاـ انتشػػػػػارا وأكثرىػػػػػا شػػػػػعبية وجميورىػػػػػا مػػػػػف الجميػػػػػور العػػػػػاـ بجميػػػػػع 
الوصػػػوؿ إليػػػو مخترقػػػة حػػػواجز الأميػػػة والعقبػػػات الجارافػػػي والقيػػػود السياسػػػية التػػػي تمػػػن   مستوياتو تسػػػتطيع

بعض الوسائؿ الأخر  مف الوصوؿ إلى مجتمعاتيا كما أنيا لا تحتاج إلى تفرغ تػاـ مػف المسػتمعيف وتتػي  
لإعػػػلاف الإذاعػػػة لموصػػػوؿ إلػػػى جميورىػػػا أشػػػكالا اتصػػػالية مختمفػػػة مثػػػؿ التمثيميػػػة والريبورتػػػاج الإذاعػػػي وا

والأغنيػػػػػة باسػػػػػتعماؿ الموسػػػػػيقى والمػػػػػؤثرات الصػػػػػوتية تػػػػػتمكف مػػػػػف تييئػػػػػة ذىػػػػػف الجميػػػػػور لتمقػػػػػي الرسػػػػػالة 
الإعلامية وخمؽ الجو النفسي المناسػب لتقبػؿ الفكػرة والاقتنػاع  بيػا ويلاحػظ  إلػى جانػب ذلػؾ   أف تكمفتيػا 

 أعمى مف حالة الصحؼ والمجلات واقؿ مف السينما والتمفزيوف .

ى جانػػػب ذلػػؾ بػػػدفيء الصػػػوت البشػػػري وتأثيره ممػػا يجعميػػػا أكثػػػر الوسػػائؿ قػػػدرة عمػػػى الاسػػػتيواء وتمتػػاز إلػػػ
والإيحاء خاصة مع قميمػي الحػظ مػف الثقافة بالإضػافة إلػى الإحسػاس الجمػاعي الػذي يتػوفر لجميورىا ممػا 

ذاعتيا أكثر مف مرة فتكسب ف ي كػؿ مػرة قػوة تباعدت أماكنو كذلؾ تمتاز الكممة المذاعة ب مكاف تسجيميا وا 
  110إضافية فضلا عف قدرتيا عمى بث الاىتماـ بالمسائؿ العامة.

 ويضع د.محمد متولي بعض المزايا للإذاعة وىي :

إنيػػػػا أصػػػػم  الوسػػػػائؿ الإعلاميػػػػة بالقيػػػػاس إلػػػػى المجتمعػػػػات البدائيػػػػة أو التقميديػػػػة وذلػػػػؾ لانتشػػػػار الأميػػػػة                -
 في ىذه المجتمعات.

 المواطنيف في البيئات المتقدمة حرية إعلامية أوسع مف غيره كالصحؼ بنوع خاص. إف الراديو يمن -

                                                           
 أطروحػػة لنيػػؿ سوسةةيولجية القةةيم الإخباريةةة بالإذاعةةة الجزائريةةة دراسةةة ميدانيةةة حةةول إذاعةةة مسةةتغانمقػادة احػلاـ ولػػد -110

 كميػػػػػػػػػػػػة العمػػػػػػػػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػػػػػػػػة قسػػػػػػػػػػػػـ عمػػػػػػػػػػػػـ 2شػػػػػػػػػػػػيادة الػػػػػػػػػػػػدكتوراه العمػػػػػػػػػػػػوـ عمػػػػػػػػػػػػـ اجتمػػػػػػػػػػػػاع الاتصػػػػػػػػػػػػاؿ جامعة وىػػػػػػػػػػػػراف
 .50 ص2015/2016الاجتماع 
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إف الدعاية عف طريؽ الراديو والتمفزيوف أعظػـ أثػرا مػف الدعايػة عػف طريػؽ الصػحؼ وحػدىا ذلػؾ     أف -
المسػػتمع يظػػؿ اقػػػدر عمػػى التأمػػػؿ والنقػػد حػػػيف يكػػوف وحػػػده فػػي مكػػػاف يسػػمع فيػػػو إلػػى الراديػػػو ويشػػاىد فيػػػو 

  111تمفزيوف.ال

 كما يمكف أيضا حصر خصائص الراديو كوسيمة إعلامية فيمايمي:

طلاقو بلا قيود. 1  /يتميز الراديو بما يقوـ بو مف دور فعاؿ في تحرير خياؿ المستمع وا 

 /لا يحتاج سماع الراديو إلى جيد وعناء  كما ىو الحاؿ بالنسبة لقراءة الصحيفة أو مشاىدة التمفاز.2

 أف يستمع الراديو في أي وقت وفي أي مكاف دوف عوائؽ. /يمكف لممستمع3

 /يعد الراديو الوسيمة الوحيدة غير المرئية بيف وسائؿ الإعلاـ لذا يطمؽ عميو الوسيمة العمياء.4

/يتػػي  الراديػػو لممسػػتمعيف الأميػػيف فرصػػة الحصػػوؿ عمػػى الثقافػػة والمعرفػػة والمتابعػػة الإخباريػػة للأحػػداث 5
 112اخؿ وخارج الوطف.والأنشطة  التي تقع د

/يعد الفف الإذاعي فنا وجدانيا وعاطفيا وىي سمة تنبيت ليا الحكومات فػي العديػد مػف دوؿ العػالـ لإثػارة 6
 المشاعر الشعبية الجارفة خاصة أثناء الأزمات والحروب.

 /لا يحوؿ سماع الراديو دوف قياـ المستمع بأنشطة مختمفة في الوقت ذاتو.7

 يتـ سماعيا عبر الراديو وكأنيا تحدث الآف أي عمى اليواء./تبدو الأشياء التي 8

/لا يتطمػب الاسػتماع إلػى الراديػػو سػو  اسػتخداـ حاسػة واحػػدة فقػط ىػي حاسػة السػػمع  وبػذلؾ ترتػاح بقيػػة 9
 الحواس لأداء دورىا في وظائؼ أخر .

 113/الراديو صاير الحجـ  سيؿ الحمؿ  زىيد الثمف.10

                                                           
 دار المسػػػػػػػػػػيرة لنشػػػػػػػػػػر والتوزيػػػػػػػػػػع الجديةةةةةةةةةةدمةةةةةةةةةةدخل إلةةةةةةةةةة  وسةةةةةةةةةةائل الإعةةةةةةةةةةلام عبػػػػػػػػػػد الػػػػػػػػػػرزاؽ محمػػػػػػػػػػد الػػػػػػػػػػدليمي -111

   .65 ص2012 1والطباعة عماف ط
 جامعػػة نػػايؼ دور الإذاعةةة اةةي نشةةر التوعيةةة الأمنيةةة الإذاعةةة السةةودانية نموذجةةاإيمػػاف عبػػد الرحماف احمػػد محمػػود -112

 .67 ص2010 1العربية لمعموـ الأمنية الرياض ط
 .68نفس المرجع السابؽ ص-113
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 :أنواع الإذاعة ثانيا

 ات الإذاعة وفقا لقوة إرساليا أو بحسب المعيار الجارافي في أربعة أنواع أساسية ىي:تصنؼ محط

والتػػي يشػػتؽ اسػػميا مػػف مفيػػوـ المجتمػػع المحمي فالإذاعػػة المحميػػة ىػػي جيػػاز إعلامػػي  الإذاعةةة المحميةةة:
يخػػػدـ ويوجػػػو إلػػػى مجتمػػػع محمػػػي إذ تبػػػث برامجيػػػا إلػػػى جميػػػور محػػػدود العػػػدد يعيش فػػػوؽ ارض محػػػدودة 

سػػػاحة وىي تخاطػػػب جميػػػورا متقاربػػػا ومتناسػػػقا مػػػف الناحيػػػة الاجتماعيػػػة والثقافيػػػة أي أنيػػػا تتفاعػػػؿ  مػػػع الم
الجميور تأخذ منو وتعطيو ويمكف أف يكوف أفراد المجتمع المحمي مف سكاف قرية واحدة  أو مجموعة قر  

 بيرة.متقاربة أو مدينة صايرة أو حتى مدف صار  متقاربة ومتجانسة  وقد تكوف مدينة ك

وىنػػػػا نػػػػود الإشػػػػارة إلػػػػى أف ىنػػػػاؾ خمػػػػط كبيػػػػر بػػػػيف الإذاعػػػػة المحميػػػػة والإقميميػػػػة عنػػػػد  الإذاعةةةةة الإقميميةةةةة:
الكثير فعمى حد رأي عبد المجيد شكري فقد أد  ىػذا الخطػأ فػي اسػـ بعػض الإذاعات بحيػث يعرفيػا   فػي 

إقمػػيـ محػػدد طبقػػا لمتقسػػيـ كتابػػو الإذاعػػة المحميػػة لاػػة العصػػر بأنيػػا إذاعػػة تخاطػػب مجتمعػػات تعػػيش داخػػؿ 
الإداري لمدولة فقد يفصؿ بيف ىػذه الأقػاليـ حػاجزا أو أكثػر مثػؿ حػواجز الماػة والػديف وحػواجز جارافيػة ممػا 

 يجعؿ كؿ إقميـ مستقؿ بحد ذاتو .

الإذاعػػة الإقميميػػة تبػػث برامجيػػا مػػف عاصػػمة الإقميـ وتقػػدـ بػػرامج وخػػدمات تيػػـ أبنػػاء الإقمػػيـ بأسػػره   وفػػي 
ت نجػػد بالضػػرورة فػػي كػػؿ إقمػػيـ مجتمعػػات محميػػة متناسػػقة ويمكػػف أف تنشػػا بينيػػا إذاعػػات محميػػة نفػػس الوقػػ
 114صايرة.

 

 

 

 

                                                           
 مػذكرة تخػرج لنيػؿ دراسةة حالةة )القنةاة الأولة (ة الجزائرية بين الخدمة العمومية والتوجيه التجارية الإذاعةرشيد فري  -114

شػػيادة الماجسػػتير فػػي عمػػوـ الإعػػلاـ والاتصاؿ تخصػػص تسػػيير المؤسسػػات الإعلامية جامعػػة الجزائر كميػػة العمػػوـ السياسػػية 
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مػا    وىي الإذاعة التي تبث برامجيا مف عاصمة الدولة وليػا مػف قػوة البػث الإذاعة الوطنية أو المركزية:
فػػي  مػػا ييػػـ غالبيػػة المػػواطنيف بصػػفة عامػػة وتيػػتـ  ياطػػي البمػػد كمػػو بؿ ويعبػػر صػػوتيا حػػدود الدولػػة فيي

برامجيػػػػػا بالكميػػػػػات دوف التفصػػػػػيلات  لأنيػػػػػا تخاطػػػػػب مسػػػػػتمعيف تختمػػػػػؼ اىتمامػػػػػاتيـ ووظػػػػػائفيـ وثقػػػػػافتيـ 
وحتػى           وتقاليدىـ وىي تجعؿ الاىتمامات المشتركة لكؿ ىؤلاء سبيميا فػي كػؿ مػا تقدمػو مػف بػرامج

مػػػف المػػػواطنيف يكػػػوف عػػػف طريػػػؽ التعمػػػيـ دوف التخصػػػيص خلافػػػا  مخػػػاطبتيـ لمطوائػػػؼ ونوعيػػػات محػػػددة
 للإذاعة المحمية.

وىي التي توجو مف داخؿ دولة معينة إلى دوؿ أخر  غيرىا وتكوف لاتيا بالماات الملائمة الإذاعة الدولية:
ذاعػػة صػػوت أمريكػػا ويكوف الإرسػػاؿ  عمػػى موجػػة     لسػػكاف تمػػؾ الػػدوؿ فمثػػؿ ذلػػؾ إذاعػػة صػػوت العرب وا 

طوؿ معيف متفؽ عميو إما قوة الإرساؿ فتتوقؼ عمى أجيزة المحطة التي تتي  الاستماع ليا عمى بعد  ذات
 مف مراكزىا.

وقد صاحب ىذا التوسع في زيػادة أجيػزة الإرسػاؿ زيػادة حجػـ الاسػتماع إلػى الإذاعػات الدوليػة حيػث تشػير 
 115في كؿ أسبوع. عمى الأقؿ ملاييف مستمع يستمعوف إلى برامجيا  104إذاعة صوت أمريكا إلى أف 

لواحػػدة إلػػى شػػعوب دوؿ أخػػر  كػػذلؾ تعػػرؼ الإذاعػػة الدوليػػة عمػػى أنيػػا تمػػؾ التػػي تتجػػاوز حػػدود الدولػػة او  
 116ىنا أف تكوف موجية لماير وليست لمجميور المحمي.ويتعيف 
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ب وتثقػيفيـ يعتبر ىػذا النػوع مػف الإذاعػات سػلاحا ذو حػديف فيي تيػدؼ إلػى إعػلاـ الشػعو الإذاعة السرية:
وتنويرىـ ومساعدتيـ عمى الإلماـ بما يجري مف حوليـ فتتطور وتتسػع أفاقيػا وتتشػكؿ إدارتيػا فتنطمػؽ إلػى 
بنػػاء نفسػػػيا وتػػدعيـ كيانيػػػا مػػػف ناحيػػة ومف ناحيػػػة أخػػر  قػػػد تػػػؤدي الإذاعػػة السػػػرية إشػػاعة البمبمػػػة وحػػػرب 

 الأعصاب والتشكيؾ والتحريض عمى التمرد..

ويػة ولا تفصػ  عػف مصػدرىا وتقػوـ ببػث بػرامج دوليػة وفػي الاالػب تسػتخدـ     فػي وىي إذاعة مجيولة الي
 بث رسائؿ معينة إلى جميور معيف في فترة معينة. 

الإذاعة الدينية عمى تقديـ برامج دينية تخاطب عقوؿ وقموب الناس وتربطيـ بخالقيـ  تعمؿالإذاعة الدينية:
مػػف خػػػلاؿ تعػػػريفيـ بالعػػادات وتاطيػػػة المناسػػػبات والأعيػػػاد الدينيػػة وبثيػػػا عمػػػى اليػػواء مباشػػػرة وتعمػػػؿ ىػػػذه 

 117الإذاعة عمى محاربة التطرؼ والعنؼ.

ضػػية فػي نفػػوس وعقػوؿ وأبػػداف الجميػع  وبالػػذات الإذاعػة الرياضػية:تيدؼ إلػػى غػرس الرياضػػة والػروح الريا
الشباب منيـ والدعوة إلى المنافسات والمسابقات الرياضية وتاطيتيا وبالذات البطولات ونقميا مباشػرة ولعؿ 

 .Sport Fun104مف أبرز القنوات الإذاعية الرياضية 

ة الحكومػة المباشػرة وتموليػا ىػي احػد الأجيػزة الإعلاميػة الرسػمية لأنيػا تقػع تحػت سػيطر الإذاعة الحكومية:
الدولػػة مػػف خزينتيػػا وتشػػرؼ عمػػى مضػػموف برامجيا وتحػػدد الدولػػة الأىػػداؼ التػػي يجػػب أف تعمػػؿ الإذاعػػة 
عمى تحقيقيا تيتـ ىذه الإذاعات أولا بخدمة الشعب كما تيتـ بالاستثمارات وىذا النمط      مػف الإذاعػات 

 موجود في اغمب الدوؿ النامية.

تسمى المجتمعية وىي الإذاعػات ذات طػابع محمػي تػدار مػف قبػؿ لجػاف او مجػالس محميػة :الإذاعة الأهمية
تعتمد عمى عاممي التطوع وبدأ عدـ الرب  وتتميز بالمصداقية كونيا غير حكومية وغير ربحية وتمػوؿ مػف 

 118الييئات العامة المحمية والإقميمية والدولية.
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 اي خدمة السياحةالمطمب الثالث:وظائف الإذاعة كتعلام جواري 

 أولا:وظائف الإذاعة

لقد تعددت وظائؼ الإذاعة في المجتمع بتعدد مجالات الحياة الاجتماعيػة ويمكػف حصػر أىػـ وظائفيػا فػي 
 مايمي:

عممػػػاء الاجتمػػػاع والإعػػػلاـ عمػػػى أف الوظيفػػػة الإخباريػػػة فػػػي الإعػػػلاـ تعػػػد القاعػػػدة  وظيفػػػة الإخبػػػار:يجمع
الأساسػػية التػػػي لا غنػػػى عنيػػػا فيػػي وظيفػػػة البحػػػث والتخػػػزيف والمعالجػػة لممعمومػػػات والعمػػػؿ عمػػػى تعميميػػػا 
و بمختمػؼ أشػػكاليا سػػواء كانػت ىػػذه المعمومػػات أنبػاء أو حقػػائؽ أو رسػػائؿ أو  راء أو تحمػػيلات           أ

تعميقات وىػػػذا مػػػف اجػػػؿ فيػػػـ الظػػػروؼ الشخصػػػية والبيئيػػػة والقوميػػػة والدوليػػػة والتصػػػرؼ اتجاىيػػػا عػػػف عمػػػـ 
ومعرفة والوصػػػوؿ إلػػػى وضػػػع يمكػػػف مػػػف اتخػػػاذ القػػػرارات السػػػميمة وىذا مػػػا تسػػػعى إليػػػو الإذاعػػػة مػػػف خػػػلاؿ 

 تقديميا المعمومات المختمفة لمستمعييا.

عية التسمية والترفيو وىذه الوظائؼ لا تقؿ أىمية عف غيرىا مف وظيفة التسمية:مف الوظائؼ الأساسية للإذا
الوظػائؼ الإذاعيػػة لأنيػػا تشػػاركيا فػػي الاايػػات التثقيفيػػة والتعميميػػة والتربويػػة والإعلاميػػة فػػي  ف واحػػد ولكػػف 
فػػي قالػػب طريػػؼ ومميػػز مػػف خػػلاؿ بثيػػا لأغػػاني خفيفػػة ذات المعػػاني الراقيػػة وبػػرامج ترفيييػػة ومسػػرحيات 

نقػػؿ المسمسػػلات والتمثيميػػات المذاعػػة والاحتفػػالات الرسػػمية والمباريػػات الرياضػػية والحفػػلات الدينيػػة دراميػػة و 
 بالإضافة لممسابقات والمنافسات المفيدة المختمفة التي تذيعيا لممستمعيف قصد الترفيو عنيـ وتثقيفيـ.

ادي سػػواء كانػػت متعمقػػة الوظيفػػة الإعلانيػػة:ىي عبػػارة عػػف أخبػػار تبثيػػا الإذاعػػة خاصػػة بالجانػػب الاقتصػػ
بػػالإعلاف عػػف سػػمع جديػػدة او التػػرويج لسػػمع قائمػػة او الدعايػػة لمؤسسػػة وتقػػوـ ب ذاعتيػػا نظيػػر اجػػر متفػػؽ 

 119عميو.
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الوظيفة التثقيفية والتعميمية:إف الإذاعة وما تحممو مف سيؿ متدفؽ مف المعمومات عف العػالـ الخػارجي إلػى 
ر دوف انقطػػػاع ووفػػػؽ خطػػػة مدروسػػػة تجعميػػػا تشػػػرؾ المسػػػتمع أذىػػػاف وأسػػػماع المسػػػتمعيف يوميػػػا وباسػػػتمرا

وتربطػػػػػػػو بالسػػػػػػػياؽ العػػػػػػػاـ لمتطػػػػػػػور التاريخي كمػػػػػػػا تربطػػػػػػػو بالأحػػػػػػػداث البػػػػػػػارزة العمميػػػػػػػة والثقافيػػػػػػػة والثػػػػػػػورة 
 120التكنولوجية وبيذا تقو الإذاعة بأكثر الوظائؼ أىمية وىي نشر العمـ في أوساط المستمعيف.

 تخدمة لترويج السياحةثانيا:أهم الوسائل الإعلامية المس

تعتبػػر علاقػػػة الإعػػلاـ بالسػػػياحة  علاقػػة عضػػػوية وارتداديػػة نظػػػرا إلػػى حاجػػػة السػػياحة إلػػػى الإعػػلاف عمػػػى 
بػػػراز خصائصػػػيا وفوائػػػدىا ونتائجيا ومػػػا تقدمػػػو لمسػػػائ     مػػػف  صػػػعيد التعريػػػؼ بيػػػا ومواكبػػػة أنشػػػطتيا  وا 

 خدمات وما توفره لو مف معمومات ورفاىية وثقافة ميدانية.

الإعلاـ بمختمػػؼ فنونو وأنواعو بشػػكؿ العنصػػر الأساسػػي لػػدفع السػػياحة والتػػرويج لمفػػاىيـ وشػػرح برامجيػػا فػػ
والمواقػع  التػي تعتبػػر محػور الصػػناعة السػياحية ومجػػالات الاسػتثمار فييػػا والعلاقػة بػػيف السػياحة كصػػناعة 

الػتلازـ الػذي يحكػـ التسػويؽ  واستثمار وبيف الإعلاـ فيو وظيفتو الدعائية والتعريفية تتض  أكثر مف خلاؿ
السياحي بالاقتصاد السياحي الذي يعتبر احػد العناصػر الإنتاجيػة فػي اقتصػاديات الػدوؿ   والتػي ىػي جػزء 
مػػف اسػػتراتيجيات البمػػداف فػػي مختمػػؼ الأنظمػػة السياسػػية والتلازـ بػػيف مثمػػث الاقتصػػاد والإعػػلاـ والسػػياحة 

التطويرية لمػدوؿ نظرا لمتػرابط        بػيف ىػذه العناصػر وىػذا يشكؿ المرتكز الأساس في البرامج الإنمائية و 
مػا يفػرض بالسػػياحة كقطاع خػدمات وصػناعة إنتاجيػػة أف يكػوف ليػػا إعلاميػا الخػاص عمػػى قاعػدة الإعػػلاـ 
المتخصص الذي لو تحديداتو ووظائفو واستراتيجياتو الإعلاميػة والدعائيػة الخػاص والتػي تقػوـ عمػى مبػادئ 

 121رئيسية.
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د وسائؿ الإعلاـ تمثؿ مادة إعلامية ممتعة ومشوقة لإرضػاء الجميور وقػد توقػع الػبعض منػذ سػنوات إذ نج
أف نقؿ حركة السياحة مع تطور الإعلاـ وظيور شبكة الانترنػت التػي تعػج بالمعمومػات والصػور والبيانػات 

اعتمػػػادا عمػػػى   ولكػػػف السػػػنوات أثبتػػػت أف السػػػياحة سػػػتظؿ أكثػػػر الصػػػناعات نمػػػوا وأكثرىػػػا               
 وسائؿ الإعلاـ.

إف الأدوار التي تمارسيا وسائؿ الإعلاـ فػي البمػداف المتقدمػة فػي دعػـ صػناعة السػياحة وتثقيػؼ السػائحيف 
مػػف خػػلاؿ وسػػائؿ الإعػػلاـ المختمفػػة تتمثػػؿ بمػػا يػػوفره الإعػػلاـ السػػياحي مػػف فرصػػة لممسػػتثمريف والعػػامميف 

شػروعاتيـ وأنشػطتيـ السياحية ويشػجع عمػى زيػادة المسػػتثمريف القػائميف عمػى السػياحة للإعػلاف والتػرويج لم
والمشػػروعات وعميػػو فػػ ف غيػػاب وسػػائؿ الإعػػلاـ عػػف ىػػذا المجػػاؿ أو تقصػػيرىا فػػي أدائيػػا لػػدورىا فػػي دعػػـ 
السػياحة وتوجيييػا وتنشػيطيا مشػػكلات المجتمػع وتقػديـ حمػػوؿ ليػا وتصػحي  المفػػاىيـ يفقػد المجتمػع عػػاملا 

  122ور ويكوف لو أثار سمبية.مف عوامؿ التقدـ والتط

تعػػددت وسػػائؿ الإعػػلاـ واختمفػػت تاريخيػػا فمنيػػا وسػػائؿ عممية ووسػػائؿ مسػػموعة ووسػػائؿ مقػػروءة تسػػتخدـ 
يصالو لممتمقي بحيث  حسب متطمبات الموقؼ السياسي والعسكري والإعلامي والحدث المفروض تاطيتو وا 

ب وطرؽ عممية ومينية وتقنية مدروسة وىناؾ تطورت المؤسسات الإعلامية ووسائؿ الإعلاـ واتبعت أسالي
 123عدة وسائؿ إعلامية يمكننا تمخيصيا كالتالي.

 

 

 

 

                                                           
دور الإعلام الجواري السةمعي اةي تفعيةل قطةاع السةياحة الحموية دراسةة ميدانيةة عمة  عينةة جميمة درويش و خروف -122

مػػوـ الإعػػػلاـ والاتصاؿ تخصػػػص اتصػػػاؿ مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػؿ شػػػيادة الماسػػػتر فػػػي عمةةةن مسةةةتمعي إذاعةةةة قالمةةةة الجهويةةةة[،
 . 51و 50 ص2016/2017وعلاقات عامة جامعة قالمة كمية العموـ الإنسانية والاجتماعية 

دور وسائل الإعلام اةي تفعيةل قةيم المواطنةة لةدل الةراي العام حالةة التةوارث وقةيم الانتمةاء لةدل الشةعوب حناف تيتي -123
فػػػػي العمػػػػوـ السياسػػػػية والعلاقػػػػات الدولية تخصػػػػص أنظمػػػػة سياسػػػػية مقارنػػػػة  مػػػػذكرة تخػػػػرج لنيػػػػؿ شػػػػيادة الماسػػػػتر العربيةةةةة[

 .18 ص2014 2013وحوكمة جامعة بسكرة كمية الحقوؽ والعموـ السياسية 
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 وقػػد تطػػورت ىػػذه الوسػػيمة بشػػكؿ سػػريع فػػاؽ 1906ظيػػور الراديػػو عػػاـ  بػػدأوسةةائل الإعةةلام المسةةموعة:/1
تطور الوسائؿ المقروءة حتػى بػات النػاس يخشػوف مػف خطورتػو عمػى اسػتمرارية ىػذه الأخيػرة وقػد كػاف ليػذا 
الجيػػػػػػاز دور كبيػػػػػػر فػػػػػػي فتػػػػػػرة مػػػػػػف فتػػػػػػرات القػػػػػػرف الماضػػػػػػي وخاصػػػػػػة أثنػػػػػػاء الحػػػػػػروب العالميػػػػػػة والدوليػػػػػػة 

الوسػػائؿ المسػػموعة دورا مسػػاىما فػػي عولمػػة القػػيـ والمفػػاىيـ خاصػػة مػػع تأسػػيس والأىميػػة بحيث تمعػػب ىػػذه 
بعض الدوؿ الكبر  وسائميا الخاصة الموجية الى الدوؿ الناميػة مػف أجػؿ نشػر الخبػر وتشػكيؿ الاتجاىػات 

 124وتعديؿ الثقافات.

سػػػتطاعتيا وليػػػذا تنبػػػع أىميػػػة الإذاعػػػة مػػػف عػػػدة خصػػػائص منيا:سػػػرعة الانتشػػػار وقػػػدرتيا عمػػػى الجػػػذب  وا
 125تخطي حواجز المستمع إضافة إلى تخطيو الحدود الجارافية والسياسية.

أحدث ظيور الإعلاـ المرئي ثورة إعلامية واسػعة التػأثير والأبعػاد وفػت  الأبػواب وسائل الإعلام المرئية:/2
 عمى مصاريعيا أماـ تطورات تكنولوجية كبيرة في حقؿ الاتصاؿ والإعلاـ عمى حد سواء.

وأصػػب  وسػػيمة إعلاميػػة فعالػػة منػػذ بدايػػة القػػرف الماضػػي  أىميػػة  1927التمفزيػػوف الػػذي اختػػرع عػػاـ يمثػػؿ 
خاصػػػة بػػػيف وسػػػائؿ الإعػػػلاـ الجمػػػاىيري إذ ىػػػو ينقػػػؿ الكممػػػة والصػػػورة مسػػػموعة ومرئيػػػة فضػػػلا  عمػػػى انػػػو 

 يخاطب الأمييف والمتعمميف عمى حد سواء.

وترفيػو بينما ينظػر إليػو الػبعض الآخػر إمكانيػات إعلاميػة ويعتبر التمفزيوف في نظر الكثيػريف وسػيمة تسػمية 
وسياسػية والتعميميػة واسػعة ينباػي أف تسػتاؿ مػف أجػؿ إيصػاؿ الرسػائؿ الإعلاميػة ومضػامينيا الػى البيئػػات 

 126التي يخطط ليا.

 

 

                                                           
 بحث مقػدـ لمػؤتمر قضػايا المػرأة المسػممة بػيف التشػريع عولمة قضايا المرأة اي وسائل الإعلام المرئيةنيى القرطاجي -124

 .11 ص2006الوافدة جامعة القاىرة كمية الإماـ الأوزاغي لمدراسات الإسلامية وبريؽ الثقافة 
 .169 ص2012 1 دار المسيرة لنشر والتوزيع عماف طمدخل إل  وسائل الإعلام الجديدعبد الرزاؽ محمد الدليمي -125
 .12 صنيى القرطاجي المرجع نفسو-126



 الفصل الثاني:  الاعلام الجواري والاستثمار المحلي " اذاعة سعيدة" دراسة حالة

62 
 

لتػي تتميز الصحافة المكتوبة أنو يمكف قراءتيا مثؿ بقيػة المػواد المطبوعػة بالسػرعة   اوسائل المطبوعة:/3
تناسػػب القػػارئ ويمكػػف إعػػادة قػػراءة الصػػحيفة أكثػػر مػػف مػػرة وفػػي أي مكػػاف ومػػف قبػػؿ أكثػػر  مػػف شػػخص 

 والاحتفاظ بيا.  

أف الجريػدة ليسػت مجػرد رؤوس  كما يمكف تحمي وتفسير ومناقشة وعرض وجيات النظػر المختمفػة بمعنى 
نما تستطيع أف تعرض كافػة القضػايا ب سػياب واف تحميػا وتعطػي تايػرات بشػأنيا بالإضػافة إلػى  مواضيع وا 
عػػرض العديػػد مػػف وجيػػات النظػػر حوليػػا حيػػث يمكػػف تحميػػؿ وتفسػػير ونقػػد كػػؿ المعمومػػات والأخبػػار التػػي 

طبقة المتعممة التي تحسف القػراءة والكتابػة عمػى تحتوييا الصحيفة إلا أف الصحافة المكتوبة تخاطب فقط ال
عكس الإذاعة التي تتميز بقدرتيا عمى مخاطبة السامعيف عمى اختلاؼ أعمارىـ وطبقاتيـ لاعتمادىا عمى 

 127عنصر الكلاـ في المخاطبة.

إلػى ارتبطػت وسػائؿ الإعػلاـ الالكترونيػة بمفيػوـ الإعػلاـ الجديػد والػذي يسػير   /وسائل الإعلام الجديدة:4
مجموعة مف الأساليب والأنشطة الرقمية الجديدة التي تمكننا مف إنتاج ونشر واستيلاؾ المحتو  الإعلامي 

 بمختمؼ أشكالو مف خلاؿ الأجيزة الالكترونية الوسائط  المتصمة  أو غير المتصمة بالانترنت.

جيػػػات الإعػػػلاـ الحػػػديث وسػػػيمة للإعػػػلاـ والاتصػػػاؿ بطريقػػػة تعتمػػػد عمػػػى تكنولو  بمعنػػػى أف الإعػػػلاـ الجديػػػد
وتشػػمؿ الوسػػائؿ الالكترونيػػة فػػي الانترنػػت التػػي تعػػرؼ بأنيػػا مجموعػػة مػػف الشػػبكات المحميػػة العامػػة تػػديرىا 
شػػػػركات تػػػػؤمف المكالمػػػػات الياتفيػػػػة البعيػػػػدة ومػػػػف شػػػػأف ىػػػػذه الخطػػػػوط الياتفيػػػػة ربػػػػط الشػػػػبكات الخاصػػػػة 

ىذا التعريػؼ ىػو ربػط مجموعػة مػف  والحكومية وكذلؾ الحواسيب المنزلية بعضيا بعض ويتض  مف خلاؿ
 128الشبكات عبر أجيزة لمكومبيوتر يتـ مف خلالو تبادؿ المعارؼ والمعمومات والأخبار.

 

 

 المبحث الثاني: تقديم موضوع الدراسة
                                                           

عم        وسائل الإعلام  اي تحقيق التنشئة السياسية دراسة تطبيقية  دورحاج بيموؿ نعار محمد رضواف ديداوي -127
 مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػػؿ شػػػيادة الماسػػػتر فػػػي العمػػػوـ السياسية تخصػػػص سياسػػػات عامػػػة طمبةةةة العمةةةوم السياسةةةية جامعةةةة سةةةعيدة

 . 10 ص2015/2016وتنمية كمية الحقوؽ والعموـ السياسية جامعة سعيدة 
 .11 صالمرجع نفسو-128
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 المطمب الأول:بطاقة انية عن إذاعة سعيدة الجهوية

وزارة الاتصػاؿ مطمػع التسػعينات الراميػة أساسػا إلػى  يندرج مشروع الإذاعػات الجواريػة فػي إطػار إسػتراتيجية
اخمػػػؼ فضػػػائيات إعلاميػػػة تيػػػتـ بالشػػػأف المحمػػػي ومعالجػػػة انشػػػاالات مػػػواطني مختمػػػؼ المنػػػاطؽ     وفػػػي 
الصػػػػػدد أنشػػػػػأت الإذاعػػػػػات المحميػػػػػة تباعػػػػػا انطلاقػػػػػا مػػػػػف المنػػػػػاطؽ الكبػػػػػر  عمػػػػػى غػػػػػرار وىراف قسػػػػػنطينة 

لتشػػمؿ بػػاقي ولايػػات الػػوطف وفػػؽ تسمسػػؿ زمنػػي وصػػؿ  إلػػى  وبشار فضػػلا عػػف القنػػوات الوطنيػػة الإذاعيػػة
 تاطية كافة المناطؽ تباعا.

 24إذاعػػػػػة سػػػػػعيدة ىػػػػػي مؤسسػػػػػة إعلاميػػػػػة عموميػػػػػة ضػػػػػمف شػػػػػبكة الإذاعػػػػػات الجيويػػػػػة أنشػػػػػأت  بتػػػػػاريخ 
عامػػػؿ يتوزعػػػوف عمػػػى أربعػػػة  24واط بطػػػاقـ بشػػػري مشػػػكؿ مػػػف 100 بقػػػوة بػػػث وصػػػمت إلػػػى2008فبرايػػػر

لإدارة والمالية قسـ البرمجة والإنتاج قسـ الأخبػار تيتـ بمعالجػة القضػايا المحميػة مصال  المصمحة التقنية ا
 129وفؽ شبكة إخبارية وبرامجية في مجالات متعددة تنموية اقتصادية اجتماعية ثقافية رياضية وترفييية .
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 بطاقة انية لإذاعة سعيدة الجهوية

 مقر الإذاعة:

 لممركز الثقافي.شارع الاستقلاؿ  المقر السابؽ 

 انطلاقا البث:

 .2008فبراير24

 ساعات البث:

 دقيقة إلى غاية الثامنة مساءا.55مف الساعة السادسة و

 أرقام الهاتف:

 048517431/048517477 الهاتف:

 048517606 الفاكس:

 البث عم  النات:

 الموقع:

com.saidafm.www 

 البث عبر النات بث حي عم  العنوان:

m3u.live/8000:com.live://http 

 Studio@saidafm.com          info@saidafm.com                  130العنوان الالكتروني:
Direction@saidafm.com 

 

                                                           
 .صباحا 11:00 الساعة 2018افريؿ 24مقابمة مع السيد محمد خشعي يوـ  - 130
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 (:TDAأجهزة الإرسال)

 متعدد الإتجاهات. FMجهاز البث 

     KW 02القوة 

 33عدد العمال:

 4الإدارة.................

 5المنشطوف.............

 5المخرجوف.............

 5التقنيوف...............

 7الصحفيوف............

 4أعواف الأمف..........

 3السائقوف..............

 الوسائل التقنية:

 أستوديو البث:

 طاولة المزج:

 2حاسوب..............

 مسقط الصوت المشفر:

 4ميكروفوف.............

 4سماعات صوتية................
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 طاولة المنشطين:

 4مكبرات صوتية.............

 أستوديو الإنتاج:

 طاولة مزج

 1حاسوب............

 جياز قراءة الأقراص.

 2جياز قراءة الأقراص المضاوطة............

 2..........ميكروفوف....

 طاولة المنشطيف.

 خمية المعموماتية:

 الحاسوب المركزي.

 حاسوب البث عبر النت 

  VPNحاسوب واقعي والرابط بيف الإذاعات  

ذاعة بشار تكوف شبكة المعموماتية الوىمية تستطيع ىذه الإذاعات تبادؿ كؿ  إذاعة سعيدة+إذاعة النعامة وا 
 131المعمومات مف موسيقى وأغاني وبرامج فيما بينيا مع ضماف البث المشترؾ .

 

 

 

                                                           
 صباحا. 11:00  الساعة2018افريؿ24مقابمة مع السيد محمد خشعي يوـ الثلاثاء- 131
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 ملاحظة:

ىي قابمة لمتوسػيع عمػى كػؿ الإذاعػات الجيويػة التػي تتػوفر    عمػى ىذه الشبكة المكونة مف ثلاث إذاعات 
 الانترنت بالتدفؽ السريع.

 LIVEsaidafm.com             // FTP::2120ومف جية أخر  تتوفر إذاعة سعيدة عمى موزع 

يمكػػػف الخػػػذعات غيػػػر المجيػػػزة بنظػػػاـ تػػػدفؽ سػػػريع مػػػف اسػػػتعماؿ موزعيػػػا لتبػػػادؿ كػػػؿ المعمومػػػات والبػػػرامج              
 مع إذاعات أخر .
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 التنظيمي لإذاعة سعيدة المطمب الثاني:الهيكل

 132لكؿ اذاعة ىيكؿ تنظيمي خاص بيا تقوـ عميو.

 

 

 

 

 

   

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 
                                                           

 صباحا.سا 11:00  24/04/2018مقابمة مع السيد خشعي محمد - 132

الأمن اعوان  

 السائقون

الإنتاج قسم  

لمنشطونا  

 المخرجون

لأمانةا الإدارة والمالية  

لتقنيونا  

 قسم الأخبار

 الصحفيون

 المدير
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 :الإداري لإذاعة سعيدةالتنظيم 

 /قسم الإدارة:1

وىػػو احػػد الأقسػػاـ ب ذاعػػة سػػعيدة يتكػػوف مػػف مػػدير الإذاعػػة  وكػػذلؾ المكمفػػيف بتسػػيير الاتصػػاؿ بػػالإدارييف 
وتنظيـ عقود التشػايؿ والبطاقػات وغيرىػا مػف كػؿ مػا يتعمػؽ بػالأمور الإداريػة المختمفػة  كمػا يقػوـ بالتنسػيؽ 

 مع مختمؼ الأقساـ.

 التقني:القسم /2

يتػػػولى ىػػػذا القسػػػـ إرسػػػاؿ وبػػػث الرسػػػالة ،وىػػػو القسػػػـ المعنػػػي بالجانػػػب اليندسػػػي والفنػػػي فػػػي عمػػػؿ الإذاعػػػة
الإعلاميػػة مػػف خػػلاؿ الإشػػراؼ عمػػى الكميػػة التقنية ليػػدؼ إيصػػاؿ صػػوتيا لممسػػتمع ومتابعػػة وتػػأميف ىػػذا 

وديوىات البث ويضػػـ الإيصػػاؿ عبػػر النػػت الأقمػػار الصناعية إضػػافة عػػف الصػػيانة وتحػػديث الأجيػػزة واسػػت
 القسـ التقني لإذاعة سعيدة مجموعة ميندسي الصوت والتقنييف بالإعلاـ الآلي.

 /قسم الأخبار:3

وىػػو القسػػـ الػػذي يػػتـ فيػػو الإنتػػاج وبػػث الأخبػػار والنشػػرات الرئيسػػية أو المػػوجزة الإخباريػػة ذلػػؾ أف الوظيفػػة 
ويكػػوف مرتبطػػا  توزيػػع الميػػاـ و المحػػررالقسػػـ المنسػػؽ أالإخباريػػة مػػف وظػػائؼ إذاعػػة سػػعيدة يشػػرؼ عمػػى 

مػػػع مجموعػػػة مػػػف المراسػػػميف المتواجػػػديف عبػػػر مختمػػػؼ منػػػاطؽ سػػػعيدة يػػػتـ الاسػػػتعانة بيػػػـ أثنػػػاء  مباشػػػرة
 التاطيات.

 :/قسم الإنتاج4

عػػػداد الخطػػػط الكفيمػػػة لتػػػأميف  يتػػػولى ىػػػذا القسػػػـ كػػػؿ مػػػا يتعمػػػؽ بعمميػػػة إنتػػػاج المػػػواد الإخباريػػػة والبرمجيػػػة وا 
العمؿ ويضػـ ىػذا القسػـ المخػرجيف الػذيف يعممػػوف عمػى إخػراج نشػرات الأخبػار الأخػر     التػػي مسػتمزمات 

 تبثيا الإذاعة كما يضـ ىذا القسـ منشطيف عبر فترات زمنية محددة فترة الصباح والمساء

ي ىػػو القسػـ الػذي يتػولى كػؿ الجوانػػب الماليػة الداخميػة والخارجيػة  وىػو المعنػػ /قسةم الماليةة والمحاسةبة:5
بصرؼ المستحقات المالية لمعامميف وتنظيـ عائدات ومصروفات الإذاعة  كما يتولى تأميف عمميػة الإنفػاؽ 

 عمى جميع نشاطات الإذاعة الإدارية  منيا أو الفنية.
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 المطمب الثالث:البرامج الإذاعية

يقصػػػػػػػد بالبرنػػػػػػػامج الإذاعػػػػػػػي مختمػػػػػػػؼ الحصػػػػػػػص الإذاعيػػػػػػػة التػػػػػػػي تتنػػػػػػػاوؿ مواضػػػػػػػيع متنوعػػػػػػػة سياسػػػػػػػية 
ثقافية دينية اجتماعية اقتصادية واجتماعية وتربوية وترفييية سػواء فػي شػكؿ الإلقػاء العػادي للأخبػار    أو 

 في أشكاؿ فنية إعلامية خاصة ومؤثرات صوتية مناسبة ويمكننا أف نصنؼ ىذه البرامج كالتالي:

 ىو الميزانية أو لائحة المنياج. البرنامج لغة:

ة سواء كانت صػوتية أو مصػورة تقػدـ مػف خػلاؿ الإذاعػة ضػمف فتػرة البػث ىو كؿ ماد البرنامج اصطلاحا:
وليا ىدؼ معيف ىو مخاطبة الجميور المستمعيف  وتتميز البرامج بعضيا عف بعض لحف المقػدـ والنيايػة 

  133والزمف المحدد لعرضيا.

يوميػا      أو  البرنامج في الإعلاـ ىو شكؿ فني يشاؿ سػاحة زمنيػة محػددة ويقػوـ فػي مواعيػد ثابتػة سػواء
 أسبوعيا أو شيريا لعرض مادة سواء كانت عممية أو فنية أو ثقافية أو دينية.

ويقػػػوؿ محمػػػود فيمػػػي البػػػرامج ىػػػي تمػػػؾ القائمػػػة مػػػف حصػػػص الراديػػػو والتمفزيػػػوف لفتػػػرة ماطػػػاة مػػػف حجػػػـ 
 الساعات والمواضيع.

تتعمػػؽ بمختمػػؼ جوانػػب وعمومػػا البرنػػامج الإذاعػػي ىػػو حصػػة تخصصػػيا الإذاعػػة لوقػػت محػػدد لبػػث قضػػايا 
الحياة وتيـ المستمع  يحاوؿ ىذا البرنامج معالجتيا مػف إحػد  أو كػؿ أبعادىػا  كمػا يسػتخدـ فيػو المػؤثرات 

 134الصوتية والموسيقية حتى لا يشعر المستمع بالممؿ.

 

 

 

                                                           
 .11 د.ط ص2015مركز صناع الإبداع ،إعداد وتقديم البرامج الإذاعية والتمفزيونيةمحمد الجعفيري -133
اتجاهةةات طمبةة معهةةد التربيةةة البدنيةةة والرياضةةية نحةةو "حصةةة أسةةتوديو الكةةرة" بالقنةةاة الأولةة  ل ذاعةةة ،عمػروف مفتػػاح-134

 مػذكرة لنيػؿ شػيادة الماجسػتير        فػي بجامعة الجزائر العاصمة الوطنية دراسة ميدانية لمعهد التربية البدنية والرياضية
 .69 ص2007/2008نظرية ومنيجية التربية البدنية والرياضية جامعة الجزائر 



 الفصل الثاني:  الاعلام الجواري والاستثمار المحلي " اذاعة سعيدة" دراسة حالة

71 
 

 أولا:أنواع البرامج الإذاعية

وتضػػػـ النشػػػرة الإخباريػػػة التحقيقػػػات والمقػػػاءات والبػػػرامج الخاصػػػة بالمناسػػػبات الوطنيػػػة  البةةةرامج الإخباريةةةة:
والعالمية والمقاءات مع الشخصيات البارزة في المجتمع وتقديـ المعمومات والأحداث والحقػائؽ   عػف العػالـ 

 والأحداث الرياضية.

والأحاديػػث النبويػػة والصػػموات ومحادثػػات  يشػػمؿ ىػػذا النػػوع مػػف البػػرامج تػػلاوة القػػر ف الكػػريـالبةةرامج الدينيةةة:
والنػػدوات فػػي مجػػاؿ الػػديف والتي تتعمػػؽ بجوانػػب التوجيػػو والسػػيرة والتربيػػة وفي ىػػذا الصػػدد يمكػػف اسػػتخداـ 
قنػػوات إعلاميػػة إذاعيػػة ملائمػػة كػػالحوار الإذاعػػي والمنوعػػات الثقافيػػة والتمثيميػػة الإذاعيػػة تسػػيـ فػػي تنويػػع 

 لإذاعي.وتوسيع زيادة تأثير الإعلاـ ا

ويندرج ضمنيا كؿ البرامج التي تبرز قيـ وعقائد الشػعوب وأفكػار معينػة لتنػوير البرامج الثقااية والتربوية: 
الجميور إما تكوف عمى شكؿ مجمة ذات فقرات متنوعة تشمؿ لقاءات حية أو ندوات أو كؿ   ما مف شأنو 

 أف ينشر الثقافة والتعميـ.

ىػػذه البػػرامج تيػػتـ بالحيػػاة السياسػػية الوطنيػػة منيػػا والدوليػػة كمناقشػػة القػػرارات الصػػادرة             البةةرامج السياسةةية:
 135عف السمطة طرح البدائؿ وجيات النظر إجراء مقابلات ولقاءات حوؿ مواضيع تيتـ بالحكومة والدولة.

جػػوه الفنيػػة  الألعػػاب تشػػمؿ بػػرامج متنوعػػة تصػػدر منوعػػات مػػف الأغػػاني والو البةةرامج لرياضةةية والترايهيةةة:
 الجماعية الألااز  والمسابقات تيدؼ إلى التسمية والترفيو.

تطور الإشيار الإذاعي بتطور وسائؿ التقنية التي تستعمؿ فيػو ولعؿ البرامج الخاصة بالإشهار والخدمات:
 السػػبب فػػي انتشػػار ىػػذه الظػػاىرة فػػي وسػػائؿ الإعػػلاـ عمومػػا وللإذاعػػة خصوصػػا ىػػو رغبػػة الإذاعػػات فػػي
جذب المعمنيف مف الشخصيات الاجتماعية والاقتصادية البارزة في مختمؼ المياديف  وىذا يؤدي إلى زيادة 

 136عدد المستمعيف.

 

 
                                                           

 .50مميكة زيد مرجع سابؽ الذكر ص-135
 .51نفس المرجع ص-136
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 ثانيا:خصائص البرامج الإذاعية

 لو عدة خصائص نذكر منيا مايمي:من الناحية الايجابية: 

لقػومي بػيف مكونػات المجتمػع حيػث تعمػؿ توحيد الوحدات القومي والتأكيد عمى روابط الانتماء والتمازج ا -
 البرامج الإذاعية عمى تلاق  الثقافات وتقوية النسيج الاجتماعي.

تعمػػػػػؿ البػػػػػرامج الإذاعيػػػػػة عمػػػػػى خدمػػػػػة العمميػػػػػة التعميميػػػػػة فػػػػػي بعػػػػػض الػػػػػدوؿ ذات المسػػػػػاحة الشاسػػػػػعة  -
محػػو الأميػػة/التعميـ والمجموعػػات السػػكانية المتباعػػدة مثػػؿ المنػػاطؽ الريفيػػة ومػػف أمثمػػة ذلػػؾ:    بػػث بػػرامج 

 الديني.

التنشػػئة الاجتماعيػػة التػػي تنقػػػؿ الثقافػػة إلػػى الأجيػػػاؿ مػػف خاصػػية نقػػؿ العػػػادات والتقاليػػد وبيػػاف الحقػػػوؽ  -
 والواجبات.

  137توعية أفراد المجتمع وتقوية أواصر المحبة وحسف التعامؿ. -

 من الناحية السمبية: 

الصػػػػوتية الموجيػػػػة بشػػػػكؿ عػػػػاـ لمنػػػػاس عمػػػػى مختمػػػػؼ فئػػػػاتيـ البرمجػػػػة العامػػػػة تجعػػػػؿ الرسػػػػالة الإذاعيػػػػة  -
 وأعمارىـ ومستوياتيـ التعميمية والثقافية.

عػػدـ قػػػدرة الجميػػػور عمػػػى الػػػتحكـ فػػػي وقػػػت التعػػرض للاسػػػتماع لمبػػػرامج الإذاعيػػػة حيػػػث لا يمكػػػف تعػػػديؿ -
 أوقات البث كما يشيي المستمعوف ولا يستطيع المستمع طمب إعادة البرنامج.

القوية بيف البرامج الإذاعية مف وسائؿ اتصاؿ أخر  مثؿ التمفزيػوف والانترنػت سػحبت البسػاطة المنافسة  -
 138مف الإذاعة المسموعة.

 

 

                                                           
 .31أحلاـ ولد قادة  مرجع سابؽ الذكر ص -137
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 البرامج الإذاعية المهتمة بالسياحة اي إذاعة سعيدةث الثالث: المبح

فػػي إطػػار ىػػذا المبحػػث التطبيقػػي المتعمػػؽ ب ذاعػػة سػػعيدة سػػوؼ نتحػػدث عػػف أىػػـ البػػرامج الإذاعيػػة                  
التػػي تػػـ اختيارىػػا مػػف إذاعػػة سػػعيدة كونيػػا تيػػتـ بالجانػػب السػػياحي وىي عبػػارة عػػف ثػػلاث بػػرامج سػػياحية 

 مسجمة سوؼ نوردىا كالتالي.

 التي تسخر بها ولاية سعيدة برنامج الإمكانيات السياحية المطمب الأول:

رحمػة تأخػذنا لنكتشػؼ جػواىر سػياحية لولايػػة سػعيدة لقاءات حوارات ريبورتاجػات كنػوز سػياحية         مػػع 
 الأستاذ لاغ عبد القادر.

نمتقي اليوـ في ىذه الحصػة حػوؿ موضػوع الإمكانيػات السػياحية التػي تسػخر بيػا ولايػة سػعيدة        ومػف 
نقاط التي تجعؿ مف ىذا المكسب مؤشر لتنمية الحميػة فػي ولايػة سػعيدة كمػا يعمػـ  خلاليا سوؼ نعالج عدة

مكانيػػػات معتبػػػرة طبيعيػػػة  ثقافيػػػة تاريخيػػػة تأىميا لتصػػػب  قبمػػػة  الجميػػػع تسػػػخر ولايػػػة سػػػعيدة بقػػػدرات كبيػػػرة وا 
سػػػػياحية مثمػػػػى قػػػػادرة عمػػػػى اسػػػػتقباؿ أكثػػػػر عػػػػدد مػػػػف السػػػػياح بتنػػػػوع تضػػػػاريس المنطقػػػػة  وغنػػػػى طبيعتيػػػػا 

باؿ الوديػػػاف  الاابػػػات والمنػػػاطؽ السػػػيمية زيػػػادة عمػػػى كثػػػرة منابعيا الميػػػاه المعدنيػػػة ومحطاتيا الحمويػػػة بالج
واعتداؿ مناخيا وركائز قوية ودعائـ سياحية مستدامة بولاية سعيدة كؿ ىذه الإمكانيػات تضػاؼ إلػى تػاريخ 

ويات ىذا إضػافة إلػى امتلاكيػا وثقافة المنطقة وكذلؾ ىي عوامؿ يمكنيا أف ترقي بالقطاع إلى أعمى المست
عمى منػاطؽ توسػع سػياحي كبيػر موجػو لاسػتقباؿ الاسػتثمار والػذي باسػتطاعتو جمػب تحقيػؽ اكبػر مشػاريع 
سياحية لمولاية والمنطقة والوطف كالعػادة نتشػرؼ بحضػور السػيد قايػد قػادة رئػيس مصػمحة السػياحة بمديريػة 

 أما بالنسػػػبة للأفػػػاؽ المنتظػػػر    مػػػف اجػػػؿ تحقيػػػؽ سػػػعيدة الػػػذي يحػػػاوؿ أف يفيػػػدنا و ينػػػور كػػػؿ المسػػػتمعيف
برازىا في الخريطة السياحية الوطنية.  139المبتاى ألا وىو إخراج المنطقة مف عزلتيا وا 
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ونشػػكر إذاعػػة سػػعيدة عمػػى ىػػذه الحصػػص مػػف اجػػؿ النيػػوض بيػػذا القطػػاع وترقيتػػو وتطػػويره فيمػػا يتعمػػؽ 
بالإمكانيات كما ذكرنا بالحصص السابقة ولاية سعيدة تسخر بعدة متاحات ومقومات سياحية متنوعػة منيػا 

والإمكانيات قادرة عمى  مجاؿ السياحة الحموية والطبيعية أو الريفية أو البيئية أو مناخية كؿ ىذه المقومات
أف تجعػػػؿ منيػػػػا قطػػػػب سػػػػياحي بامتياز وكػػػذلؾ ىػػػػي قػػػػادرة عمػػػػى جمػػػػب عػػػدد كبيػػػػر مػػػػف المسػػػػتثمريف وىػػػػذا 
الاسػػػتثمار قػػػادر عمػػػى تحريػػػػؾ الحركػػػة وتنشػػػيط الحركػػػة التجاريػػػػة واقتصػػػادية وكذلؾ قػػػارة           عمػػػػى 

نشاء العديد مف اليد العاممة وكذلؾ عػف طريػؽ دعػـ خزينػة  الدولػة  وبالنسػبة للأفػؽ لمولايػة فػي امتصاص وا 
المجاؿ السياحي قامػت الدولػة بمجيػودات جبػارة أوليػا تييئػة المنػاطؽ التوسػع السياحي تضػميؿ الصػعوبات 
والعراقيؿ أماـ المستثمريف وذلؾ ب نشاء لجنة ولائية مكمفة بدراسة ممفػات المسػتثمريف وذلػؾ  لمػنحيـ العقػار 

المجػػػاؿ المالي وكػػػذلؾ الجانػػػب الترقػػػوي تقػػػوـ مديريػػػة بالتعػػػاوف مػػػع  وكػػػذلؾ تضػػػميؿ ودعػػػـ المسػػػتثمريف فػػػي
الجمعيػػات لمتػػرويج أولا مػػف اجػػؿ تعريفػػو لممػػواطف مػػف اجػػؿ الاسػػتجماـ والراحة وكػػذلؾ     مػػف اجػػؿ العمػػؿ 
عمػػى تصػػنيفيا وىػػذا بصػػفة عامػػة ومػػوجزة حػػوؿ الأفػػؽ أو الاسػػتراتيجي لتنميػػة وترقيػػة السػػياحة بالولايػػة كمػػا 

استدعينا مسبقا كؿ مف مديرية الثقافة وغرفة الصػناعة التقميديػة مػف اجػؿ إعطػاء أكثػر معمومػات نذكر أننا 
سيد قايد كما ذكرت فيو إمكانيات لي ولاية سعيدة ولكف اليوـ نتكمـ عف ترقية ىذه المنػاطؽ مػف جيػة  كمػا 

تمبر ولكػؿ سػنة يوجػد سػب 27نعمـ أف العالـ يحتفؿ بكؿ يوـ مف السنة بيوـ عػالمي لسػياحة المعػروؼ بيػوـ 
 موضوع.

كما نعمـ مديرية السياحة كؿ سنة تحتفؿ بيذا اليوـ والمرجو معرفة ماذا حضرت ليذا اليوـ مديرية السياحة 
لولاية سعيدة ؟ فشعار مػديري السػياحة لولايػة سػعيدة تمثػؿ فػي شػعار السػياحة أداة لتنميػة أولا القيػاـ بعمميػة 

القيػػاـ ب عػػداد بطاقػػات فنيػػة  وتقنيػػة ليػػذه المواقع تصػػوير ىػػذه المواقػػع  جػػرد وتكػػوف بمرافقػػة الجمعيات ثانيػػا
وانجاز فيديوىات ليا وىذا بيدؼ التعريؼ بيا والتشيير والتػرويج بيا واليػدؼ منيػا        ىػو تصػنيؼ مػا 
يمكػػػف تصػػػنيفو اقتراح مشػػػاريع تػػػتلائـ مػػػع ىػػػذه المواقػػػع والتشػػػيير بعيػػػا عػػػف طريػػػؽ تكنولوجيػػػات الحديثػػػة 

رنت وشبكات التواصػؿ الاجتمػاعي ولنجػاح ىػذه العمميػة يجػب القيػاـ بعمميػات تشػاركية تضػامنية مػف كالانت
اجؿ الوصوؿ إلى اليدؼ وىو ترقية وتطوير المواقػع  التػي تسػخر بيػا الولايػة شػكرا سػيد قػادة نعمػـ  ف ىػذه 

ستراتيجي مثلا:سػياحة المناطؽ لدييا مستقبؿ إذا ما قارنيا ببعض المناطؽ وكذلؾ وجودىا      في موقع ا
الحمويػػػة المعروفػػػة بمنػػػابع الحمويػػػة وكػػػذلؾ التػػػرويج لمميػػػاه الحمويػػػة         مػػػا ىػػػو مػػػد  اسػػػتقطاب  ىػػػذا 

 المنتوج ؟
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كما نعمػـ لوضػعي لمػبلاد تتطمػب إيجػاد بػديؿ لممحروقات والبػديؿ ىنػا ىػو قطػاع السػياحة والقطاع السػياحي 
ىػػذه الأىػػداؼ فػػي القطػػاع السػػياحي يجػػب تنسػػيؽ القطػػاع  بمفػػرده غيػػر قػػادر لموصػػوؿ إلػػى أىػػداؼ ولبموغ

السػػياحي مػػع جميػػع المتعػػامميف وعمػػؿ التضػػامف مػػع البيئػػة وكػػذلؾ المواقػػع السػػياحية تكػػوف نظيفػػة وكػػذلؾ 
التعػػاوف مػػع مديريػػة الثقافػػة ومحاولػػة القيػػاـ بأمسػػيات فولكموريػػة لتنشػػيط الحركػػة الثقافيػػة وأيضػػا التعػػاوف مػػع 

 يرىا مف المديريات.مديرية المجاىديف وغ

وعميو لما تكوف اليد فاليد نستطيع الخروج مف أزمة  وىذا بالتفاؤؿ الكبير بوجود عدة مناطؽ  التي تجعميػا 
  140ولاية كبيرة مف الولايات خاصة بالطرقات الأربعة المعروفة بيا الولاية.
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 تحسين الخدمات السياحية برنامجالمطمب الثاني: 

كنػوز سػياحية  مػع الأسػتاذ نكتشؼ جواىر سػياحية لولايػة سػعيدة لقاءات حوارات ريبورتاجػات رحمة تأخذنا ل
 لاغ عبد القادر.

نمتقي اليوـ في ىذه الحصة حوؿ موضوع جد ميـ وىو تحسػيف الخػدمات السػياحية نظػرا لمػا تكتسػيو ولايػة 
يحمـ بيا وكذلؾ يحكي بيػا سعيدة مف جواىر سياحية عدة وكذلؾ لدييا مواقع التي يجب عمى كؿ زائر أف 

ومف ىذه الجية يجب أف تتوفر خػدمات فػي ىػذه المنػاطؽ وتعتبػر وسػائؿ الترقيػة والتػرويج مػف  لكؿ جيات
أىـ احد العناصر الأساسية في عالـ الصناعات الضيافة حيػث يجػب تػوفير وسػائؿ لمتسػمية التػي أصػبحت 

السػياحية وذلػؾ باسػتخداـ العػروض الحيػة أو اسػتخداـ الوسػائؿ  الآف مف احد الأضلاع الصناعية لصػناعة
 العصرية أو السمعية أو حتى وسائؿ النقؿ واستالاؿ العوامؿ الطبيعية للاستمتاع بجماؿ الطبيعة.

كما يشرفنا في ىذه الحصة كؿ مف الضيوؼ السادة والسيدة سعادي فاطيمة رئيسة ميمات مديرية سػياحية 
سعدلي محمد مدير وكالػة التنظػيـ والتسػيير العقػاري والحضػري لولايػة سػعيدة وكضػيؼ لولاية سعيدة والسيد 

 شرؼ وكذلؾ مختص السيد صادؽ عبد الناصر مكوف في التسويؽ.

وبدوف إطالة تتفضؿ الأخت سعادي فاطيمة مكمفة بالميمػة والميمػات الكثيػرة التػي تنظػر القطػاع السػياحي  
ممنتػوج السػياحي التػي تسػخر بػو ولايػة سػعيدة     إلا انػو الواقػع خاصة في الخدمات وخاصػة فػي التػرويج ل

الحقيقػػي لتعامػػؿ والمعاممػػة مػػع القطػػاع السػػياحي تبقػػى دائمػػا ضػػعيفة نظػػرا لمػػا يشػػتكي بػػو كػػؿ الػػزوار لولايػػة 
سعيدة خاصة نقص الخدمات ومف جية أخػر  عػدـ التػأقمـ  مػع ىػذه المنػاطؽ بػالواقع الحقيقػي خاصػة لمػا 

اع سياحية لولاية سعيدة سياحة حموية سياحة طبيعية سياحة أعمػاؿ ولكف نػر  نقػص كبيػر تكتسبو مف أنو 
 141في المتابعة ليذه المكتسبات مف جية وسوء المعاممة                  في بعض الأحياف.

 

بخصػػوص الخػػدمات السػػياحية قامػػت الػػػوزارة الوصػػية فػػي ىػػذا الصػػػدد بتسػػطير إسػػتراتيجية وطنيػػة لتنظػػػيـ 
 5والػذي يتضػمف  2030لسياحي وىذه الإستراتيجية ىي المخطط التوجييي لتييئة السياحية أفاؽ القطاع ا

                                                           
 يبػث 2017نػوفمبر28 يػوـ الثلاثػاءتحسةين الخةدمات السةياحيةحوار مسجؿ مف اعػداد وتقػديـ السػيد عبػد القػادر لاغ  -141
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ديناميكيات رئيسية مف بينيا:مخطط الجودة السػياحية لضػماف ترقيػة الخػدمات السػياحية والرقػي بيػا ويعتبر 
سػياحية قصػد ىذا المخطط احد المرجعيات الأساسية لضماف احترافية وعممية ميمة لأصػحاب مؤسسػات ال

الانخراط فيو بطريقة قوعية أي إراديػة ليسػت إجباريػة خاصػة أف مصػال  المركزيػة شػرعت فػي ىػذه العمميػة 
أولا مػػف خػػلاؿ إعػػادة التأىيػػؿ و العصػػرنة لمؤسسػػتيف الفنػػدقيتيف حمػػاـ ربػػي والفرسػػاف بحيث أشػػااؿ التييئػػة 

ؿ إلى غاية انتياء فندؽ الفرساف بحيػث حاليا منطمقة بو أما مؤسسة حماـ ربي لازلت لـ تنطمؽ في الأشاا
 تعتبر الخدمات السياحية مر ة عاكسة ليذه المؤسسات        شكرا الأخت فاطيمة.

زيادة عمى ذلؾ في منشات أخر  كما ذكرت الأخػت التػي ىػي فػي طريػؽ الانجػاز وفيػو منشػات أخػر  فػي 
المنطقػػة المعروفػػة لكػػؿ السػػعيديف والػػذيف طريػػؽ التسػػوية وبػػادرة فيػػو الوكالػػة بكػػؿ جػػدارة لػػرد الاعتبػػار ليػػذه 

يسػػػعوف ليػػػا مػػػف اجػػػؿ أف تكػػػوف منطقػػػة أو قطػػػب سػػػياحي لمدينػػػة سػػػعيدة بموجػػػب وجودىػػػا داخػػػؿ المحػػػيط 
العمرانػػي وتعتبػػر غابػػة شػػبو حضػػارية أو الػػـ عروفػػة باسػػـ غابػػة التوتػػة والػػذي اشػػرؼ عمييػػا سػػيد صػػعدلي 

د اعتبػػار ليػذا المحػػيط الػػذي كػػاف      فػػي غيبوبػػة محمػد مػػدير الوكالػػة الػػذي بػػذؿ مجيػود ودراسػػة مدققػػة لػػر 
كبيرة ومف ىذا المنطمؽ بدأت الوكالة في عمؿ أوؿ عمؿ كاف في ما ىي الأىداؼ المسطرة مف اجؿ ترقية 
ىذه المحطة او ىذا الموقع السياحي؟بما أنيا مصػنفة فػي عػدة أصػناؼ موقػع سػياحي موقػع تػاريخي موقػع 

كمػا نعػرؼ الوكالػة أخػذت عمػى عاتقيػا تييئػة منطقػة العقبػاف المعروفػة  طبيعي ونر  أكثر مف أربػع قػرارات
لد  العامػة غابػة التوتػة ىػي غابػة معروفػة منػذ القػدـ  بحيػث قامػت الوكالػة بػرد الاعتبػار ليػذه الاابػة التػي 
كانػت ميممػة مػف قبػؿ المػواطف وكػاف ينتابػو الخػوؼ عنػد زيارتيػا أمػا اليػوـ   فيػي أصػبحت محمػي بػالأمف 

كما يتفضؿ السيد محمد لما نرجع لسعيدة نر  بأنيا بيا فضاءات طبيعيػة ممتػازة ربمػا بمػداف أخػر   والدرؾ
أوربيػػػة ليسػػػت ليػػػا فضػػػاءات مثميػػػا ويمكف انػػػو محػػػاولو أف يجعمػػػوا منػػػاطؽ مشػػػابية ليػػػا بأتعػػػابيـ وليسػػػت 

بوجػػػػود  طبيعيػػػة بحيث تفطػػػػف الػػػػوالي لمقضػػػػية وكػػػػاف عمػػػػى درايػػػة عمػػػػى المبػػػػادئ الأساسػػػػية وكانػػػػت نظراتػػػػو
فضاءات ميممة في سعيدة وب مكانيا تكمؿ الحمقة المفقودة الموجودة   في سعيدة بحيث كانت المدينة ليس 
ليػػػا جاذبيػػػة حتػػػى المسػػػتثمريف لجمػػػب الناس بحيػػػث المسػػػتثمر عنػػػدما يػػػأتي ليسػػػتثمر يتطمػػػب عميػػػو حضػػػور 

ر رحػب وحاولنػا نايػر وكانػت عائمتو لكي يستقر ويستثمر ومف اجؿ ىذا حاولنا تقبؿ اقتراحات الوالي بصػد
 2014البدايػػػة باابػػػة العقبػػػاف لاف ليػػػا تػػػاريخ ودور كبيػػػر ومػػػا عمينػػػا     إلا أف نقػػػارف  بػػػيف غابػػػة العقبػػػاف 

ولكف اليػوـ بفضػؿ بعػض الإجػراءات الخفيفػة أصػبحت منطقػة سػياحية بػدوف أي خػوؼ ويسػتطيع  2015و
 ارتيا.أي شخص التجوؿ فييا وحتى العائلات أصبحت تواكب  عمى زي
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ويحضر معنا الصادؽ ناصر وىو في الحؽ مختص في تسػويؽ يعنػي وليػد الخبػرة فػي المجػاؿ تسػيير كمػا 
نػػر  سػػعيدة لػػدييا منػػاطؽ سػػياحية بحيػػث تبقػػى سػػعيدة دائمػػا عنػػدىا ذاؾ القابػػؿ الجػػاذيبي بموجػػب الموقػػع 

بػاف التسػػويؽ ىػو عبػػارة الاسػتراتيجي الخػاص بيػػا بحيػث تبقػػى سػعيدة بوابػػة لكػؿ المػاريف بيػػا إذ يػر  السػػيد 
عػػف فكػػر عنػػدما يػػتـ ىضػػمو يمكػػف اسػػتعمالو فػػي أي مجػػاؿ يعنػػي ىػػو عمػػـ مجػػرد وبالنسػػبة لسػػعيدة معروفػػة 

 بالعلامة التي تستخدـ كشيرة وىو الماء ومف ىذا العنصر نركزوا  عمى الحمامات المعدنية.

أمػػا بالنسػػبة للاحترافيػػة أسػػتاذ نحػػف بعيػػديف كػػؿ البعػػد عنيػػا خاصػػة فػػي مجػػاؿ الخػػدمات سػػواء الفندقيػػة   أو 
وكالة سياحة والأسفار ومف اجؿ ىذا سػطرت الػوزارة المخطػط المكػوف مػف اجػؿ أف يكػوف العنصػر البشػري 

ي لموصػػػوؿ إلػػػى فػػػي علاقػػػة مباشػػػرة  مػػػع السػػػائ  أو الزبػػػوف بصػػػفة عامػػػة  والتكػػػويف ىػػػو العنصػػػر الأساسػػػ
الاحترافيػػة فػػي مجػػاؿ تقػػديـ الخدمػػة وتوصػػيميا إلػػى السػػائ  كػػوف العنصػػر البشػػري ىػػو فػػي حػػد ذاتػػو رأس 
نمػػػا ىػػػي ميمػػػة جميػػػع القطاعػػػات  المػػػاؿ ومف ىػػػذا المنبػػػر السػػػياحة ليسػػػت ميمػػػة القطػػػاع السػػػياحي وحػػػده وا 

يئػة      الجػو لسػائ  وكػؿ وتضافر جميع الجيود ومف اجؿ ترقية الخدمة  نحتاج   إلى مرافؽ مف اجؿ تي
 مف البيئة وتنمية ليا دور في تنمية القطاع السياحي.

كما يوجد اثأر بالاابة ولدينا أيضا معمـ كبير لديػو علاقػة بػالثورة التحريريػة والمعػروؼ بقمعػة   الأميػر عبػد 
 حي.القادر ويوجد لدينا سياحة طبيعية وترفييية كما تعتبر غابة العقباف  نقطة مف مخطط سيا

وفي الأخير موضوع الخدمات السياحية ىو موضوع جد ميـ يشػتكي منػو الكثيػر ودور المديريػة   ىنػا ىػو 
 142مرافقة و التحسيس وعميو نشكر الضيوؼ والمستمعيف.

 حول المناطق الجبمية التي تسخر بها الولاية برنامجالمطمب الثالث: 

ت حوارات ريبورتاجات كنوز سػياحية   مػع الأسػتاذ رحمة تأخذنا لنكتشؼ جواىر سياحية لولاية سعيدة لقاءا
 لاغ عبد القادر. 

نمتقي اليوـ في حصة حوؿ موضوع المناطؽ الجبمية التي تسخر بيا ولاية سعيدة وىي جػد معتبػرة ومتميػزة 
وىػذا مػا جعميػا تكػوف ليػا عػدة ادوار  23%باطاء نباتي غابي بكؿ أنواعو وماطاة غابات بنسبة أكثػر مػف
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طبيعية اجتماعية اقتصػػادية ومف ىػػذا المنطمػػؽ تعتبػػر الاابػػات التنزىيػػة مػػف الاابػػات       التػػي تمعػػب دور 
كبيػػػر فػػػي ترقيػػػة بعػػػض البمػػػديات التػػػي تسػػػخر بيػػػا ىػػػذه المناطؽ موضػػػوعنا اليػػػوـ         ىػػػو عمػػػى كيفيػػػة 

حساسػية والتػي يجػب استالاؿ ىذه المنػاطؽ وكيػؼ يحصػؿ الامتيػاز فػي ىػذه المنػاطؽ الطبيعيػة والتػي ليػا 
عمػػى كػػؿ مسػػتعمميف ليػػذه الاابػػات أف يأخػػذ بعػػيف الاعتبػػار ىػػذا الجانػػب الميػػـ     مػػف اجػػؿ حمايػػة ىػػذه 

 الكنوز السياحية المعروفة بالولاية.

يحضػػر ىػػذه الحصػػة كػػؿ مػػف السػػادة وسػػيدات  سػػيد قايػػد قػػادة والسػػيدة كػػوري خديجػػة ممثمػػة مديريػػة البيئػػة 
الاابات وسوؼ نتحدث عف ترقية الولاية في ىذا المجػاؿ الطبيعػي نتبػاع مػع والسيدة رماس ممثمة محافظة 

السيد قادة حوؿ مػاىي أىػـ  دراسػات وأيػف وصػمت مػف اجػؿ ىػذه الأىػداؼ المسػطرة حػوؿ المديريػة؟ نشػكر 
إذاعة سعيدة عمى ىذه الفرصة للاستضافة وكذلؾ نشكر القائميف عمى الحصة ونشكر الأختيف فيما يتعمؽ 

منػاطؽ حيػث اغمػب ىػذه المنػاطؽ توجػد بيػا غابػات كثيفػة وبيػا تنػوع بيولػوجي وحيػواني  5ىناؾ بالمناطؽ 
منػاطؽ معينػة  5ونباتي وىذه مػف المقومػات الأساسػية التػي صػنفت بيػا ىػذه المنػاطؽ وكمػا تعممػوف ىنػاؾ 

دة مػػف تمثمػػت فػػي غابػػة العقباف غابػػة المرجى تيفريت حمػػاـ ربي السػػخونة كػػؿ        ىػػذه المنػػاطؽ اسػػتفا
دراسة تييئة وبع الدراسة تمت تييئة ليذه المناطؽ واليدؼ مف التييئة ىما غرضيف جانب الأوؿ تييئة مف 
اجؿ استقطاب وجمب عدد كبير مف المستثمريف لانجػاز المشػاريع لكػؿ منطقػة حسػب خصوصػياتيا وىنػاؾ 

 143دة.جانب  خر مف اجؿ أف تكوف ممجأ لممواطنيف  لمولايات المجاورة شكرا سيد قا

تفضؿ الأخت رماس رغـ من  الاابات لػبعض الييئػات إلا أف دفتػر شػروط مػف مسػؤوؿ عػف انجػازه غائػب 
تفضمي الأخت نتكمـ عف دفتر الشروط ليس عمى عاتؽ محافظة الاابات نحػف لمػا نتحػدث     عػف قػانوف 

بػة العقبػاف فييػػا يقػوؿ كػؿ المنػاطؽ الاابيػة ميمػػا كػاف طابعيػا يبقػى ممكيػا لممصػػال  المخولػة وغا 25و 20
 21عػػدة قطاعػػات وتـ بعػػث طمػػب مػػف طرفنػػا إلػػييـ وحصػػمنا رخصػػة اسػػتالاؿ لماابػػة وكػػاف     ىػػذا يػػوـ 

 يوـ.   20والمدة  2017نوفمبر
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حسػػيف وفػػػرض وتطبيػػؽ القػػوانيف عمػػػى المتعػػديف  عمػػى ىػػػذه مػػاىو دور البيئػػة فػػػي ىػػذا المجػػاؿ مػػػف اجػػؿ ت
المناطؽ؟ في الحقيقة مديرية حاولت عمى أنيا تتخذ طرؽ عديدة واتخذت المدرسة كنقطة انطلاؽ مف اجؿ 

144التوعيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة.
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  خاتمة



مف خلاؿ ما سبؽ ذكره يتض  لنا الدور الفعاؿ والحيوي الذي يمعبو الإعلاـ الجواري في تفعيؿ 
 إذ يعتبر الإعلاـ الجواري السمعي مف أىـ الوسائؿ نقؿ المعمومات السياحيةالسياحة بحيث يعمؿ عمى 

ا مػػػف خػػػلاؿ الإعلاميػػػة التػػػي تقػػػوـ بػػػدور فعػػػاؿ فػػػي التعريػػػؼ بػػػالمواقع السػػػياحية والتشػػػجيع عمػػػى زيارتيػػػ
التاطيات لمنشاطات السياحية والإعلانػات بالإضػافة إلػى مختمػؼ البػرامج التػي تبػث عبػر أثيرىػا إذ يعػد 
الإعػلاـ الجػواري مػف القضػايا الرئيسػية والجوىريػة لنظػر الأىميػة الكبيػرة فػي قربػو مػف اىتمامػات الأفػػراد 

 والمجتمعات المحمية.

اطف ينتمػػي إلػػى منطقػػة معينػػة ورقعػػة جارافيػػة كمػػا تعػػد الإذاعػػة عنصػػر ميػػـ فػػي حيػػاة كػػؿ مػػو  
محدودة تمكنو مف الاطلاع عمى كؿ مجريات المحيط الذي يعيش فيو وىي تمعب دورا ىاما في التعبير 
عف الصوت وأراء أفراد المجتمع وىي العنصر الأساسي الػذي تعتمػد عميػو أي محطػة فػي توعيػة ونشػر 

مبثػػة تعطػػي محصػػمة ىويػػػة المحطػػة كما أف الإذاعػػة المحميػػػة  القػػيـ الفكريػػة والثقافيػػة فمجموع البػػػرامج ال
ىػي إحػد  وسػائؿ الإعػػلاـ قػرب مػف الفػػرد وأكثػر انعكػاس لتطمعاتػػو وأفكاره فاللاذعػة المحميػة دور كبيػػر 
داخؿ مجتمعيا المحمي الذي يتجسد مف خػلاؿ الأدوار والوظػائؼ الموكمػة ليػا وليػذا فيي بمثابػة المنبػر 

ؿ السػػػػياحة بكافػػػػة أبعادىػػػػا ومجالاتيا ولػػػػذلؾ فػػػػالفرد ينتظػػػػر ويترقػػػػب الأفضػػػػؿ الإعلامػػػػي المػػػػدعـ لتفعيػػػػ
منيػػػا فيي تعتبػػػػر الأكثػػػػر قػػػػرب والتصػػػػاقا بػػػػو لتعبيػػػػر عػػػف مشػػػػاكمو وحميػػػػا وتبقػػػػى مػػػػف وسػػػػائؿ الإعػػػػلاـ      

التي لا يمكف الاستاناء عنيا فيي ضرورة مف ضرورات العصر الػذي نعيشػو خاصػة فػي ظػؿ الانفتػاح 
اف الػػدور الأساسػػي للإذاعػػة ىػػو تبميػػغ الرسػػالة الإعلاميػػة التػػي توجػػو إلػػى المػػواطف الإعلامي بحيػػث كػػ

بصفة خاصة والتي تسم  لو مف خلاؿ ذلؾ الترقي لموصوؿ إلى معارؼ جيدة تخص المجتمع المحمي 
ومػػػف الطبيعػػػي أف يكػػػوف للإعػػػلاـ الجػػػواري دور كبيػػػر وفعػػػاؿ فػػػي تطػػػوير وتفعيػػػؿ الاسػػػتثمار المحمػػػي 

 والسياحي.

وتوصػػػػػػػػمنا فػػػػػػػػي الأخيػػػػػػػػر إلػػػػػػػػى أف للإعػػػػػػػػلاـ الجػػػػػػػػواري دور كبيػػػػػػػػر وفعػػػػػػػػاؿ فػػػػػػػػي المسػػػػػػػػاىمة                         
 في تفعيؿ الاستثمار السياحي.
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 التوصيات:

 تكثيؼ البرامج الاذاعية المتعمقة بالمجاؿ السياحي.-

التػي تسػخر بيػػا فػت  المجػاؿ لمبػرامج الاذاعيػة حتػى يتسػنى لممػواطف التعػرؼ اىػـ المجػالات السػياحية -
 الولاية.

كما تسخر الولاية بعػدة منػاطؽ سػياحية محرومػة مػف ممارسػة نشػاطات الاسػتثمار السػياحي لذا وجػب -
 ضرورة الاىتماـ بيا اكثر.
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والتنميةةة السةةياحية)تحميل وتقيةةيم رؤيةةة  الخصخصةةة/اليػػاـ خضػػير عبػػاس شبر نسػػريف غػػالي قاسػػـ 4
 .2017  1  عماف:دار أياـ لمنشر والتوزيع طتيجية(اإستر 

دور الإذاعةةةة اةةةي نشةةةر التوعيةةةة الأمنيةةةة الإذاعةةةة السةةةودانية /إيمػػػاف عبػػػد الرحماف احمػػػد محمػػػود 5
 .2010  1  الرياض:جامعة نايؼ لمعموـ الأمنية طنموذجا

 .2015  1  عماف:دار المسيرة لمنشر والتوزيع والطباعة طاتإدارة الأزمبلاؿ خمؼ السكارنة  /6

  تونس:المنظمػػػػػة العربيػػػػػة لمتربيػػػػػة والثقافػػػػػة العلاقةةةةةات العامةةةةةةجػػػػػوف شػػػػػومالي ودنػػػػػيس ىويسػػػػػماف  /7
 .1994والعموـ د.ط  

 .2009   الإسكندرية:دار المعرفة الجامعية  د.ط  مدخل إل  الاتصال الجماهيري /جماؿ مجاىد 8

 .2009  1عماف:المعتز لمنشر والتوزيع ط(،)المذيع التمفزيوني)التدريب والتيهيلالخوالدة /جلاؿ 9
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        بيروت:دائػػػػرة المنشػػػػورات الإعةةةةلام المتخصةةةةص انةةةةون وتقنيةةةةات/جػػػػورج كلاس سػػػػبع ميشػػػػاؿ 10
 .2009في الجامعة المبنانية د.ط  

اليػػػػػازوري العمميػػػػػة لمنشػػػػػر    عمػػػػػاف:دارالاسةةةةةتثمار والتحميةةةةةل السياسةةةةةي/دريػػػػػد كامػػػػػؿ  ؿ شػػػػػيب 11
 .2009والتوزيع د.ط  

  عمػاف:دار الفػػاروؽ الإعةةلان وسةةموك المسةتهمك بةةين النظريةةة والتطبيةةق/حسػاـ فتحػي أبػػو طعيمػة 12
 .2008  1لمنشر ط

  عمػػاف:دار أسػػامة لمنشػػر ات التواصةةل الاجتمةةاعيالعلاقةةات العامةةة وشةةبك/حسػػيف محمػػود ىتيمػػي 13
 .2015  1والتوزيع ط

   القاىرة:الػػػدار الإذاعةةةة اةةي القةةةرن الحةةةادي والعشةةةرين اد مكػػاوي  عػػػادؿ عبػػد الافػػػار /حسػػف عمػػػ14
 .2008  1المصرية المبنانية  ط

 .2017  1  د.ف:دار المستقبؿ لمنشر والتوزيع طأساسيات الاستثمار/طاىر حرداف 15

بالمعيػد العػالي لمخدمػة     جامعػة الإسػكندرية:مدرسمدخل إل  عمم الاتصةال/مناؿ طمعت محمود  16
 .2001/2002الاجتماعية د.ط  

   القػػاىرة:دار وسةةائل الاتصةةال والإعةةلام وتشةةكيل وعةةي الأطفةةال والشةةباب مختػػار وفيػػؽ صػػفوت  /17
 .2010غريب لمطباعة والنشر والتوزيع  د.ط  

دارة الأزمةةةةةةات/محمػػػػػػد عبػػػػػػد الػػػػػػرزاؽ الػػػػػػدليمي 18 يػػػػػػع   عمػػػػػػاف:دار المسػػػػػػيرة لمنشػػػػػػر والتوز الإعةةةةةةلام وا 
 .2012  1والطباعة ط

 عمػػػػػػػػػػػاف:دار المسػػػػػػػػػػػيرة لمنشػػػػػػػػػػػر والتوزيػػػػػػػػػػػع إدارة الاسةةةةةةةةةةةتثمار/موسػػػػػػػػػػػى شػػػػػػػػػػػقيري نػػػػػػػػػػػوري و خروف 19
 .2012  1والطباعة ط

 .2011   1   عماف:دار أسامة لمنشر والتوزيع  طإدارة الاستثمار /ماجد احمد عطا الله 20

العربيػػػػػة المتحػػػػػدة لمتسػػػػػويؽ    د.ف الشػػػػػركةأسةةةةةس الاسةةةةةتثمار/مػػػػػرواف شػػػػػموط كنجو عبػػػػػود كنجػػػػػو 21
 .2010  2والتوريدات ط
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الاسةةتثمار السةةياحي اةةي مصةةر والةةدول العربية)الأهميةةة والتحةةديات /مصػػطفى احمػػد السػػيد مكػػاوي 22
 . 2014  1  أبو ظبي:مركز الإمارات لمدراسة والبحوث الإستراتيجية طورؤية التطوير(

   عمػػػاف:دار الحامػػػد لمنشػػػر لسةةةياحيدراسةةةات اةةةي الإعةةةلام والإعةةةلان ا /مصػػػطفى يوسػػػؼ كػػػافي 23
 .2014  1والتوزيع ط

 .1999   1   القاىرة:الدار المصرية المبنانية  طالإعلان/منى الحديدي  24

 .2007  1  بيروت:دار النيضة العربية ط،نشية وسائل الاتصال وتطورها/محمد عمي القزوي25

  د.ف دار الثقافػػػػة لمنشػػػػر تصةةةةالمةةةةدخل إلةةةة  وسةةةةائل الإعةةةةلام والا /محمػػػػد عبػػػػد الػػػػرزاؽ الػػػػدليمي 26
 .2011  1والتوزيع ط

  عمػػاف:دار المسػيرة لمنشػػر والتوزيػػع مةةدخل إلةة  وسةائل الإعةةلام الجديةةد/محمػد عبػػد الػرزاؽ الػػدليمي 27
 .2012  1والطباعة ط

منهجيةةةةةةة البحةةةةةةث العممةةةةةةي القواعةةةةةةد والمةةةةةةداخل محمػػػػػػد عبيػػػػػػدات ابو نصػػػػػػار مقمة مبيضػػػػػػيف  /28
 .1999  2وائؿ لمنشر والطباعة ط   عماف:داروالتطبيقات

 .2005  كوردستاف:د.ف د.ط  الإعلام والجريمةنوري ياسيف ىرزاني  /29

سةةةةتراتيجية  /سػػػػامية أبػػػػو النصػػػػر 30 الإعةةةةلام والعمميةةةةات النفسةةةةية اةةةةي ظةةةةل الحةةةةروب المعاصةةةةرة وا 
 .2010  1  القاىرة:دار النشر لمجامعات طالمواجهة

 .2014  1  عماف:الأكاديميوف لمنشر والتوزيع طة الحديثةالإدارة السياحيسمر رفقي الرحبي /31

 .2000  1  القاىرة:دار الكتاب الحديث طالاستثمار والعولمة/عمر حسيف 32

 .2009   القاىرة:دار الفكر العربي د.ط  الإعلام الدولي اي العصر الحديث / عبد الله زلطة 33

  الجزائر:ديػػػػواف المطبوعػػػػات البحةةةةث العممةةةةي وطةةةةرق إعةةةةداد البحةةةةوث منةةةةاهج/عمػػػػار بوحػػػػوش 34
 .1999  2الجزائرية ط
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منةةةةةاهج البحةةةةةث اةةةةةي العمةةةةةوم الاجتماعيةةةةةة الأساسةةةةةية والتقنيةةةةةات /عمػػػػػي معمػػػػػر عبػػػػػد المػػػػػؤمف 35
 .2008  1ليبيا:إدارة المطبوعات والمنشورات ط والأساليب،

  الجزائر:ديػػػػواف المطبوعػػػػات عةةةةلاممنهجيةةةةة البحةةةةث اةةةةي العمةةةةوم السياسةةةةية والإ/عػػػػامر مصػػػػباح 36
 .2010  2الجامعية ط

 .2010  1  عماف:دار أسامة لمنشر والتوزيع طإدارة الإعلامفيمي العدوي  /37

    مةةةدخل إلةةة  الإعةةةلام والاتصةةةال)المفاهيم الأساسةةةية والوظةةةائف الجديةةةدةرحيمػػة الطيػػػب عيسػػػاني  /38
 .2008  1لمكتاب العالمي ط   عماف:جداراي عصر العولمة الإعلامية(

 .1991  1  طرابمس:جروس برس طدراسة اي الرأي العام والإعلام والدعايةرفيؽ سكري  /39

  عمػػػػػػػاف:دار كنػػػػػػػوز المعرفػػػػػػػة لنشػػػػػػػر الاسةةةةةةةتثمار والتسةةةةةةةويق السةةةةةةةياحيرعػػػػػػػد مجيػػػػػػػد العػػػػػػػاني  /40
 .2008  1والتوزيع ط

  دمشػػػػػؽ:دار سةةةةةته العمميةةةةةةالبحةةةةةث العممةةةةةي وأساسةةةةةياته النظريةةةةةة وممار /رجػػػػػاء وحيػػػػػد دويػػػػػدري 41
 .2000  1الفكر ط

 .2016  الإسكندرية:دار المعرفة الجامعية د.ط  الإعلان المدخل والنظرية/شدواف عمي شيبة 42

 .1998  1  القاىرة:مرتكزات الكتاب لمنشر والتوزيع طالإعلام الرياضيخير الديف عمي عويس  /43

  الأردف:دار أسػػامة السةةياحي وتنميةةة السةةياحة الوطنيةةة الإعةةلام/خالػػد بػػف عبػػد الرحمػػاف  ؿ دغػػيـ 44
 .2014  1لمنشر والتوزيع ط
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 :والأطروحاتالرسائل 

 الأطروحات:

سوسةةةةةيولوجية القةةةةةيم الإخباريةةةةةة بالإذاعةةةةةة الجزائريةةةةةة دراسةةةةةة حةةةةةول إذاعةةةةةة أحػػػػػلاـ ولػػػػػد قػػػػػادة  /1
الاتصػػاؿ كمية العمػػوـ الاجتماعية جامعػػة  أطروحػػة لنيػػؿ شػػيادة الػػدكتوراه العمػػوـ عمػػـ اجتمػػاع مسةةتغانم

 .2015/2016 2وىراف

دور إستراتيجية الترويج اي تكييف وتحسين الطمب السياحي الجزائري مةع مسةتول سميرة عميش  /2
 مػػذكرة لنيػػؿ شػػيادة دكتػػوراه العمػػوـ الاقتصػػادية  كميػػة 1995/2015الخةةدمات السةةياحية خةةلال الفتةةرة 

 .2014/2015العموـ الاقتصادية والتجارية وعموـ التسيير جامعة سطيؼ 

دور الإعةةةلام الجةةةواري السةةةمعي ودور  اةةةي تنميةةةة الثقااةةةة الفنيةةةة والاجتماعيةةةة /عيسػػػى بػػػف ىاشػػػـ 3
ـ لنيػػػػؿ درجػػػػة الػػػػدكتوراه         بحػػػػث مقػػػػد(1992/2005والاقتصةةةةادية المحمية)إذاعةةةةة تممسةةةةان نموذجةةةةا 

 .2010/2011في الثقافة الشعبية كمية العموـ الإنسانية والاجتماعية جامعة تممساف 

 الرسائل:

دور وسةةةةائل الإعةةةةلام اةةةةي تجسةةةةيد الثقااةةةةة البيئيةةةةة دراسةةةةة حالةةةةة /اميػػػػرة فاطمػػػػة الزىػػػػراء طػػػػاوش 1
قػػػػػوؽ والعمػػػػػوـ السياسػػػػػية جامعة  مػػػػػذكرة لنيػػػػػؿ شػػػػػيادة الماسػػػػػتر فػػػػػي العمػػػػػوـ السياسػػػػػية كمية الحالجزائةةةةةر
 .2016/2017سعيدة 

دور الإذاعةةة اةةي التةةرويج السةةياحي دراسةةة ميدانيةةة بتذاعةةة سةةعيدة )حصةةة سةةعيدة /أمينػػة فػػارس 2
 مػػذكرة تخػػػرج لنيػػؿ شػػػيادة فػػي العمػػػوـ الإنسػػانية كمية العمػػػوـ الاجتماعيػػػة اكتشةةااات سةةةياحية أنموذجةةةا(

 . 2016/2017والإنسانية جامعة سعيدة 

الإذاعة المحمية ودورها اي الحفاظ عم  الموروث الثقةااي لمهجةة التواتيةة دراسةة وسؼ العمرية /باي3
 مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر في العموـ الإنسػانية كمية الآداب والعمػوـ ميدانية إذاعة ادرار أنموذجا
 .2015/2016الاجتماعية جامعة سعيدة 
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وسةةائل الإعةةلام اةةي تحقيةةق التنشةةئة السياسةةية دراسةةة تطبيقيةةة عمةة  طمبةةة  دور/حػػاج بيمػػوؿ نعػػار 4
 مػػػػػذكرة تخػػػػػرج لنيػػػػػؿ شػػػػػيادة الماسػػػػػتر فػػػػػي العمػػػػػوـ السياسػػػػػية كمية الحقػػػػػوؽ والعمػػػػػوـ العمةةةةةوم السياسةةةةةية

 .2015/2016السياسية جامعة سعيدة 

معوقةةةةةات الاسةةةةةتثمار السةةةةةياحي اةةةةةي الجزائةةةةةر مخطةةةةةط التهيئةةةةةة /حيزيػػػػػة حني حنػػػػػاف بػػػػػف الطيػػػػػب 5
 مػػػػذكرة تخػػػػرج لنيػػػػؿ شػػػػيادة الماسػػػػتر فػػػػي العمػػػػوـ )دراسةةةةة نموذجيةةةةة لولايةةةةة شةةةةمف(2025السةةةةياحية

 .2015/2016الاقتصادية كمية العموـ الاقتصادية والتجارية وعموـ التسيير جامعة شمؼ 

دور وسائل الإعلام اي تفعيل قيم المواطنة لدل الرأي العام)حالة التوارث وقيم الانتماء /حناف تيتي 6
 مػػذكرة تخػػرج لنيػػؿ شػػيادة الماسػػتر فػػي العمػػوـ السياسػػية والعلاقػػات الدولية كميػػة الشةةعوب العربيةةة( لةةدل

 .2013/2014الحقوؽ والعموـ السياسية جامعة بسكرة 

بعةةاد  التنمويةةة اةةي المجتمةةع دراسةةة وصةةفية تحميميةةة لمخطةةاب /لبنػػى سػػويقات ا7 لإعةةلام المحمةةي وا 
 مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػػؿ شػػػيادة الماجسػػػتير فػػػي عمػػػوـ الإعػػػلاـ الإعلامي)إذاعةةةة ورقمةةةة الجهويةةةة نموذجةةةا(

 .2009/2010والاتصاؿ كمية العموـ الاجتماعية جامعة وىراف 

ائةر دراسةة ميدانيةة ز الإسةتراتيجية الإعلاميةة لمؤسسةة الإذاعةة الوطنيةة الج/محمد عبد العزيز جبار 8
والإنسػػػػػػػػػانية جامعة مػػػػػػػػػذكرة لنيػػػػػػػػػؿ شػػػػػػػػػيادة الماسػػػػػػػػػتر كمية العمػػػػػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػػػػػة لإذاعةةةةةةةةةة سةةةةةةةةةعيدة،

 .2016/2017سعيدة 

السياحة المستدامة واقعها وتحدياتها بالنسةبة لمجزائر)دراسةة القطةاع السةياحي لولايةة /محمد وزاني 9
 مػػػذكرة تخػػػرج لنيػػػؿ شػػػيادة الماجسػػػتير معيد العمػػػوـ الاقتصػػػادية والتجاريػػػة وعمػػػوـ سةةةعيدة حمةةةام ربةةةي(

 .2011 2010التسيير جامعة تممساف 

 مػذكرة تخػرج لنيػػؿ التسةويق السةياحي وأثةر  عمة  الطمةةب السةياحي حالةة الجزائةرراوي /مػرواف صػح10
درجػػػػػػة الماجسػػػػػػتير فػػػػػػي عمػػػػػػوـ التسػػػػػػيير كمية العمػػػػػػوـ الاقتصػػػػػػادية والتجاريػػػػػػة وعمػػػػػػوـ التسػػػػػػيير جامعة 

 .2011/2012تممساف 

ميدانيةة إذاعةة دور إذاعة الوادي اي تنمية الوعي الديني لممرأة الماكثة بالبيت دراسة /مميكة زيػد 11
 مػػػػػذكرة تخػػػػػرج لنيػػػػػؿ شػػػػػيادة الماسػػػػػتر فػػػػػي العمػػػػػوـ الإسػػػػػلامية كمية العمػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػة ادرار أنموذجةةةةةا

 .2014/2015والإنسانية 
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السةياحة الثقاايةة وتثمةةين التةراث مةن خةلال البةةرامج التمفزيونيةة اةي الجزائر)دراسةةة /نسػيمة جميػؿ 12
لنيػػػؿ شػػػيادة الماجيسػػػتر فػػػي عمػػػوـ الإعػػػلاـ  مػػػذكرة تخػػػرجوصةةةفية تحميميةةةة لبرنةةةامج حصةةةة مرحبةةةا(،

 .2009/2010والاتصاؿ كمية العموـ الاجتماعية جامعة وىراف 

دور الإعةةلام الجةةواري المسةةموع اةةي تحقيةةق التنميةةة المحميةةة الاقتصةةادية)إذاعة /سػػمية عيسػػاوي 13
والإنسػػػػػػانية جامع  مػػػػػػذكرة تخػػػػػػرج لنيػػػػػػؿ شػػػػػيادة الماسػػػػػػتر كمية العمػػػػػػوـ الاجتماعيػػػػػػة سةةةةةةعيدة أنموذجةةةةةةا(

 .2015/2016سعيدة 

الحمةةلات /سػػعاد فػػؤاد سػػعد الديف سػػالـ احمػػد محمػػد شػػحات احمد شػػوقي مختػػار أبػػو حجر و خػػروف 14
 كميػة السػياحة والفنػادؽ والدراسػات السػياحية جامعة لداخميةالتنشيطية والدعائية وأثرهةا عمة  السةياحة ا

 المنوفية د.ف.

 كميػػػػػػة الاقتصػػػػػػاد جامعة ي زيةةةةةةادة الحصةةةةةةة التسةةةةةةويقيةالإعةةةةةةلان ودور  اةةةةةة/عتيقػػػػػػة بػػػػػػف طاطػػػػػػا 15
 .2008/2009دمشؽ 

 مػػذكرة (2006/2016الإعةةلام اةةي تحقيةةق التنشةةئة السياسةةية اةةي الجزائةةر)/فاطيمػػة صػػواف دور 16
 .2016/2017لنيؿ شيادة الماستر في العموـ السياسية كمية الحقوؽ والعموـ السياسية جامعة سعيدة 

 قػػػدمت ىػػػذه الرسػػػالة عةةةلام السةةةياحي اةةةي الأردن)إذاعةةةة سةةةياحية(الإ /فػػػايز محمػػػد عمػػػي الحميػػػدات17
 .2013استكمالا لمتطمبات الحصوؿ عمى درجة الماجستير في الإعلاـ كمية الإعلاـ جامعة الأردف 

الإذاعةةةة الجزائريةةةة بةةةين الخدمةةةة العموميةةةة والتوجيةةةه التجاريةةةة دراسةةةة حالةةةة)القناة /رشػػػيد فػػػري  18
 مػػػػذكرة تخػػػػرج لنيػػػػؿ شػػػػيادة الماجسػػػػتير فػػػػي عمػػػػوـ الإعػػػػلاـ والاتصػػػػاؿ كمية العمػػػػوـ السياسػػػػية الأولةةةة (

 .2008/2009والإعلاـ جامعة الجزائر 

 مػذكرة مساهمة الإعلام الجواري اةي التنميةة المحميةة دراسةة حالة)إذاعةة سةعيدة(/رياض محصػر 19
 .2015/2016سعيدة  تخرج لنيؿ شيادة الماستر كمية الحقوؽ والعموـ السياسية جامعة
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 المجلات:

        ،)الإعةةةلان السةةةياحي وأثةةةر  اةةةي نجةةةاح النشةةةاط السةةةياحي والفنةةةدقي /أمػػػاؿ كمػػػاؿ حسػػػف البرزنجػػػي1
 مجمػػػػة كميػػػػة باػػػػداد لمعمػػػػوـ الاقتصػػػػادية العدد الثػػػػاني والعشػػػػروف جامعة اةةةةي المؤسسةةةةات السةةةةياحية(

 .2009مستنصرية 

    )دور الاسةةتثمار السةةياحي الحكةةومي اةةي تغييةةر الةةدخل والاسةةتهلاك والادخةةار /منػػى يػػونس حسػػيف 2
 .2007 جامعة واسط العراؽ  حزيراف26مجمة الكويت لمعموـ الاقتصادية والإدارية العدد اي العراق(،

وـ  مجمػة كميػة باػداد لمعمػ،)أساليب الإدارة المتقدمة لمدعاية الإعلامية الدولية(/فايز عبد الله العساؼ3
 .2012الاقتصادية العدد التاسع والعشروف الدار البيضاء 

مجمػػة )اهميةةة الاسةةتثمار السةةياحي اةةي التنميةةة الاقتصةةادية دراسةةة حالةةة الجزائةةر(،/رشػػيد سػػعيداني 4
 .2007 جامعة خميس مميانة جواف2البشائر الاقتصادية المجمد الثالث العدد

مجمػة الإداريػة انادق اةي محااظةة اربيةل وبغةداد والنجةف(،)دراسة ميدانية لعينة /خمود وليد العكيمي 5
 .2011والاقتصادية العدد السابع والثمانوف 

 الممتقيات:

عولمة قضةايا المةرأة اةي وسةائل الإعةلام المرئيةة،بحث مقةدم لمةؤتمر قضةايا المةرأة /نيى القرطاجي 1
 .2006دراسات الإسلامية القاىرة  كمية الإماـ الأوزاغي لمالمسممة بين التشريع وبريق الثقااة الواادة

تيثير الإعلام السةياحي اةي صةورة السةياحة الداخمية)دراسةة /سامي بمبخاري ناصر الديف بف أحسػف 2
  جامعة قالمة مداخمة.ميدانية لعينة من السياح(

لتةةرويج السةةياحة المؤسسةةات الإذاعيةةة كةةيداة اعالةةة رحايميػػة /عبػػد الرحمػػاف أولاد زاوي سػػيؼ الػػديف 3
 ممتقػػػػػػػى  وطنػػػػػػػػي الأوؿ حػػػػػػػوؿ المقاولاتيػػػػػػػة  وتفعيػػػػػػػؿ التسػػػػػػػويؽ السػػػػػػػػياحي                اةةةةةةةي الجزائةةةةةةةر الداخميةةةةةةةة

.2014فػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػي الجزائر جامعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة سػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوؽ أىػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػراس 
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 (37)...............................................يفيٌو الإػلاو انسياحي  :الأًل انًطهة

 (39) ...................................انثاني: ًظائف الإػلاو انسياحي ًأىًيتو انًطهة

الإػلاو ًدًسه في انتنًيةح انسةياحيح ًاىةى انؼناصةش الإػلاييةح فةي يدةال              :انثانث انًطهة

 (42.........................................).......................................انسياحح 

 (51)............................................................................انفصم خلاصح

 (52انثاني:الإػلاو اندٌاسي ًالاستثًاس انًحهي "إراػح سؼيذج"دساسح حانح...) انفصم

 (53) ....................................................................................تًييذ

 (54)...............الإراػح ًتطٌسىا........................................ :الأًل ًثحثان

 (54)................................................تؼشیف الإراػح ًنشأتو. :الأًل انًطهة

 (60) ..........................................خصائص الإراػح ًأنٌاػيا :انثاني انًطهة

 (66)..................ًظائف الإراػح كإػلاو خٌاسي في خذيح انسياحح :انثانث انًطهة
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  (71. ).......................................تطالح فنيح ػن إراػح سؼيذج :الأًل انًطهة

 (76)...........انييكم انتنظيًي لإراػح سؼيذج............................. :انثاني انًطهة

 (78..........................)............................انثشايح الإراػيح. :انثانث انًطهة

 (          81........)انًثحث انثانث:انثشايح الإراػيح انًيتًح تانسياحح............................

 (81..)........انًطهة الأًل :تشنايح الإيكانياخ انسياحيح انتي تسخش تيا ًلایح سؼيذج.

 (84....)...............................انًطهة انثاني: تشنايح تحسين انخذياخ انسياحيح 

 (87............)انًطهة انثانث: تشنايح حٌل انًناطك اندثهيح انتي تسخش تيا انٌلایح...

 (90....).........................................................................انخاتًح.......

 (91انتٌصياخ.................................................................................)

(93........................................................................)لائًح انًشاخغ....



 

 الممخص:

بػراز أىميتيػا  لقد حاولنا مف خلاؿ ىذه الدراسة التعرؼ عمى دور الإذاعة في الترويج السػياحي وا 
 فػػي المسػػاىمة فػػي ترقيػػة القطػػاع الاقتصػػادي مػػف خػػلاؿ اسػػتخداميا فػػي بػػث ونشػػر المعمومػػات  وكػػذلؾ

 أىميتيا في التأثير في الأفراد مف اجؿ جذب المستمع السائ  بصفة عامة.

كمػػا أف الإذاعػػة تمثػػػؿ المحػػور الأساسػػي فػػػي المجتمػػع فالميمػػة التػػػي تقػػوـ بيػػا ليسػػػت بالميمػػة اليسػػػيرة 
فنجاحيا في التاطية الإعلامية وعمميا عمى تحقيؽ الترويج السياحي ب مكانو المساىمة فػي زيػادة دخػؿ 

السياحي ويعتبر الإعلاـ السياحي مف الأساليب التي تستعمميا الإذاعة وبدوره الإعلاـ الجػواري المجاؿ 
ييػػدؼ إلػػػى اسػػػتمالة الجميػػور العػػػاـ ودعوتػػػو إلػػى الاىتمػػػاـ بالسػػػياحة سػػواء سػػػياحة اسػػػتثمارات سػػػياحية     

 أو حمامات معدنية أو مناظر طبيعية والأثرية.

résumé 

    Dans cette étude, nous avons tente d’identifier le rôle de la radio dans la 
promotion du tourisme et de souligner son importance dans la promotion du 
secteur économique par son utilisation dans diffusion et la diffusion de 
l’information. 

La radio est l’objectif principal de la société, sa mission n’est pas facile à 
réussir dans la couverture médiatique, et son travail de promotion du 
tourisme peut contribuer à augmenter les revenus du tourisme, les medias 
touristiques sont l’une des méthodes utilisées par la radio et les medias 
visent à attirer le public, A l’intérêt du tourisme, des investissements 

touristiques ou bains minéraux des paysage et archéologiques 




