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 9009/9000السنـــــة الجامعـية:



 المقدمة:
 
ة سواء أكانت أدبية، أـ فنية، أو موسيقية أو صناعية تعتبر ظاىرة مهمة إف الأعماؿ الفكري           

للدراسة، تعد ظاىرة الأدب والفن والاكتشافات والاختًاعات سواء من ناحية طبيعتها الذاتية أو من 

حيث وظائفها وأىدافها، كلها واحدة من التجليات الأساسية للعقل البشري منذ فجر التاريخ، وإف 

لبقانونية التي عرفها الإنساف في تنظيم ىذه ابؼوضوعات وما نتج عنها من تقلص في الإبداع ابؼرحلة ال

 (1) والمجهود الفكري لم تكن قدرا بؿتوما، بل ما أنفك أف بسط القانوف نفوذه على ىذه ابؼوضوعات.

ابيا في وجود إف تقنتُ حقوؽ ابؼلكية الفكرية إلى جانب ابؼلكية ابؼادية بصورىا وأشكابؽا قد ساىم ابه

النظاـ الذي بىضع لو ابؼصنف الذىتٍ باعتباره بؿورا للنشاط الأدبي والفتٍ والعلمي، وابؼؤلف وابؼبدع 

 باعتباره صاحب ىذا الإنتاج.

ظهرت أبنية ابغماية القانونية للملكية الفكرية مع بداية العصور ابغديثة التي شهدت اندلاع          

صادية الكبرى في العالم الغربي، والثابت أف حداثة حقوؽ ابؼلكية الفكرية في الثورات الاجتماعية والاقت

صياغ النظاـ القانوني الآخر بهعلها دوف ابؼراحل النهائية للنمو والتطور، وإف كثتَ من القضايا النظرية 

اوز بعد والعلمية ابؼثارة في ىذا النطاؽ ما يزاؿ حلها معلقا دوف حلوؿ حابظة وبعضها لا يزاؿ لم يتج

 (2)مرحلة التأملبت الأولية بسبب التطور ابؼذىل للبختًاعات العلمية ابؼتلبحقة. 

تنقسم ابؼلكية الفكرية إلى قسمتُ أولا: الأفكار والآراء والتصورات ابؼختلفة التي ىي نتاج            

 بؼلكية الأدبيةعلى تسمية ابغق الذي يرد على ىذه الأشياء با حالآداب والعلوـ والفنوف وقد أصطل

 والفنية 

  
 .5، ص 2003( فاضلي إدريس، مدخل إلى ابؼلكية الفكرية )ابؼلكية الأدبية والفنية والصناعية(، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، 1
 .27( معراج ابؽواري، العلبمات التجارية مدخل أساسي للتسويق، ص2



 لبمات التجارية والأبظاء التجارية ويسمى ىذاثانيا: براءات الاختًاع والرسوـ والنماذج الصناعية والع

 ابغق الذي ينصب عليها بابؼلكية الصناعية.

يرد ابغق ابؼلكية الصناعية على منقوؿ معنوي أو مبتكرات جديدة كبراءات لاختًاع والرسوـ            

جارية'، التي بسكن والنماذج الصناعية أو على شارات بفيزة تستخدـ إما في بسييز ابؼنتجات 'العلبمات الت

صاحبها من الاستئثار باستغلبؿ ابتكاره أو علبمتو التجارية أو السمعة التجارية دوف اعتًاض أو منازعة 

 (1) من أحد.

إف دراسة 'العلبمة التجارية' التي تعتبر من أىم وسائل بعذب الزبائن والعملبء بؼا تسهلو عليهم           

أو خدمات من جهة، وحرص ابؼنتج على برستُ منتجاتو وخدماتو في تعرؼ على ما يفضلونو من سلع 

لضماف التمسك و ابغفاظ على صمعتها، من جهة أخرى تعتبر العلبمات التجارية وسيلة من وسائل 

 (2)ابؼنافسة ابؼشروعة بتُ ابؼنتجتُ والتجار.

القراءة والكتابة بكثتَ يرجع أصل العلبمة التجارية إلى زمن بعيد، ىناؾ أرجعها قبل بدأ             

العلبمة "الرمز" وأف أوؿ نوع من العلبمات كاف قد استعمل في وسم ابؼاشية، وتظهر ىذه الأختَة في 

ابعداريات الفرعونية أثناء وبظها في ابغقوؿ، كما تظهر ابؼاشية وىي توسم، في خواصرىا، وفي رسوـ  

 مات بؿفورة أو بـطوطة على نصبكهوؼ جنوب غرب أوربا، وفي مصر القدبية وجدت بعض العلب

 .5( فاضلي إدريس، نفس ابؼرجع السابق، ص1
وفق بؼعايتَ ( ابؼنافسة ابؼشروعة: ىو التزاحم بتُ التجار في اجتذاب العملبء وترويج أكبر قدر مكن من ابؼنتجات وابػدمات ضمانا لازدىار التجارة، 2

 قانونية.
ؽ منافية للقوانتُ أو العادات أو ابؼبادئ الشرؼ والأمانة في ابؼعاملبت وأعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة لا ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة: استخداـ التاجر لطر 

 بؾموعات. 3تدخل برت ابغصر، وبيكن ردىا إلى 
 أعماؿ من شأنها إحداث لبس وابػلط بتُ ابؼنشآت أو ابؼنتجات. -1
 ادعاءات غتَ مطابقة للحقيقة. -2
 ضطراب في مشروع منافس أو في السوؽ.أعماؿ تهدؼ إلى بث الا -3

 



حجرية، وكذلك ابغاؿ في مدينة وأوبؼبيا ودمشق كما استخدـ ابؽنود بانتظاـ علبمات على بضائعهم وقد 

 انتقلت ىذه الظاىرة في القروف الوسطى، التي امتدت ألف عاـ تقريبا.

ت بابعهل والابكطاط، حيث كاف عاش العالم الغربي في حقبة عرفت بالعصور ابؼظلمة، وبسيز            

ابغرفيوف ابؼهرة لا يقرؤوف ولا يكتبوف حتى أبسط أنواع للكتابة كانت العلبمات التي توضع على السيوؼ 

ىي النوع الوحيد والباقي، وقد اختفى خلبؿ ىذه ابغقبة استعماؿ عمليا ومع ذلك فقد انتعش التعليم 

ىذه العصور من القرف الرابع عشر إلى القرف السادس بعض الشيء وراجت حركة التجارة خلبؿ فتًة من 

ورموز لدى ظهور نظاـ  (1)عشر فعاد استعماؿ العلبمات التجارية بشكل ملموس على صور وأشكاؿ

، بدقتضاه يلزـ الأعضاء في استعماؿ  الطوائف الذي حوى بؾموعات من ابغرفيتُ  ابؼهرة في نظاـ صارـ

صانع ابؼنتجات ذات ابعودة الرديئة، ولمحاربة التجارة غتَ  ةؤوليعلبمة إنتاج قسرا، لغايات برديد مس

وعليو فإنو بيكن القوؿ بأف نشأة العلبمات تعود إلى عصور الوسطى، إذ ظهرت فيها  (2)ابؼشروعة، 

نوعاف من العلبمات، دالة على ملكية ابؼنتجات والسلع والبضائع أكثر منها علبمات بذارية بابؼفهوـ 

رى دالة على مصدر ابؼنتجات، ويبدوا أف اغتصاب العلبمات في ىذه ابؼرحلة لم يكن ، وأخ(3)ابغديث

 يتًتب عليو سوى تعويضات مدنية استنادا إلى ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة.

إف اغتصاب العلبمة في بعض الصناعات ابؽامة يتًتب عليو دعاوي جنائية، وقد انتقلت ىذه           

مع بداية القرف التاسع عشر التي جاءت بالتطور ابؽائل للؤساليب الصناعية  الظاىرة إلى العصور ابغديثة

 ابغديثة الآلية التي حلت بؿل الصناعات اليدوية البدائية، بفا أدى إلى تركيز القدرة الإنتاجية في مشاريع

 
 .24، ص23، ص2006( صلبح زين الدين، العلبمات التجارية وطنيا ودوليا، دار الثقافة للنشر والتوزيع، مصر 1
 ( يعتبر عملب من أعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة، كل عمل منافسة تتنافى وأعراؼ الشرؼ في ابؼيداف الصناعي والتجاري.2
 .25( صلبح زين الدين، ابؼرجع السابق، ص3

 



كبتَة فظهرت ابغاجة إلى تطوير أساليب التوزيع لإيصاؿ ابؼنتجات إلى ابؼستهلك، فصاحب ذلك ازدياد 

التي صبحت تأخذ صورا عدة، وىناؾ فيضا من مئات الآلاؼ منها بستلئ  (1) استعماؿ العلبمة التجاريةفي

بها الأسواؽ حتى أضحت ابغاجة للعلبمات التجارية للتعريف بالبضائع كحاجة للؤبظاء للتعريف 

ا إلى النصف بأشخاص، وبالفعل فإف العديد من العلبمات ابؼشهورة في أيامنا ىذه يعود تاريخ ميلبدى

عاـ  Maggi، ماجي 1867عاـ  Nestléالثاني من القرف التاسع عشر كمثاؿ العلبمة، نستلي 

، بيجو 1889عاـ  Michelin، ميشلبف 1886عاـ  Coca-cola، كوكاكولا 1884

Peugeot  علبمة رونو 1896عاـ ،Renault  لقد أصبحت العلبمات في ىذه  1899عاـ

لتاجر ومقدـ ابػدمة أكثر منها علبمات دالة على ملكية الأشياء، اليوـ ابؼرحلة دالة على الصانع وا

باللغة الانكليزية شائعة الاستعماؿ ومعظم الناس لا يستعطوف  Tmالعلبمات التجارية بزتصر غالبا 

 التمييز بينها في العالم.

ح ابعزائر على الأسواؽ التطور التجاري وتفت (3)تطرح فكرة ابؼلكية العلبمة التجارية في ظل            

العابؼية من جهة وإصرار ابعهات ابػارجية من منظمات ودوؿ وشركات على حقها في بضاية منتجاتها 

وفي ظل ابؼنافسة التجارية من جهة أخرى ظهرت عدة إشكاليات وىكذا يطرح ىذا ابؼفهوـ القانوني 

وخصائصها ؟ وصورىا وأشكابؽا مبدئيا إشكالية ىامة تتضمن بابػصوص مفهوـ العلبمة التجارية ؟ 

وأنواعها ؟ كيف ينشأ ابغق فيها ؟ وإجراءات وشروط تسجيلها ؟ في خضم ابؼنافسة التجارية والصناعية 

 ما ىي الطرؽ والآليات التي خصصها ابؼشرع ابعزائري بغماية ىذا ابغق؟ وىل ساير ابؼشرع ما ىو  

 
 .25( صلبح زين الدين، ابؼرجع السابق، ص1
 .30ج ابؽواري، العلبمات التجارية مدخل أساسي للتسويق، ص( معرا 2
 .25( صلبح زين الدين، ابؼرجع السابق، ص3
 



بو العمل على ابؼستوى الدولي )اتفاقيات و معاىدات دولية( في بؾاؿ بضاية العلبمة التجارية؟ وىل 

في ىذا الإطار؟ خاصة بإمكاف أف يساير القضاء ابعزائري ما ىو ساري بو العمل على ابؼستوى الدولي 

 أف ابعزائر تسعى للبنضماـ للمنظمة العابؼية للتجارة.

إف القياـ بدراسة مقارنة في ىذا المجاؿ بيكن أف تزيل بعض الغموض السائد حوؿ ىذا            

ابؼوضوع، وبيكن أف تفتح المجاؿ النقدي البناء للمشرع والقضاء ابعزائري في ابذاه تطوير ىذا ابعانب من 

أو من  ةبضاية ابؼلكية الفكرية والصناعية، بالنظر إلى التأختَ الكبتَ ابؼسجل من حيث الدراسة الأكادبيي

حيث عمل ابؼشرع والقضاء على حد سواء، على غرار باقي ابغقوؽ فإف دراسة العلبمة التجارية  

يثتَىا ىذا والبحث عن الإجابات للتساؤلات والإشكالات التي  (1)كموضوع وتسليط الضوء عليها

ابؼوضوع تم انتهاج منهج برليلي وصفي، وتستدعي البحث في مسألتتُ أساسيتتُ الأولى تتضمن ماىية 

العلبمة التجارية وتصميمها التي تنقسم إلى مبحثتُ الأوؿ مفهوـ العلبمة التجارية ووظائفها، الثاني 

 شروط العلبمة والإجراءات الواجبة استكمابؽا. 

بؼسألة الثانية عن النظاـ القانوني للحق على العلبمة وبضايتها التي تنقسم إلى مبحثتُ تتعلق ا           

الثاني بضاية العلبمة وطنيا ودوليا، حيث ولى العهد الذي   (2)الأوؿ النظاـ القانوني للحق على العلبمة،

، لذلك سارعت كاف يعتبر فيو التكتم والسرية كوسيلة من وسائل ابغماية من السطو واعتداءات الغتَ

ابعزائر إلى بضاية العلبمة التجارية ليس على مستوى الوطتٍ فحسب بل قد وصلت ىذه ابغماية في 

 مداىا أف 

 

 .01، ص2007( عمار العيد، مذكرة التخرج لنيل شهادة ابؼاجيستتَ، ملكية العلبمة التجارية وطرؽ بضايتها، تلمساف، 1
 .01( عمار العيد، نفس ابؼذكرة، ص2
 

 



 

، حيث لا يعثر على ما لا يتجاوز أصابع اليد من الأحكاـ (1)صبحت بؿل اتفاقيات ومعاىدات دوليةأ

والقرارات القضائية التي تتصدى إلى حل النزاعات ابؼتعلقة بحماية ابؼلكية الفكرية بصفة عامة والعلبمات 

و في الدوؿ ابؼنتجة وابؼصدرة التجارية بصفة خاصة بابؼقارنة ما تزخر بو أحكاـ القضاء الأجنبي واجتهادات

، وبؼعابعة ىذا ابؼوضوع تم (2)للئبداع الفكري سواء كاف أدبيا أو فنيا أو صناعيا وذلك ىو واقع بؾتمعنا

 تتبع ابػطة التالية.

 ماىية العلبمة التجارية وتصميمها.الفصل الأول: 

 مفهوـ العلبمة التجارية ووظائفها.المبحث الأول: 

 ف العلبمة التجارية وبسييزىا عن بعض الأنظمة القانونية ابؼشابهة بؽا.تعريالمطلب الأول: 

 ابؼشرع ابعزائري. -تعريفها )لغة، إصلبحا، قانونا(الفرع الأول: 

 ابؼشرع الفرنسي. -                                               

 بية.التشريعات العر  -                                               

بسييزىا عن بعض الأنظمة القانونية ابؼشابهة بؽا )الاسم التجاري، البياف أو الاسم ابعغرافي  الفرع الثاني:

 تسمية ابؼنشأ(.

 وظائف العلبمة التجارية. الفرع الثالث:

 أنواع العلبمة التجارية وأشكابؽا وصورىا. المطلب الثاني:

 
 
 
 .01( عمار العيد،نفس ابؼذكرة، ص1
 .06لي إدريس، ابؼرجع السابق، ص( فاض2
 



 فردية. -أنواع العلبمة بحسب ملبكها الفرع الأول:

 بصاعية. -                                              

 أنواع العلبمة بحسب شهرتها * عادية. الفرع الثاني:

 * مشهورة. 

 * ذات بظعة. 

 بؽا.خصائص العلبمة التجارية وصورىا وأشكا الفرع الثالث:

 شروط العلبمة والإجراءات الواجبة استكمابؽا.المبحث الثاني: 

 شروط العلبمة. المطلب الأول:

 أف تكوف مشروعة. الفرع الأول:

 أف تكوف بفيزة. الفرع الثاني:

 الإجراءات الواجبة استكمابؽا. المطلب الثاني:

 برديد ابؽيئة ابؼختصة. الفرع الأول:

 يل والنشر.الإيداع والتسج الفرع الثاني:

 النظاـ القانوني للحق على العلبمة وبضايتها.الفصل الثاني: 

 النظاـ القانوني للحق على العلبمة. المبحث الأول:

 اكتساب ابغق على العلبمة.المطلب الأول: 

 الطبيعة القانونية للعلبمة التجارية. الفرع الأول:

 

 



 ة.خصائص ابغق في امتلبؾ العلبمة التجاري الفرع الثاني:

 انقضاء العلبمة وانتقاؿ ملكيتها. المطلب الثاني:

 بناءا على إرادة صاحبها. –انقضاء العلبمة  الفرع الأول:

 لأسباب خارجة عن إرادتو. -

 التنازؿ وتقدبيها كإسهاـ في لشركة. –انتقاؿ ملكيتها  الفرع الثاني:

 التًخيص بالاستغلبؿ. -

 رىنها. -

 ة.بضاية العلبمة التجاري المبحث الثاني:

 ابغماية الوطنية. المطلب الأول:

 الاعتداء على العلبمة. الفرع الأول:

 ابغماية ابؼدنية وابعزائية. الفرع الثاني:

 العقوبة وابعزاء.الفرع الثالث: 

 ابغماية الدولية. المطلب الثاني:

 اتفاقية باريس. الفرع الأول:

 اتفاقية مدريد.الفرع الثاني: 

 يد.بروتوكوؿ مدر  الفرع الثالث:

 الخــاتمة

 

 
 



 الفصل الأول: ماهية العلامة التجارية و تصميمها

إف موضوع العلبمة التجارية يعد متشعبا، لا بيكن اعتباره مستوفيا بعميع ابعوانب، كما لا            

بيكن بذسيد مفهومو بدعزؿ من بصلة ابعوانب ابؼتعلقة بو، كما تلعب العلبمة دورا ىاما وأساسيا في 

الداخلية والدولية، من خلبؿ الثقة التي بسنحها للمحصولات والسلع التي بسيزىا للمستهلك،  التجارة

 سواءا بالنسبة إلى النوعية أو الشهرة التي تستميلو.

 المبحث الأول: مفهوم العلامة التجارية

بسييزا بؽا عن  العلبمة التجارية ىي التي يتخذىا الصانع أو التاجر شعارا بؼنتجاتو أو بضائعو           

غتَىا من ابؼنتجات والبضائع ابؼماثلة، وىي من أىم الوسائل التي يلجأ إليها لتمكتُ ابؼستهلك من 

 (1) تعرؼ سلعتو أينما وجدت وعدـ تضليل ابعمهور وخديعتو في أمرىا.

 المطلب الأول: تعريف العلامة التجارية

ت التي تثتَىا يستوجب إعطاء تعريف دقيقا بؽا إف البحث في موضوع العلبمة وكافة الإشكالا           

 ويستهل ذلك بتعريفها لغة واصطلبحا للوصوؿ في الأختَ إلى وضع تعريف قانوني بؽا.

 الفرع الأول: التعريف اللغوي والإصلاحي و القانوني

غاء ابؽاء العلبمة لغة تعتٍ السمة، وبصع علبـّ، وىو من ابعمع الذي لا يفارؽ واحدة إلا بإل           

العلبمة والعلم شيء ينصب في الفلوات تهتدي بو الضالة، وبتُ قوـ أعلومة كعلبمة في قولو تعالى:"ولو 

 (2)ابعوار ابؼنشآت في البحر كالأعلبـ."

 

كية الصناعية(، دار ( مصطفى كماؿ طو، أصوؿ القانوف التجاري )مقدمة الأعماؿ التجارية والتجار وابؼؤسسة التجارية، الشركات التجارية، ابؼل1
 ابعماعية  

 .663، ص1994للنشر والتوزيع، مصر،     
  .416، ص2007( ابن منظور الإفريقي، لساف العرب، دار صادر، بتَوت، 2



تعرؼ العلبمة التجارية بدفهومها الاصطلبحي أنها :"كل بظة مادية، أو إشارة يستخدمها          

 (1) ا، أو بيعها قصد بسييزىا عن غتَىا من ابؼنتجات ابؼماثلة."التاجر على ابؼنتجات التي يقوـ بصنعه

وردت في تعريف آخر يتجو إلى أف العلبمة ىي:"إشارات تهدؼ إلى تعريف وبسييز منتجات         

مؤسسة وبنوع من الدقة ىي مصطلح، إشارة، رمز أو أي تنسيق بتُ ىذه العناصر وتستخدـ أساسا 

ت للبائع. أو بؾموعة من البائعتُ وابؼسوقتُ، وبسييز ابؼنتجات عن لتحديد نوعية السلع وابػدما

  (2)ابؼنافستُ"

بصلة للتعاريف السابقة بيكن وضع تعريف تقريبي للعلبمة قوامو أنها: "كل ما بييز منتجا سلعة         

 كاف أو خدمة عن غتَه."

-07-19ابؼؤرخ في  06-03عرفت العلبمة بدفهومها القانوني رجوعا إلى الأمر رقم            

ابؼتضمن العلبمات التجارية ابعزائري، بقد أف ابؼشرع ابعزائري أعطى تعريفا دقيقا للعلبمة  2003

ولأف ابؼشرع أفرد العلبمة  التجارية، حيث تضمنت ابؼادة الثانية منو على السمات التي تدؿ على تعريفها،

اعتبار العلبمة كل إشارة يستخدمها سالف الذكر بيكن   06-03بتعريف خاص حسب الأمر رقم 

 التاجر شعارا لبضائعو لتمييزىا عن غتَىا من سلع وخدمات غتَه.

بخلبؼ التشريع ابعزائري وجدت تشريعات بعض الدوؿ، خصت العلبمة التجارية بتعاريف          

ائع للدلالة على مضبوطة منها التشريع ابؼصري الذي عرفها بأنها: "كل إشارة مادية تستخدـ لتمييز البض

 (3)مصدرىا، أو نوعها، أو مرتبتها، أو ضمانها أو طريقة برضتَىا." 

 

 .118، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، ابن خلدوف، ابعزائر، 1
 .13( معراج ىواري، ابؼرجع السابق، ص2
رية ابعزائرية ابؼادة الثانية منو: " العلبمات كل الرموز القابلة للتمثيل ابػطي، ابؼتضمن العلبمات التجا 2003-07-19ابؼؤرخ  06-03( الأمر رقم 3

 و مركبة، التي   لاسيما الكلمات، بدا فيها الأشخاص، والأحرؼ والأرقاـ، والرسومات، أو الصور والأشكاؿ ابؼميزة للسلع أو توضيبها، والألواف بدفردىا أ
 شخص طبيعي أو معنوي عن سلع وخدمات غتَه."تستعمل كلها لتمييز سلع أو خدمات     

          



تبتٌ التشريع الفرنسي تعريفها أنها: " علبمة بيكن أف تظهر بصورة خطية، تستخدـ لتفريق             

  (1)البضائع أو ابػدمات العائدة للشخص الطبيعي أو ابؼعنوي." 

قوؽ ابؼلكية الفكرية بتعريفها."ىي بؾموعة ذىبت اتفاقية ابعوانب ابؼتصلة بالتجارة من ح           

العلبمات التي تسمح بتمييز السلع وابػدمات التي تنتجها ابؼنشأة عن التي تنتجها ابؼنشآت الأخرى، 

ويدخل في عداد العلبمة التجارية. الأبظاء وابغروؼ والأرقاـ والأشكاؿ، وبؾموعة الألواف أو أي مزيج 

 (2).منها يصلح لتسجيل كعلبمة بذارية

من خلبؿ التعاريف السابقة، يتضح أف العلبمة التجارية، إشارة بفيزة بردد سلعا أو خدمات         

 معينة التي ينتجها شخص أو مشروع بؿدد أو يوفرىا.

 الفرع الثاني: تمييز العلامة التجارية عن بعض الأنظمة القانونية المشابهة لها 

 الاسم التجاري ( أ

لتجاري عنصرا من عناصر المحل التجاري يستخدمو التاجر لتمييز بؿلو عن غتَه يعتبر الاسم ا          

من المحلبت التجارية، إذ يسمح استعمالو باجتذاب العملبء، ويوضع عادة على واجهة المحل، وعلى رأس 

 الفواتتَ والرسائل والإعلبنات وغتَىا من الأوراؽ التجارية.

ي أو ابؼدني أو اللقب كاسم بذاري، أو بىتار التاجر ابظا مستعارا بهوز استعماؿ الاسم العائل           

بدلا من ابظو الشخصي، شريطة ألا يسبب ضررا للؤشخاص الذين بؽم أبظاء مشابهة، ولا مانع من 

استعماؿ اسم مركب شريطة أف بوتوي على عبارة وشركاؤه حتى لا يوىم ابعمهور أف ابؼؤسسة التجارية 

 ىي مقاولة بصاعية.

 
 .12، ص2005( نعيم مغبغب، ابؼاركات التجارية والصناعية، دراسة في القانوف ابؼقارف، لبناف، 1
 من اتفاقية التًبيس:"العلبمة التجارية ىي إشارة تستخدـ، أو يراد استخدامها في بسييز ابؼنتجات وابػدمات." 15( ابؼادة 2



لأسبقية في استعمالو، شريطة أف يكوف ظاىرا إف ملكية الاسم التجاري بسنح بؼن كانت لو ا            
وفعليا وبالرغم من أف ابؼشرع ابعزائري لم ينص صراحة على جواز التصرؼ أو عدـ التصرؼ فيو. إلا أنو 
بهوز التصرؼ فيو بصفة مستقلة عن المحل لكونو الأداة التي بسيز ىذا المحل عن غتَه من المحلبت، وبهب 

    (1)لوحده، نظرا لضرورة بذنب كل احتماؿ خلط والتباس لدى الزبائن.  منع التصرؼ في الاسم التجاري
تتضمن العلبمة التجارية بصفة إلزامية إشارات توسم بها البضائع والسلع لتمييزىا عما بياثلها          

كل الرموز القابلة للتمثيل   (2).06-03من الأمر رقم  2من منتجات وعليو تعتبر العلبمة حسب ابؼادة
بػطي ولاسيما أبظاء الأشخاص سواء كانت عائلية أو شخصية أو مستعارة، بينما يشمل الاسم ا

التجاري في مطلق الأحواؿ على الاسم العائلي للتاجر وابؽدؼ منو اجتذاب الزبائن، بوق لصاحب 
أي بهوز لو التصرؼ فيها بكل حرية مع مراعاة الأحكاـ ( 3)العلبمة برويل حقوقو كليا أو جزئيا،

 القانونية.كما بهوز لصاحب المحل التجاري التصرؼ فيو في حالة التنازؿ عن متجره.

 ب( تسمية المنشأ
يقصد بو الاسم ابعغرافي لبلد أو منطقة أو جزء منطقة أو ناحية أو مكاف مسمى من شأنو أنو          

يزاتو منسوبة لبيئة جغرافية يعتُ منتجا ناشئا فيو، وبهب كذلك أف تكوف جودة ابؼنتج )بفتح التاء( أو بف

معينة، أما العلبمة فهي السمة ابؼميزة ابؼستعملة من لدف التاجر أو الصانع لتمييز منتجاتو عن منتجات 

 الأرقاـ، غتَه، وعليو تعتبر العلبمة الرموز القابلة للتمثيل ابػطي ولاسيما أبظاء الأشخاص، الأحرؼ،

، فهي إذف كل السمات التي تصلح توضيبهايزة للسلع أو الأشكاؿ ابؼم  الصور الألواف، لرسومات،ا

 لتمييز ابؼنتجات أو ابػدمات.

 .356، ابؼرجع السابق، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 ابلة للتمثيل ابػطي، ابؼتضمن العلبمات التجارية نصها، "العلبمات كل الرموز الق 2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  2( ابؼادة 2

 لاسيما الأشخاص والأحرؼ والأرقاـ، والرسومات أو الصور والأشكاؿ ابؼميزة للسلع أو توضبيها، والألواف بدفردىا أو مركبة، التي     
 تستعمل كلها لتمييز سلع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن سلع وخدمات غتَه.    
 ابؼتضمن العلبمات التجارية نصها:" بدغزؿ عن التحويل الكلي أو ابعزئي للمؤسسة،  2003-7-19رخ ابؼؤ  06-03من الأمر رقم  14( ابؼادة 3

 بيكن نقل ابغقوؽ ابؼخولة عن طلب التسجيل أو تسجيل العلبمة كليا أو جزئيا أو رىنها."    
 
 



مستعارا، لا  يتًتب عن ذلك أنو بهوز أف تكوف العلبمة تسمية خيالية أو ابظا عائليا، أو           

علبقة بؽا مع مكاف إنتاج ابؼنتجات، لكنو لا بهوز استعماؿ الأبظاء ابعغرافية إذا كاف استعمابؽا قد يظلل 

ابعمهور عن مصدر ابؼنتجات، إف موقف ابؼشرع ابعزائري واضح في ىذا الشأف، حيث استثتٌ من 

لبسا مع ابؼصدر ابعغرافي لسلع أو  التسجيل كعلبمة:"الرموز التي تشكل حصريا أو جزئيا بيانا قد بودث

خدمات معينة، ويظهر جليا من الأحكاـ القانونية أف تسمية ابؼنشأ برتوي بصفة ضرورية على الاسم 

ابعغرافي للناحية التي نشأ فيها ابؼنتج )بفتح التاء(، وعلى ذلك توجد علبقة لصيقة بينهما )تسمية ابؼنشأ، 

استعماؿ ىذه التسمية على منتجات معينة، إلا إذا كانت برتـً ابؼعايتَ وابؼنتج )بفتح التاء((، إذ لا بيكن 

 (1)المحددة لبياف البيئة ابعغرافية لنشأتها.

فضلب على ىذا تعبر تسمية ابؼنشأ بصاعية لكونها ترجع إلى كافة منتجتُ الناحية ابؼعنية بالأمر،            
 بهوز بسلك التسمية لأغراض شخصية لاستعمابؽا  على ىذا لا بهوز التنازؿ عنو لصالح الغتَ، كما لا

كعلبمة، لكنو من البديهي أف ملكيتها بىتص بها من كانت لو الأسبقية في تسجيلها، وعلى ذلك بوق 
أي بهوز لو التصرؼ فيها بكل حرية مع مراعاة (  2) لصاحب العلبمة برويل حقوقو كليا أو جزئيا.

 الأحكاـ القانونية.
لثابت أنو لا بيكن في حالة وجود تسمية منشأ مراقبة إيداع علبمة سلع مشابهة بؽا، إف من ا            

لصاحب التسمية حق رفع دعوى أماـ القضاء لطلب بضايتها من جهة، وطلب تعويض الضرر الناجم 
عن ىذا الاستعماؿ من جهة أخرى، وبهب التساؤؿ عن ابغل الواجب تطبيقو في حالة بصع صفة 

وصاحب العلبمة على عاتق شخص واحد، إذ بهب تطبيق نفس ابؼبدأ، أي حظر  صاحب التسمية
استعماؿ تسمية ابؼنشأ كعلبمة السلع لتجنب كل احتماؿ خلط بينها في ذىن ابعمهور، وبهد ىذا ابغل 

 أساسو في كوف القواعد ابؼطبقة على العلبمة والتسمية 

 
 
 

 .353، ابؼرجع السابق، ص2006 ( فرحة زراوي صالح،الكامل في القانوف التجاري،1
 ابؼتضمن العلبمات التجارية نصها:"بدعزؿ عن التحويل الكلي أو ابعزئي للمؤسسة  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  14( ابؼادة 2
 بيكن نقل ابغقوؽ ابؼخولة عن طلب التسجيل أو تسجيل العلبمة كليا أو جزئيا أو رىنها.    
 



وز لصاحب العلبمة التنازؿ عنها أو منح امتياز لاستغلببؽا، بينما حصر ابؼشرع بزتلف بساما، بحيث به

ابغقوؽ ابؼمنوحة لصاحب التسمية حصرا دقيقا، حيث تعتبر بضاية تسمية ابؼنشأ من النظاـ العاـ، تبينها 

 (1) عن البيانات ابؼشابهة بؽا.

 الفرع الثالث: وظائف العلامة التجارية
مة التجارية بعدة وظائف أساسية، تهدؼ بالدرجة الأولى إلى اجتذاب ابؼستهلك تقوـ العلب           

 وتوعيتو وأبنها:
الوظائف التي تقوـ بها العلبمة، وىذا  أهمتعتبر ىذه ابػاصية من ( أداة لتمييز السلع والخدمات: 0

رية تستخدـ في بسييز من اتفاقية التًبس والتي جاء في مضمونها أف العلبمة التجا 15ما نصت عليو ابؼادة 
إف العلبمة اللساف ابؼعبر ( رمز الثقة للمنتجات والخدمات التي تحملها: 9 (2)ابؼنتجات وابػدمات؛

عن ضماف جودة السلع وابػدمات التي برملها، وىذه ابػاصية ىامة في تكوين الأثر النفسي في بصهور 
تطمئن الأشخاص الذين اعتادوا شراء ابؼنتوج  الناس وإف كانت غتَ ملزمة بؽا من ناحية قانونية، إلا أنها

تعد العلبمة مؤشر بؼصدر ابؼنتجات أو ( مصدر المنتجات أو الخدمات: 3الذي بومل تلك العلبمة؛ 
 للعديد من

ابؼستهلكتُ، فغالبا ما يتم التعرؼ على بلد ابؼنشأ للعديد من ابؼنتجات من خلبؿ التعرؼ على العلبمة 

ىذه الصفة بسبب تعدد بلداف ابؼنشأ للعديد من الدوؿ، كما ىو الشأف  التي بوملها، ورغم تراجع

بالنسبة للسلع التي تنتجها الشركات العابرة للقارات، إلا أف ىذه ابػاصية لازالت ذات انطباع في نفوس 

( ضمان لحماية جمهور المستهلكين: 4(  3)الناس في التعامل مع السلع وابػدمات؛ الكثتَ من بصهور

 لعلبمة من أىم وجوه تعتبر ا

 
 ..356، ابؼرجع السابق، ص2006( فرحة زواوي صالح،الكامل في القانوف التجاري، 1
 من اتفاقية التًبس: " العلبمة التجارية ىي إشارة تستخدـ أو يراد استخدامها في بسييز ابؼنتجات وابػدمات".  15( ابؼادة 2
 .40، ص2008ت ابؼتعلقة بالعلبمات التجارية، دار النهضة العربية، القاىرة،( عصاـ رجب بيوض التميمي، التحكيم في ابؼنازعا3
 

 



النشاط البشري فائدة بؼا فيها من أرباح، فقد تغري ىذه الأختَة أصحاب النفوس الضعيفة، في إتباع 

ضروب الاحتياؿ والغش في ترويج صناعتهم أو بضائعهم أو خدماتهم، بإخفاء عيوبها، ومن ثم إظهارىا 

غتَ حقيقتها، وصولا إلى استعمالو القوة الشرائية بعمهور ابؼستهلكتُ بصورة تضليلية، فيقدموف  على

على شرائها اعتقادا منهم أنها برمل ابؼواصفات المحددة بؽا، وابؼزايا ابػاصة بها على النحو ابؼعلن عنو، في 

  حتُ تكوف ليست كذلك أو على الأقل دوف ذلك.

 
تجارية عندئذ تلعب دورا ىاما في ضماف حقوؽ ابؼستهلكتُ من الاحتياؿ التي العلبمة ال            

يتلقونها من يد الصناع أو التجار، وذلك من خلبؿ الرجوع على ىؤلاء رجوعا قانونيا لتحديد مسؤوليتهم 

ة، إف للعلبمة التجارية أبنية بالغ( وسيلة من وسائل المنافسة المشروعة: 5( 1)عن آثار تظليل ابعمهور؛

إذ تعتبر إحدى الوسائل ابؽامة في بقاح ابؼشروع الاقتصادي، وفي بؾاؿ ابؼنافسة مع غتَىا من ابؼشروعات 

على الصعيد الدولي والمحلي على حد سواء، إذ تهدؼ إلى جذب العملبء وبصهور ابؼستهلكتُ، فهي 

الصانع،  تؤدي وظيفة مزدوجة بزدـ مصلحتتُ في آف واحد، فمن جهة بزدـ مصلحة التاجر أو

باعتبارىا وسيلة ىؤلاء لتمييز سلعهم أو بضائعهم عن غتَىا ابؼماثلة بؽا، ومن جهة أخرى بزدـ بصهور 

ابؼستهلكتُ، إذ أنها وسيلتهم للتعرؼ على السلع والبضائع التي يفضلونها وتلقى عندىم قبولا أكثر من 

عة في بؾاؿ التعامل، وتلعب دورا كبتَا في غتَىا، لذا تعتبر العلبمة وسيلة ىامة من وسائل ابؼنافسة ابؼشرو 

برقيق العدالة بتُ ابؼشتغلتُ في قطاع التجارة والصناعة لنيل ثقة ابؼستهلكتُ بقدر حرصهم على برستُ 

 (2) منتجاتهم، والمحافظة على جودتها من أجل كسب شهرة مأمولة.

 
 
 
 
 .118، ص 2003لثقافة للنشر والتوزيع، الأردف، ( صلبح زين الدين، شرح التشريعات الصناعية والتجارية، دار ا1
 .719( مصطفى كماؿ طو، ابؼرجع السابق، ص2



   المطلب الثاني : أنواع العلامة التجارية وأشكالها وصورها

إف العلبمة التجارية بدثابة البطاقة الشخصية للمنتجات والبضائع وابػدمات، التي تشكل العمود       

تتنوع العلبمة التجارية بزتلف بحسب ملبكها تنقسم إلى فردية وبصاعية وبحسب  الفقري لاقتصاد الدولة،

 شهرتها إلى عادية ومشهورة وذات صنعة.

 الفرع الأول: العلامة التجارية بحسب ملاكها
 العلامة الفردية

يتعاطى يقصد بها العلبمات التي يستخدمها التاجر الفرد، مقدما منتجات ما لتمييز البضائع التي         
بها عن البضائع التي يقدمها الغتَ، ولا بىفى أف ىذا النوع من العلبمات، قد كشف عنو التطور السريع 
في النشاط الاقتصادي، إذ أصبح نسبة عالية فيو، إلى جانب القطاع الصناعي والتجاري، ومن ابؼعلوـ أف 

اؼ، كما حققت في الواقع العملي العلبمة الفردية تنتشر في جل القطاعات التي أصبحت متًامية الأطر 
بسيزا خاصا أو بظعة بذارية، أو شهرة على ابؼستوى الدولي، وغالبا ما تكوف بؽا بماذج أخرى مشتقة وقريبة 

 من علبمات أخرى.

 العلامة الجماعية
ىي التي يستعملها شخص اعتباري لتصديق مصدر البضائع ليست من صنعو، وابؽدؼ منها إظهار      

ع التي وضعت عليها، قد جرى فحصها وتصديقها من قبل ابعهة ابؼؤىلة لذلك، وعليو فدور أف البضائ

، وقد أشار قانوف العلبمات التجارية (1)ىذه العلبمات ىو رقابي، سواء من حيث النوعية أو طريقة الصنع

متضمن  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03 من الأمر رقم 2ابعزائري إلى ىذا النوع من العلبمات في ابؼادة

 (2) العلبمات التجارية.

 
 .128، ص2000( صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية والتجارية، دار الثقافة للنشر، الأردف،1
متضمن العلبمات التجارية، الفقرة الثانية:"العلبمات ابعماعية: كل علبمة تستعمل    2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  02( ابؼادة2

 لإثبات 
 صدر وابؼكونات والإنتاج أو كل ميزة مشتًكة للسلع أو خدمات مؤسسات بـتلفة، عندما تستعمل ىذه ابؼؤسسات العلبمة برت رقابة مالكها."ابؼ    

 



 الفرع الثاني: العلامة التجارية بحسب شهرتها

 العلامة العادية

ا، ويهدؼ من جراء ذلك ىي العلبمة التي يستخدمها التاجر على البضائع والسلع التي يتعاطى به      

لفت انتباه ابعمهور إلى تلك البضائع سواء كانت من إنتاجو أو إنتاج غتَه، ينبغي أخذ البضائع والسلع 

في ىذا ابؼقاـ بدفهومها الواسع أي سواء كانت نابذة عن عمل صناعي، أو بذاري، أو زراعي، أو من 

 استثمار للغابات أو مستخرجات الأرض.

 العلامة المشهورة

العلبمة ابؼشهورة ليست في الأصل سوى علبمة عادية، ثم أخذت تنتشر في الأسواؽ بصورة       
أضحت معها معروفة بؼعظم ابؼهتمتُ في عالم الإنتاج، أو التجارة أو ابػدمات، ومرتبطة بدنتجات أو 

، وعادة يتم التصرؼ على مدى شهر  ة بضائع أو خدمات ذات جودة بفيزة من مصدر بؿدد ومعلوـ
 (1)العلبمة من خلبؿ بصلة العوامل كدرجة الصفة الفارقة والثقة والانتشار وابعودة.

نظرا لارتباط العلبمة التجارية بابؼنتجات التي تستعمل من أجل بسييزىا، فإف اكتساب الأولى           
ف استعماؿ العلبمة للشهرة يؤدي إلى شهرة الثانية بالتبعية لارتباطهما أي العلبمة والبضائع معا، لذا فإ

ابؼشهورة من قبل الغتَ قد يوحي للمستهلك بوجود صلة بذارية بتُ بضائع ىذا الغتَ، وبضائع مالك 
العلبمة ابؼشهورة، الأمر الذي يؤدي إلى منافسة ابؼالك ليس فقط في البضائع التي يتعاط بها بالفعل، بل 

أكثر جدية في حالة إذا لم يكن ابؼالك قد قاـ وفي تلك التي يتعاط بها أصلب وتظهر ىذه ابؼشكلة بصورة 
بتسجيلها بعد في ابػارج، أو لم يكن قد باشر استعمابؽا في الأسواؽ العابؼية، بفا يثتَ مشاكل كبتَة أماـ 

  (2)مالكي تلك العلبمات في ابغفاظ على حقوقهم فيها
 

 .133( صلبح زين الدين، ابؼرجع السابق، ص1
 .135بؼرجع السابق، ص( صلبح زين الدين،نفس ا2
 



والدفاع عنها في البلداف التي لم تسجل أو تستعمل فيها تلك العلبمة، الأمر الذي جعل مسألة بضايتها 

تفرض نفسها بقوة على الاتفاقيات الدولية كانت بؿلب للبىتماـ في اتفاقية باريس خاصة بحماية 

وبخاصة اتفاقية ابعوانب  1994للتجارة سنة  واتفاقية ابؼنظمة العابؼية 1998الصناعية والتجارية لسنة 

كما أف قانوف العلبمات التجارية ابعزائري قد أعطى  ابؼتصلة بالتجارة من حقوؽ ابؼلكية الفكرية تربيس

ىذه ابؼسألة عناية واضحة، حيث أرسى ولأوؿ مرة قواعد بغماية العلبمة الشهتَة، وبذب الإشارة إلى أف 

و يرفض تسجيل الرموز ابؼماثلة أو ما ابؼشابهة لعلبمة تتميز بالشهرة في الأحكاـ الراىنة تنص على أن

ابعزائر، وأنو بوق لصاحب العلبمة ابؼشهورة أف بينع الغتَ من استعماؿ علبمتو دوف رضاه وتتحقق 

ابغماية بناء على قواعد ابؼسؤولية ابؼدنية كما أف ابؼشرع ابعزائري عجز عن وضع تعريف بؽذا ابؼفهوـ 

د بؽا غتَ أف الفقو الفرنسي عند برليلو للؤحكاـ القضائية، أف العلبمة ابؼشهورة ىي ابؼعروفة من قبل ابعدي

   (1)عدد كبتَ من ابعمهور وليس فقط من قبل ابؼختصتُ.

 العلامة ذات السمعة
ىي العلبمة التي تعد معروفة خارج وسط ابؼستهلكتُ الذين يستعملوف عادة ىذه ابؼنتجات أو      

دمات فهي معروفة من بصهور أوسع في الوطن، وفي بعض الأحياف أبعد عنو، ولذا تتطلب بضاية ابػ
استثنائية، وتستمع بقوة جاذبية غتَ مشكوؾ فيها تتجاوز في كثتَ من الأحياف إطار بزصصها، أي 

دة ابؼيداف التجاري الذي استعملت فيو، ولذا بهب منع الغتَ من استغلبؿ نفس التسمية لتحقيق فائ
طفيلية لم يقم بأي جهد للحصوؿ عليها وبالتالي يرتكب خطأ كل من استعمل علبمتو في قطاع ليس 
من بزصيصها إذ ينجز عن ىذا التصرؼ ابلفاض طابعها ابؼميزة وكذا بزفيف جاذبيتها، علما أف ىذه 

أف تنخفض أو العلبمة عالية بزص ابؼنتجات الفاخرة، إلا أف ىذه الوضعية لا تعد مؤبدة، لأنو بيكن 
 (2)تزوؿ بدرور السنتُ. 

 

 .223، ابؼرجع السابق، ص 2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .225( فرحة زراوي صالح، نفس ابؼرجع السابق، ص 2
 



 الفرع الثالث: خصائص العلامة التجارية ، صورها وأشكالها

 خصائص العلامة التجارية -أولا

ؼ بدناسبة الطبيعة القانونية الناشئة عن العلبقة بتُ التاجر والعلبمة التجارية، فدرج جانب ثار ابػلب      
من الفقو إلى اعتبار العلبمة بؾرد عنصر من عناصر ابؼؤسسة التجارية، في حتُ ذىب جانب آخر من 

 ملكية تاـ.الفقو إلى اعتبار العلبقة التي تنشأ للتاجر، بدناسبة اكتسابو العلبمة التجارية، حق 
كانت العلبمة التجارية مرتبطة بدنتجات المحل التجاري، أو منشأة صناعية، فإف دراسة طبيعتها         

القانونية يقتضي معرفة موقعها من المحل التجاري، ىل ىي من مكوناتو، أـ بيكن تنفصل عنو وتشكل  
 (1)كيانا قانونيا آخر

جابة عن ىذه التساؤلات، إلى أف العلبمة التجارية انتهت جل الدراسات التي حاولت الإ          
 عنصر في المحل التجاري بيكن أف تنفصل عنو، وأنها حق ملكية من نوع خاص.

 العلامة التجارية عنصر من المحل التجاري يمكن أن تنفصل عنه -أ

لو، كعنواف المحل يشمل المحل التجاري عملبئو وشهرتو، وسائر الأمواؿ الأخرى اللبزمة لاستغلب          
والاسم التجاري، وابغق في الإبهار، وابؼعدات وحق ابؼلكية الصناعية والتجارية، وتندرج العلبمات 
التجارية برت نطاؽ ابؼلكية الصناعية والتجارية، وبذلك يكوف ابؼشرع ابعزائري قد أدرجها برت ظل 

ة، في ظل حق أوسع منها ىو المحل ملكية المحل التجاري، فهي جزء منو، فيكوف بذلك قد بضى العلبم
التجاري، بطبيعتو كماؿ منقوؿ معنوي، ويستشف من القانوف التجاري أف ابؼشرع جعل العلبمة من 

فهو يقوـ من دونها، فهل بيكن للعلبمة أف بري دوف المحل ( 2)العناصر غتَ الضرورية للمحل التجاري
 التجاري؟ أي بيكن أف تنفصل عنو؟   

 
 
 .56يد، نفس ابؼذكرة، ص( عمار الع1
منو الفقرة الثانية:"تعد جزء من المحل التجاري  78ابؼتضمن القانوف التجاري ابؼعدؿ وابؼتمم، ابؼادة  1975-9-26ابؼؤرخ في  59-75( الأمر رقم 2

 ابؼنقولة ابؼخصصة بؼمارسة نشاط بذاري." الأمواؿ 
 



 2003-7-19ابؼؤرخ  06-03مر رقم تعتبر ابغقوؽ ابؼتصلة بالعلبمة، حسب مقتضيات الأ       

ابؼتضمن العلبمات التجارية قابلة للتحويل في كليتها أو جزء منها، منفردة أو مقرونة بالعناصر الأخرى 

كما نص ابؼشرع ابؼصري صراحة على أنو بهوز نقل ملكية العلبمة أو تقرير أي حق عيتٍ (،1)للمتجر

 اري أو مشروع الاستغلبؿ."عليها أو حجز عليها استقلبلا عن المحل التج

تبتُ ىذه النصوص بوضوح أف العلبمة التجارية، وإف كانت جزء من مكونات المحل التجاري            

إلا أنها بيكن أف بري من دونو، وبيكن أف تنتقل ملكيتها دوف انتقاؿ ملكية المحل التجاري، والعكس 

تقل ملكية العلبمة التجارية، بفا جعلها بذلك صحيح بيكن أف تنتقل ملكية المحل التجاري دوف أف تن

حقا قائما بذاتو بيكن أف ينفصل عن المحل التجاري، فهي "حق بسنح لصاحبها احتكارا مؤقتا لاستغلببؽا 

 (2)أو لاستعمابؽا ويسمح ىذا الاحتكار أف بوقق ابؼعتٍ بالأمر فوائد مادية."

ملكية قائم بذاتو، غتَ أنو من ابؼستقر عليو بدفهوـ  إف اكتساب العلبمة التجارية، يولد حق            

وأف التمليك يكوف على سبيل التأبيد،  (3)القانوف ابؼدني، أف ابؼلكية تنصب على الأشياء ابؼادية ابؼلموسة،

وبؼا كاف الثابت أف العلبمة ليست شيئا ماديا ملموسا، وإبما ىي إشارة أو بظة بسيز منتجا عن الآخر، 

 ترتيب ملكية من نوع خاص. (4)لنابذة عنها مؤقتة وأف ابغقوؽ ا

 

 
 
ابؼتضمن العلبمات التجارية بنصها، بدعزؿ عن التحويل الكلي أو ابعزئي للمؤسسة  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  14( ابؼادة 1

 بيكن نقل 
 ا.ابغقوؽ ابؼخولة عن طلب التسجيل، أو تسجيل العلبمة كليا أو جزئيا أو رىنه    
 .108، ابؼرجع السابق، ص2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 2
من القانوف ابؼدني ابعزائري أنو: "ابؼلكية ىي حق التمتع والتصرؼ في الأشياء، بشرط ألا يستعمل استعمالا بذرمو القوانتُ  674( تقتضي ابؼادة 3

 والأنظمة.
ابؼتضمن قانوف  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  05ت قابلة للتجديد حسب أحكاـ ابؼادة ( بردد مدة تسجيل العلبمة بعشر سنوا4

 العلبمات التجارية ابعزائري.
 

 



 العلامة التجارية ملكية من نوع خاص -ب

تندرج العلبمة التجارية ضمن مواضيع حقوؽ ابؼلكية الفكرية، غتَ أنها ملكية من نوع خاص            

اقي مواضيع حقوؽ ابؼلكية الفكرية، مثل براءة الاختًاع أو حق ابؼؤلف ، لكنها بزتلف عنها تقتًب من ب

( إف ابغق في ملكية العلبمة ليس على سبيل 1تكمن فيما يلي: (1)وتتمتع بدبادئ وأصوؿ خاصة بها

تعتُ سنوات من تاريخ التسجيل، وأنو ي 10التأبيد، إذ معظم التشريعات تقر بسقوط ىذا ابغق بدرور 

سنوات أخرى وىكذا، على خلبؼ  10على مالكها إعادة التسجيل، ودفع الرسوـ ليجدد ابؼدة إلى 

( إف ابغق في ملكية العلبمة يسقط إذا 2حق ابؼلكية بدفهوـ القانوف ابؼدني الذي يقضي أف ابؼلكية أبدية؛

ابغقوؽ ابؼادية سنوات من تاريخ تسجيلها، على خلبؼ باقي  3لم يقم مالكها باستعمابؽا خلبؿ 

لا يكف لاكتساب ابغق في ابؼلكية إلا بابزاذ (  3)( إف ابتكار العلبمة لوحده كأصل عاـ 3؛ (2)وابؼعنوية 

( حق الاستئثار ابؼخوؿ للمالك بدقتضى ابغق 4إجراءات معينة بعد ابتكارىا لاسيما التسجيل والشهر؛ 

ع ينصب على استعماؿ العلبمة ذات ابؼنتوج، في العلبمة نسبي وليس احتكار مطلق، من ابؼنطق أف ابؼن

أما إف استعمابؽا الغتَ على منتوج آخر فالأمر جائز، إذف العلبمة التجارية عنصر من عناصر المحل 

التجاري، غتَ إلزامية، بيكن أف تنفصل عنو، وتشكل حقا قائما بذاتها، تندرج ضمن حقوؽ ابؼلكية 

ارية، تتميز عن حقوؽ ابؼلكية العادية، أنها حق نسبي ومؤقت الفكرية، في فرعها ابػاص بابؼلكية التج

 مقتًف بالتسجيل وإعادة التسجيل والشهر.

 
 

 

 

 

 .13( نعيم مغبغب، ابؼرجع السابق، ص 1
ة إبطابؽا ابؼتضمن العلبمة التجارية ابعزائري بنصها " يتًتب على عدـ استعماؿ العلبم 2003-07-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  11( ابؼادة 2

 إذا لم يستغرؽ عدـ الاستعماؿ أكثر من ثلبث سنوات." -ما عدا في ابغالات الآتية
 ( تقر أغلب القوانتُ الوطنية والدولية باكتساب ابغق في العلبمة التجارية، ولو لم تسجل إذا كانت علبمة مشهورة.3
 



 صور وأشكال العلامة التجارية -ثانيا

لم تتمكن من حصر أشكاؿ العلبمة التجارية، و التعداد الوارد على  إف أغلب التشريعات           

-03سبيل ابؼثاؿ بيكن أف تتخذ شكلب من فئتتُ أساسيتُ استقراءا لأحكاـ ابؼادة الثانية من الأمر رقم 

متضمن قانوف العلبمات التجارية ابعزائري، تشمل الفئة الأولى  2003-7-19ابؼؤرخ       06

 ".الأشكال والصور" والثانية "الأسماء بأنواعها"

 أولا: العلامة التجارية المستمدة من الأسماء بأنواعها

دوف معتٌ  تعرؼ العلبمات الابظية، أنها بيكن لفظها، وتتألف من حروؼ يكوف بؽا معتٌ، أو           

ارة، أو ابؼواقع وبيكن رؤيتها كتابة وبظعها بواسطة اللفظ، وىي أبظاء العائلبت الأبظاء الشخصية وابؼستع

 (1)ابعغرافية وغتَىا.

 الأسماء العائلية-أ

يثتَ موضوع اختيار الاسم العائلي كعلبمة بذارية عدة إشكالات، لكونها لصيقة بشخص الإنساف،       

ولا بهوز التصرؼ فيها، على خلبؼ العلبمة التي تعد حق ملكية بهوز التصرؼ فيو، فقد يتخذ التاجر 

ه ابغالة بهب أف يكوف لو شكل بفيزة كوضعو في إطار معتُ، أو بألواف معينة أو ابظو كعلبمة وفي ىذ

، أو أف بردث صوتا عند النطق بها، كما بيكن أف يتخذ اسم زعيم مشهور، أو (2)تركيب خاص

فيلسوؼ مع اشتًاط استئذانو، إف كاف على قيد ابغياة، إذف بيكن استعماؿ الشخصية أو العائلية،  

مع ضرورة أف تتخذ شكلب بفيزا، أو أف بردث صوتا معينا، في النظم الذي تأخذ  كعلبمة بذارية،

 بالعلبمة الصوتية مع احتًاـ حقوؽ الغتَ.

 

 .24( نعيم مغبغب، ابؼرجع السابق، ص1
 .48( عصاـ رجب بيوض التميمي، ابؼرجع السابق، ص2



 

 ثانيا: العلامة التجارية الشكلية التصويرية

لبمة التجارية شكلب آخر عبارة عن أشكاؿ ىندسية تنقسم إلى قسمتُ: تشكيلة من تتخذ الع           

 حروؼ وأقاـ وشكل ىندسي مبتكر، ثنائي أو ثلبثي الأبعاد.

 العلامة التجارية بأشكال من الحروف والأرقام -أ

لة بينع بيكن أف تتخذ العلبمة شكل أرقاـ أو حروؼ معينة لتمييز ابؼنتجات، وفي ىذه ابغا           
على الغتَ من التجار أو ابؼنتجتُ من استخدامها، في غتَ سلع بفاثلة أو استعماؿ حروؼ مشابهة تثتَ 

ولا يهم إف كانت الأحرؼ ابؼختارة تشكل الأحرؼ الأولى بؼالكها، أو للشركة، وبدجرد  (1)ابػلط واللبس،
ه الأحرؼ يكوف لو ابغق في منع قبل صاحبها بسنح لو ابغماية لذلك، ومن قاـ بإيداع ىذ نتسجيلها م

 أي شخص آخر من استعمابؽا، فهي علبمة صورية.

 العلامة التجارية بشكل هندسي مبتكر -ب
بيكن أف تتشكل العلبمة من شكل ىندسي مبتكر، اعتمادا على بـيلة التاجر، كما في            

تجار والصناع ابعدد، لطلبها، أسواؽ آسيا نشأت شركات متخصصة في ابتكار العلبمات، يلجأ إليها ال
وىي شركات متخصصة في الإشهار، تعتمد الدراسات ابؼتخصصة بػلق العلبمة ابؼناسبة للمنتوج وابعذابة 
للمستهلك، وىكذا بيكن أف يكوف للعلبمة شكلب ىندسي ثنائي الأبعاد أو ثلبثي الأبعاد، إلا أف ىذا 

ة في شكل غلبؼ البضاعة أو البضاعة ذاتها، ويرى الأختَ يثتَ بعض ابؼشاكل العملية. لذا يكوف عاد
جانب من الفقو الفرنسي، أنو يصعب قبوؿ شكل البضاعة كعلبمة، لأنو بينع الغتَ من إنتاج نفس 

 (2) البضاعة.
خلبفا على ذلك، فقد تم قبوؿ العديد من العلبمات التجارية، ثلبثية الأبعاد ابؼتعلقة بشكل            

 ها، لاسيما قنينات العطور وابؼشروبات.تسجيلالغلبؼ وتم 

 

 .05( عصاـ رجب بيوض التميمي، ابؼرجع السابق، ص1
 .46( نعيم مغبغب، ابؼرجع السابق، ص2
 



 العلامة التجارية في شكل صور ونقوش -ج

بهوز للتاجر ابزاذ رمزا معينا لتمييز منتجاتو، يشتَ إلى شكل خاص، سواء كانت  مستمدة            

،من الط أو صورتو الشخصية أو صورة أحد ابؼشاىتَ، بشرط موافقتو أو  (1)بيعة كشكل شجرة أو ىرـ

ورثتو كما بيكن أف تكوف ربظا من الرسوـ بشرط أف تكوف ىذه الصور والرسوـ بفيزة للمنتجات عن 

 غتَىا. 

 العلامة الصوتية الخاصة بحاسة الشم -د

سجيلها، ومن ناحية واقعية بيكن تسجيل العلبمات ثار التساؤؿ في شأف مدى إمكانية ت           

الصوتية كما الشأف في حالة الصوت وتقديم شريط إلى مكتب بإدارة العلبمات بسهيدا بغمايتو، وكذلك 

بالنسبة للعلبمات ابػاصة بالشم بهوز تسجيلها، وىذا مسموح بو في الولايات ابؼتحدة الأمريكية وفرنسا 

 (2) للكتابة أو الرسم. بشرط أف تكوف بفيزة وقابلة

 المبحث الثاني: شروط العلامة والإجراءات الواجب استكمالها
إف اكتساب ابغق في العلبمة التجارية لا يقوـ إلا وفق شروط موضوعية، يتعتُ أف تتوفر فيها            

لف التشريعات، بحد ذاتها وأخرى إجرائية يقوـ بها التاجر، وىذا ما استقر عليو القانوف ابعزائري وبـت
 لاسيما التشريع ابؼصري، الفرنسي، والأردني، والسعودي وغتَىا. 

 المطلب الأول: شروط العلامة التجارية 
بيكن برديد الشروط الواجب أف تتوفر في العلبمة من حالات الاستثناء التي حصرىا ابؼشرع          

 بأحكاـ 

 
 .50( عصاـ رجب بيوض التميمي، ابؼرجع السابق، ص1
 .52( عصاـ رجب بيوض التميمي، نفس ابؼرجع السابق، ص2
 



ابؼتضمن العلبمات التجارية ابعزائري،  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03ابؼادة السابعة من الأمر رقم 

إلى شرطتُ أساسيتُ أولا: أف تكوف العلبمة مشروعة، ثانيا: أف تكوف العلبمة  طعلى أف ترد ىذه الشرو 

 إليها. بفيزة للبضاعة التي تنسب

  الفرع الأول: مشروعية العلامة

تقتضي مشروعية العلبمة التجارية، ألا تكوف بـالفة للنظاـ العاـ، ولا للآداب العامة كالصور          

كأف تستعمل فيها الأوبظة الوطنية ومثالو أف تكوف   (1)ابػليعة وألا تكوف بـالفة للنصوص القانونية صربوة،

الربظي للجمهورية، أو تكوف العلبمة مظللة للجمهور حوؿ جودة البضاعة أو  العلبمة عبارة عن ابػاتم

ابػدمة ابؼرتبطة بها أو أف تكوف بدثابة تربصة لعلبمة أخرى، وإذا كاف عدـ ابؼشروعية بؼخالفة النص القانوني 

ب والآداب أمر بتُ، يكفي فيو مراعاة النصوص وحصرىا، فإف عدـ ابؼشروعية بؼخالفة النظاـ العاـ والآدا

 أ( العلامات الموضوعية بصريح النص .العامة يقتضي نوعا من التحقيق

حصر ابؼشرع ابعزائري حالات يتعتُ رفض تسجيلها كعلبمة بذارية، وذلك بدقتضى أحكاـ ابؼادة       

(2)وىي: 06-03السابعة من الأمر رقم 
الرموز التي بسثل شكل السلع أو غلبفها،إذ كانت الطبيعة  - 1

الرموز التي برمل من بتُ عناصرىا نقلب أو تقليدا لشعارات ربظية، أو  -2وظيفة السلع أو التغليف؛  أو

ربظية تستخدـ للرقابة والضماف من  أعلبـ أو شعارات أخرى. أو اسم بـتصر، أو رمز أو إشارة، أو دمغة

إذا رخصت بؽا سلطة  طرؼ الدولة، أو منظمة مشتًكة بتُ ابغكومات أنشأت بدوجب اتفاقية دولية إلا

الرموز التي بيكن أف تظل ابعمهور، أو الأوساط التجارية،  -3ابؼختصة بؽذه الدولة أو ابؼنظمة بذلك؛ 

 فيما بىص طبيعة أو جودة أو مصدر 

 
 .60( عمار العيد، نفس ابؼذكرة، ص1
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الرموز ابؼماثلة أو ابؼشابهة لعلبمة أو الإسم بذاري  -4السلع وابػدمات وابػصائص الأخرى ابؼتصلة بها؛ 

متميز بالشهرة في ابعزائر، وتم استخدامو لسلع بفاثلة تنتمي بؼؤسسة أخرى، إلى درجة إحداث تظليل 

الرموز ابؼطابقة أو ابؼشابهة لعلبمة   -5الاسم التجاري؛ بينهما، أو الرموز التي ىي بدثابة تربصة للعلبمة أو 

 كانت بؿل طلب تسجيل

أو تسجيل يشمل سلعا أو خدمات مطابقة أو مشابهة لتلك التي سجلت من أجلها علبمة الصنع أو 

 العلبمة التجارية، إذا كاف ىذا الاستعماؿ بودث لبسا.

 ب العامةب(العلامات الممنوعة لمخالفتها النظام العام والآدا

لا يكفي أف بىتار التاجر أو الصانع علبمة من بتُ السمات الواردة في التعداد القانوني، بل ينبغي      
زيادة عن ذلك، أف تكوف العلبمة ابؼختارة ذات طابع مشروع، وىكذا بهب ألا تكوف العلبمة بـالفة 

فستَ ذلك، فتَى جانب من الفقو أنو فقد اجتهد الفقو والقضاء في ت (1)للنظاـ العاـ والأخلبؽ ابغسنة،
تكوف بـالفة للنظاـ العاـ كل علبمة بذارية من الأعلبـ والرايات والرموز ذات طابع ديتٍ، والعلبمات التي 
من شأنها تظليل ابعمهور باستعماؿ بيانات غتَ صحيحة عن صفات البضاعة أو مصدرىا، واستعماؿ 

 (2) ستهلك.الأبظاء ابعغرافية التي بردث لبسا لدى ابؼ

 الفرع الثاني: أن تكون العلامة مميزة 
تنص جل التشريعات ابؼقارنة على ضرورة أف تكوف العلبمة التجارية بفيزة، حتى يقبل تسجيلها         

ولا بيكن أف تستفيد من بضاية القانوف إلا إذا كانت بؽا ىذه الطبيعة، وتأسيس على ىذا، لا تتمتع 
لبمة." التي ترتكز على شكل شائع أو على بيانات مستعملة بصورة عادية في بابغماية القانونية الع

 التجارة للدلالة على صفة 

 

 
 .230، ابؼرجع السابق، ص2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .142، ص1999( أنطواف الناشف، الإعلبنات والعلبمات التجارية بتُ القانوف والاجتهاد، بتَوت، 2

 

     



يتعتُ إذف أف تكوف العلبمة التجارية أصلية في ذاتها، فلب تشكل العلبمة المجردة من أي ، ( 1)ابؼنتجات"

ميزة وابؼؤلفة من أشكاؿ شائعة معروفة، أو تلك التي توصف بالأوصاؼ ابغميدة كابؼمتازة، كما لا بيكن 

كوينها، أو إلى صفاتها الأساسية أو إلى أف تقبل العلبمات الوصفية التي تشتَ إلى طبيعة السلعة أو ت

ويتعتُ عدـ ابػلط بتُ شرط أف تكوف العلبمة التجارية بفيزة ومبتكرة أو ما يسمى بالإبداع،  (2)مراميها

فلب يشتًط أف تقدـ الإشارات بشكل مبدع لكي بيكن بسييزىا عن غتَىا، كما ىو ابغاؿ في الإبداع 

وإبما يشتًط فقط أف تكوف معبرة، وبزتلف عن غتَىا، فالأمر لا ابؼطلوب للحصوؿ على براءة الاختًاع 

يتعدى إمكانية التمييز بتُ سلعة وأخرى، وعليو فإف التمييز يعتٍ فقط الدلالة والإشارة وليس العبقرية 

، وجدير الذكر، أف جل التشريعات لم تعرؼ شرط التمييز في (3)والعطاء الفريد الذي ليس لو مثيل

ية ولم بردد لو معايتَ خاصة، حيث أشار التشريع ابعزائري بابؼادة السابعة إلى "تستثتٌ من العلبمة التجار 

التسجيل...أو المجردة من صفة التمييز" دوف أف يوضحو أو أف يضع لو معايتَ خاصة، في حتُ ذكر 

" دوف Distinguer les produits servant aعبارة " 711-1ابؼشرع الفرنسي بابؼادة 

فقد اعتبر كل من ابؼشرعتُ ابعزائري والفرنسي، أف حصر معايتَ خاصة لتمييز ( 4)فية ذلك، توضيح لكي

 العلبمة التجارية، لا بيكن أف يساير التطور ابغاصل في ابؼيداف التجاري، وفي ميداف الإشهار بابػصوص.

 المطلب الثاني:الإجراءات الواجب استكمالها:

تسجيل العلبمة أساسا إلى إيداعها لشهر ملكيتها، ويتضمن مزايا يهدؼ برديد ابؽيئة ابؼختصة ل        

 ىامة لصالح من يقوـ بو.

 

 .222، ابؼرجع السابق، ص2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
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 الفرع الأول: الهيئة المختصة بتسجيل العلامة التجارية

عرفت ابؽيئة ابؼختصة بتسجيل العلبمة التجارية تطورا تاربىيا بابعزائر، ففي بداية الأمر أنشئ          
، وكانت 1963-07-10بؼؤرخ ا 248/63الديواف الوطتٍ للملكية الصناعية بدقتضى ابؼرسوـ رقم 

صلبحيتو تشمل كافة ابؼلكية الصناعية والتجارية، بالإضافة إلى كل ما يتعلق بالسجل التجاري، ثم ظهر 
ابؼؤرخ  73/62ابؼعهد ابعزائري للتوحيد الصناعي وابؼلكية الصناعية بدقتضى الأمر رقم 

فيما بىص ابؼلكية الصناعية  فانتقلت اختصاصات الديواف القديم إلى مكتب ابعديد 21/11/1971
-30ابؼؤرختُ  86-249-86-248والتجارية، ومن جديد تدخل ابؼشرع بدقتضى ابؼرسومتُ رقم 

ليحوؿ الاختصاص إلى ابؼركز الوطتٍ للسجل التجاري، ما عدا براءات الاختًاع، وبتاريخ  9-1986
زائري للملكية ابؼتضمن إنشاء ابؼعهد الوطتٍ ابع 68-98ظهر ابؼرسوـ رقم  21-9-1998

وبرديد قانونو الأساسي فأصبح بذلك ىو ابؼختص باستقباؿ طلبات إيداع وتسجيل  (1)الصناعية
 (2) العلبمات التجارية.

 الفرع الثاني: إيداع العلامة التجارية، تسجيلها ونشرها
فيها ابؼعتٍ اكتساب العلبمة التجارية ثلبث مراحل إجرائية، ابؼرحلة الأولى يودع  ةتقتضي عملي       

  ابؼلف والثانية تتمثل في أمر تسجيل العلبمة بعد دراسة ابؼلف والثالثة تتمثل في نشر العلبمة.

 إيداع العلامة ( أ
كيفية إيداع العلبمة التجارية   2005-8-2ابؼؤرخ  277-05التنفيذي رقم  ـحدد ابؼرسو       

، شخصيا أو عن (3) للملكية الصناعيةوتسجيلها وىكذا بيكن للمعتٍ اللجوء مباشرة إلى ابؼعهد الوطتٍ

 طريق تسجيل

 
 

) Institut national Algerienne de PI1 
 .232، ابؼرجع السابق، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 2
 .32( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة، ص3
 

 



طلب التسجيل يقدـ في استمارة خاصة  -1:( 1) العلبمة ما يأتي طبقا لأحكاـ ابؼادة الرابعة من ابؼرسوـ
صورة من العلبمة، على ألا يتعدى وكيل،   -2 تصدر عن ابؼعهد، يتضمن اسم ابؼودع وعنوانو الكامل؛

كما بيكنو أف يوجو الطلب عن طريق البريد، على أف يتم التأشتَ على الطلب من ابؼصلحة ابؼختصة، 
الإطار المحدد  بها، بومل التاريخ والساعة، ويتضمن طلبويعاد إلى الطالب بنفس الطريق التي ورد 

بالاستمارة الربظية، وإذا كاف اللوف عنصرا بفيزا للعلبمة ويشكل ميزة للعلبمة، على ابؼودع أف يرفق الطلب 
وصل يثبت دفع رسوـ الإيداع  -4قائمة واضحة وكاملة للسلع وابػدمات؛ -3بصورة ملونة للعلبمة؛ 

ابؼتضمن  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  13طبقا لأحكاـ ابؼادة  والنشر ابؼستحقة،
العلبمات التجارية يتعتُ أف بيثل طالب العلبمة ابؼقيم خارج ابعزائر، بدمثل يتم تعينو عن طريق الوكالة، 
ويتم بعد ذلك دراسة ابؼلف من حيث الشكل، وإذا تم معاينتو وجود بـالفة، بينح الطالب مهلة شهرين 
لتصحيح الوضعية، وإلا رفض الطلب شكلب دوف ابغق في استًجاع الرسوـ ابؼدفوعة على ما انتهت إليو 

إذف قبل الإيداع شكلب، تشرع ابعهة ابؼعينة بدراسة  (2) أحكاـ ابؼادة العاشرة من ابؼرسوـ ابؼذكور أعلبه.
التجارية موضوعا، إذا  الطلب من ناحية موضوعية على أساس أنو بهوز بؽا أف ترفض تسجيل العلبمة 

كانت غتَ بفيزة مثلب، أو بـالفة للنظاـ العاـ، أو بـالفة للقانوف، وعلى ابػصوص إذا كانت العلبمة 
التجارية ابؼراد تسجيلها، تندرج ضمن حالات ابؼنع ابؼنصوص عليها بأحكاـ ابؼادة السابعة من الأمر رقم 

 (3) ية.ابؼتضمن العلبمات التجار  2003-7-19ابؼؤرخ  03-06

 
 
 
 بودد كيفية إيداع العلبمات وتسجيلها. 2008-5-2ابؼؤرخ في  277-05( ابؼادة الرابعة من ابؼرسوـ التنفيذي رقم 1
: تفحص ابؼصلحة ابودد كيفية إيداع العلبمات وتسجيلها بنصه 2008-5-2ابؼؤرخ  277-05( ابؼادة العاشرة من ابؼرسوـ التنفيذي رقم 2

 ابؼختصة ما 
الإيداع بؽذه الشروط، تطلب ابؼصلحة ابؼختصة من ابؼودع تسوية  ءأعلبه عند عدـ استفا 7إلى  4كاف الإيداع يستوفي الشروط المحددة في ابؼواد إذا      

 طلبو   
 في أجل شهرين، وبيكن بسديد ىذا الأجل، عند الاقتضاء، لنفس ابؼدة بناءا على طلب معلل من صاحب الطلب    
 تسوية في الآجاؿ المحددة، ترفض ابؼصلحة ابؼختصة طلب التسجيلفي حالة عدـ ال    
 في حالة رفض الطلب لا تستًد الرسوـ ابؼدفوعة    
 .89( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة، ص3
 

 

 

 



 التسجيل والنشر -ب

ؤدي يقصد بالتسجيل القرار الذي يتخذه مدير ابؼعهد الوطتٍ ابعزائري للملكية الصناعية والذي ي        
إلى قيد العلبمة في فهرسا خاص بيسكو ابؼعهد، والذي يذكر فيو كافة العلبمات وحقوؽ ابؼلكية الصناعية 

، ويتطلب أف يتضمن بصورة إجبارية بموذج (1)والتجارية الأخرى التي لم تسجلها حسب الأصوؿ 
بالعلبمات  ت ابؼتعلقةالعلبمة، وكافة البيانات ابػاصة بالتسجيل، كما بهب أف تذكر فيو كافة العمليا

، تأسيسا على ىذا، بهوز لأي شخص تقديم (1)حتى يستطيع صاحبها الاحتجاج بها في مواجهة الغتَ
  طلب إلى مدير ابؼعهد للحصوؿ على معلومات متعلقة بالعلبمات، ولاسيما البحث عن السابقات.

التي تتضمن تسليم ابؼلف يظهر جليا أف التسجيل بىتلف عن الإيداع، فالإيداع ىو عملية        
حضوريا أو عن طريق البريد، أما التسجيل فهو الإجراء الذي يقوـ بو مدير ابؼعهد الوطتٍ ابعزائري قصد 

أي أف  (2) قيد العلبمة في الفهرس العمومي بعد قبوؿ ابؼلف، غتَ أف ابؼشرع بتُ أف للتسجيل أثرا رجعيا،
 تاريخ تسجيل ىو تاريخ الإيداع.

لعبرة في ذلك بضاية مصلحة ابؼودع ضد التصرفات الغتَ سيئ النية، لكن بهب بسييز إيداع إف ا      
العلبمة عن تاريخ استعمابؽا نظرا بؼنح حق الأولوية لأوؿ من قاـ بإيداع بؽذا تكوف المحضر التي سلمت 

بالعلبمة وابؼودع،  ، الأمر الذي يفرض أف تذكر فيو بصيع البيانات ابؼتعلقة(3)للمودع بدثابة شهادة تسجيل
فيتكلف بو ابؼعهد الوطتٍ ابعزائري للملكية الصناعية ويقصد بو عملية شهر إيداع العلبمة في  أما النشر

 للئعلبنات القانونية  ( 4)النشرة الربظية

لتي تبتُ بعد الفحص أنها بنصها:"بسسك ابؼصلحة ابؼختصة سجلب خاصا تقيد فيو العلبمات ا 277-05من ابؼرسوـ التنفيذي رقم  14( ابؼادة 1
 مطابقة  

 أو النصوص ابؼتخذة لتطبيقو." 2003-7-19ابؼؤرخ  06-03شكلب ومضمونا، كما تقيد فيو كل العقود التي نص عليها الأمر     
 بنصها:" بيكن كل شخص. بعد تسديد الرسوـ ابؼستحقة ابغصوؿ على ما يأتي: 277-05من ابؼرسوـ التنفيذي رقم  15( ابؼادة 2
 شهادة تعريف تظم كل البيانات ابؼقيدة في السجل. 1*  
 استنساخ بؼا قيد في السجل أو شهادة تثبت عدـ وجودىا." 2*  
 ."...بردد مدة تسجيل العلبمة بعشر سنوات تسري بأثر رجعي ابتداء من تاريخ إيداع الطلب."06-03الفقرة الثانية من الأمر  5( ابؼادة 3
 بنصها:" تسلم ابؼصلحة ابؼختصة لصاحب التسجيل، أو لوكيلو شهادة تسجيل عن كل علبمة  277-05التنفيذي رقم  من ابؼرسوـ 16( ابؼادة 4

 مسجلة."    
 



التي بيسكها ابؼركز الوطتٍ للسجل التجاري تتضمن أربع أقساـ من بينها قسم خاص بغقوؽ ابؼلكية 

على ىذه ابغقوؽ   تعلقة بالعمليات التي تأثرالصناعية والتجارية يذكر فيو بـتلف النشرات التنظيمية ابؼ

 (1) كتسجيلها مثلب إلا أنو قابل للنقد لأف ابؼركز أصبح غتَ بـتص في ىذا المجاؿ.

ابػلبص إلى أف قياـ ابغق في العلبمة التجارية وما يدور في فلكو من مفاىيم لاسيما  كتم بذل        

 (2) ذا ابؼفهوـ والشروط والإجراءات الواجبة استكمابؽا عليها.مفهوـ العلبمة التجارية والطبيعة القانونية بؽ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 .239، ابؼرجع السابق، ص2006الكامل في القانوف التجاري،   ( فرحة زراوي صالح،1
 .34( عمار العيد ، ابؼذكرة السابقة، ص 2

 



 حمايتها و النظام القانوني للحق على العلامة التجارية الفصل الثاني:

تم التعرض في ىذا الفصل الثاني إلى النظاـ القانوني للحق على العلبمة وانقضائها وانتقاؿ           

 ملكيتها وبضايتها. 

 النظام القانوني للحق على العلامة المبحث الأول:

نماذج يرد حق ابؼلكية الصناعية على منقوؿ معنوي أو مبتكرات جديدة كبراءة الاختًاع والرسوـ وال
الصناعية أو على شارت بفيزة تستخدـ إما في بسييز ابؼنتجات " العلبمات التجارية "، وبسكن صاحبها 
من الاستئثار بالاستغلبؿ ابتكاره أو علبمتو التجارية أو السمعة التجارية دوف اعتًاض أو منازعة من 

  (1)أحد.

  اكتساب الحق على العلامة المطلب الأول:

امتلبؾ العلبمة، يتميز بجملة من ابػصائص ابعوىرية، والتي بسثل في مضمونها طبيعة إف ابغق في      
الوظائف التي تقوـ بها تلك العلبمة وبينح ما لكما بعض الامتيازات وأبنها أف ابغق فيها يكوف نسبيا، أو 

 دائما، أو مانعا.

 الفرع الأول:خصائص الحق في امتلاك العلامة التجارية

 ملكية العلامة نسبياالحق في  أولا:

تعتبر العلبمة حقا من حقوؽ ابؼشروع، وىو فكري لا يندرج برت طائفة ابغقوؽ التقليدية، غتَ أنو      

، إبما في مواجهة الكافة الذي يعمد إلى ( 2) ليس مطلق، أي لا بهوز الاحتجاج بو في مواجهة ابعميع

 استخداـ 

 . 181( فاضلي إدريس، ابؼرجع السابق، ص1
 . 38عصاـ رجب بيوض التميمي، ابؼرجع السابق، ص (2



نفس العلبمة في مزاولة نفس النشاط الذي بيارسو صاحب العلبمة الأصلي وترتيبا على ذلك لا يستطيع 
منع الغتَ من استعمابؽا على منتجات بـتلفة عن تلك التي ينتجها، وبالتالي بهوز استخداـ نفس العلبمة 

ابؼقدمة من طرؼ أصحابها، كما ىو الأمر بالنسبة للعلبمة التجارية  إذا اختلفت طبيعة ابؼنتجات
 "ابعزيرة" التي تستخدـ في أكثر من بؾاؿ إنتاجي وخدماتي بـتلف عن بعضو البعض.

 ثانيا:الحق في ملكية العلامة دائما

وتتفاوت  يبقى حق مالك العلبمة قائما، طابؼا اتبع الأصوؿ ابؼقررة لتجديد تسجيل ملكيتو بؽا،       
مدة تسجيلها من قانوف إلى آخر، فقد حدد القانوف ابعزائري مدة بضاية العلبمة بعشر سنوات قابلة 

 (1. )للتجديد أو بؼدة بفاثلة بناءا على طلب صاحب الشأف

غتَ أف عدـ قيامو بهذه الأصوؿ القانونية لتسجيلها يسقط حقو فيها، كما أف توقفو عن        
، وقفا غتَ مبرر يؤدي إلى زواؿ حقو فيها، ورغم ابػلبؼ حوؿ اعتبار ابغق في استخدامها من الزمن

العلبمة دائما أو مؤقت، إلا أنو يكوف دائما ولكن مشروط بإتباع الطرؽ ابؼقررة للمحافظة على ىذا 
 ابغق.

 ثالثا:الحق في ملكية العلامة مانعا

لصاحبو في منع غتَه من استخداـ تلك إف ابغق في العلبمة ىو مانع استشاري، بحيث بىوؿ        

العلبمة أو علبمة شبيهة على منتجات بفاثلة لتلك التي توضع عليها، تطبيقا بؼبدأ الاعتًاؼ لصاحبها 

  ( 2)بابغقوؽ ابؼطلقة 

مدة تسجيل أي جاء في نصها مايلي:"بردد  05ابؼتضمن العلبمات التجارية ابعزائري. ابؼادة 2003-7-19ابؼؤرخ 06-03( الأمر رقم 1
سنوات وفقا لأحكاـ المحددة في  10سنوات تسري بأثر ربصي ابتداء من تاريخ إيداع الطلب، بيكن بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر 10العلبمة

 النصوص ابؼتخذة لتطبيق ىذا الأمر.
 .181( فاضلي إدريس، ابؼرجع السابق، ص2
 

 



وبدفهوـ أعم فإف متطلبات بضايتها واعتبارىا حقا ( 1) من اتفاقية التًبس، 16وىذا ما نصت عليو ابؼادة

تقتضيو روح ابؼبادرة في العالم، من خلبؿ مكافأة مالكيها بالاعتًاؼ بهم وإكسابهم ربحا ماليا، وتؤدي 

أيضا إلى إحباط جهود مزاولي ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة، مثل ابؼزورين إذا شاءوا الانتفاع بإشارات بفيزة، 

تجات من نوع رديء أو بـتلف، ويسمح النظاـ للؤشخاص ذوي ابؼهارة وروح ابؼبادرة بغرض تسويق من

 (2) بإنتاج سلع وخدمات وتسويقها في أنسب الظروؼ ابؼشروعة وبذلك تسهيل ستَ التجارة الدولية.

 الفرع الثاني: الطبيعة القانونية للعلامة التجارية

لتجارية أو ابؼلكية الصناعية، إذ أنها تشبو ابغقوؽ يصعب برديد الطبيعة القانونية للعلبمة ا       
الشخصية بسبب طابعا غتَ ابؼادي ولكنها قابلة لاحتجاج بها على كافة بفا يقربها من ابغقوؽ العينية 
والابذاه الغالب يرى أنها ملكية معنوية ترد على الأشياء غتَ ابؼادية، بيد أف ىذا التكييف استهدؼ للنقد 

شياء ابؼادية وحدىا ىي التي تصلح بطبيعتها بؿلب للملكية، وإف ابغقوؽ عليها، حقوؽ على أساس أف الأ
ولذلك ذىب  (3)مؤقتة تنقضي بعد مضي مدة معينة أو بعد الاستعماؿ في حتُ أف حق ابؼلكية ابؼؤبدة،

،إف البعض إلى أنها احتكار للبستغلبؿ، تقتصر على إعطاء صاحبها امتيازا مقصورا عليو في استغلببؽا
ابغقوؽ بصيعا تتضمن معتٌ الاحتكار وتقوـ على الأساس استثمار لصاحبها بقيمة معينة، ويذىب 
البعض الآخر إلى أف ابغقوؽ ابؼلكية الصناعية تندرج في عداد ابغقوؽ ابؼعنوية أو الذىنية التي تعد في 

ؽ الشخصية، ويرى جانب من نظرة، نوعا ثالثا من ابغقوؽ ابؼالية يقوـ إلى جانب ابغقوؽ ابؼعنوية وابغقو 
 الفقو أف حقوؽ ابؼلكية الصناعية ىي حقوؽ في العملبء إذ أنها تهدؼ إلى كسب

  
من اتفاقية التًبس:"على حق مالك العلبمة التجارية ابؼطلق في منع بصيع الأطراؼ التي لم برصل على موافقتو من استخداـ العلبمة ذاتها  16( ابؼادة 1

تي سجلت بشأنها العلبمة التجارية وكذلك حقو في منع الأطراؼ الثالثة من استخداـ علبمة بفاثلة على سلع وخدمات غتَ بفاثلة أو  ابؼماثلة لتلك ال
 عندما يسفر ذلك الاستخداـ من احتماؿ حدوث ضرر."

 .38( عصاـ رجب بيوض التميمي، ابؼرجع السابق، ص2

 .181( فاضلي إدريس، ابؼرجع السابق، ص3
 



صوؿ على مزايا في ميداف ابؼنافسة الاقتصادية، وأنو ليس بشة ما بينع من اعتبار حقوؽ ابؼلكية العملبء وابغ

 الصناعية من قبل حقوؽ ابؼلكية.

 المطلب الثاني: انقضاء العلامة وانتقال ملكيتها

 يرجع انقضاء العلبمة إلى نوعتُ من الأسباب فقد تكوف بناءا على إرادة صاحبها، إذ بيكن أف       

 (1)يتخلى عنها أو يتًؾ استعمابؽا غتَ أف ىناؾ أسباب خارجة عن إرادتو.

 الفرع الأول: انقضاء العلامة بناء على إرادة صاحبها

تنقضي ملكية العلبمة في بعض الأحياف بإرادة صاحبها، ويتعلق الأمر بعدـ بذديد الإيداع        

 والتخلي عن العلبمة.

 Le défaut de renouvellementعدم التجديد  -أ

بذري بضاية ملكية العلبمة مدة عشر سنوات، إلا أنو بهوز لصاحبها، بذديد إيداعو حتى تستمر       
ابغماية القانونية، وبهوز للمعتٍ بالأمر بذديد الإيداع طابؼا استغل العلبمة بصورة جدية، ويستخلص من 

( أشهر التي 6ديد الإيداع في مهلة الستة )الأحكاـ التنظيمية الراىنة، أف صاحب العلبمة ملزـ بطلب بذ
، وإلا فقد حقوقو (2)( أشهر على الأكثر التي تلي ىذا الانقضاء 6تسبق انقضاء التسجيل أو الستة )

 عليها أو بتعبتَ بسيط

 .242، ابؼرجع السابق، ص 2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1

ابؼتضمن العلبمات التجارية." يكتسب ابغق في العلبمة بتسجيلها لدى ابؼصلحة  2003-07-19ابؼؤرخ في  06-03من الأمر رقم  5( ابؼادة 2 
( سنوات 10) ابؼختصة، دوف ابؼساس بحق الأولوية ابؼكتسب في إطار تطبيق الاتفاقات الدولية ابؼعموؿ بها في  ابعزائر، بردد مدة تسجيل العلبمة بعشر

 يخ إيداع الطلب.بأثر رجعي ابتداء من تار 
( سنوات وفقا لأحكاـ المحددة في النصوص ابؼتخذة لتطبيق ىذا الأمر، يسري التجديد ابتداء من        10بيكن بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر بعشر )

 اليوـ  الذي يلي تاريخ انقضاء التسجيل."

 



لانقضاء التسجيل، وىو نفس ابغل ( أشهر التابعة 6تنقضي ملكيتو على العلبمة بعد انتهاء الستة )

 (1) الذي كاف معمولا بو في ظل التشريع السابق.

 La renonciation à la marqueالتخلي عن العلامة  -ب

عليها بالنسبة لكل ابؼنتجات أو ابػدمات التي تنطبق عليها ( 2)بهوز لصاحب العلبمة أف يتخلى        

 أو توجيو تصريح إلى ابؼصلحة ابؼختصة ضمن ظرؼ بريدي أو بعزء منها يلتزـ في ىذه ابغالة بتقديم

مضموف مع طلب الإشعار بالاستلبـ ، ونظرا لأبنية التخلي بهب أف يتم تسجيلو في دفتً العلبمات، ثم 

نشره من أجل إعلبـ الغتَ ويسري مفعوؿ التخلي ابتداء من يوـ تسجيلو، ولا بد من الإشارة إلى أف 

  لة عقد التًخيص يتطلب إلزاميا موافقة ابؼستفيد منو.التخلي عن العلبمة في حا

إف التًؾ يؤدي إلى انقضاء العلبمة سواء أكاف صربوا أو ضمنيا، غتَ أنو لا بيكن أف ينتج دائما         

مع الوقائع إرادة صاحب العلبمة في ترؾ استعجابؽا، أي ىل بيكن أف نفتًض ذلك مثلب من عدـ 

ا، مدة طويلة من قبل منافس، أو كذلك في حالة عدـ دفاع عن ابغقوؽ، في اعتًاضو في حالة استعمابؽ

حالة تقليد العلبمة ؟ كما بهب تساؤؿ ما إذا كاف التًؾ بزليا؟ فحسب جانب من الفقو ابعزائري لا 

 يكوف التًؾ بزليا عن ابغقوؽ ابؼتعلقة بالعلبمة، بل يعتبر بظاحا بها، وتبعا بؽذا التصرؼ تؤوؿ العلبمة إلى

 ابؼلك العاـ، لذا بهوز لكل ذي مصلحة استعمابؽا. 

 

 .243، ابؼرجع السابق، ص2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
ابؼتضمن العلبمات التجارية "بيكن العدوؿ عن تسجيل العلبمة لكل أو  2003-7-19ابؼؤرخ  06-03الفقرة الأولى من الأمر رقم  19( ابؼادة 2

 السلع أو ابػدمات التي سجلت من أجلها."  جزء من
 19حدد كيفية إيداع العلبمات وتسجيلها، "تطبيقا للمادة  2005غشت  2ابؼؤرخ في  277-05الفقرة الأولى من ابؼرسوـ التنفيذي رقم  25ابؼادة 

أعلبه، يتم العدوؿ ابعزئي أو الكلي عن  وابؼذكور 2003يوليو سنة  19ابؼوافق  1424بضادى الأولى عاـ 19ابؼؤرخ في  06-03من الأمر رقم 
 التسجيل لدى ابؼصلحة ابؼختصة بناء على طلب ابؼالك."

 



انقضاء العلبمة لأسباب خارجة عن إرادة صاحبها تنقضي ملكية العلبمة لسبب خارج عن إرادة  ثانيا:

إلى فقداف صاحبها وبيكن أف بوتج ضده بعدـ صحة الإيداع والتسجيل، فقرار بطلبف التسجيل يؤدي 

 (1)ابغقوؽ الشرعية التي كاف يتمتع بها، كما بيكن أف تسقط حقوقو في حالة عدـ استغلبؿ العلبمة.

 La nullité de l’enregistrementبطلان التسجيل  -أ

بهب أف يكوف التسجيل صحيحا حتى يتمتع صاحب العلبمة بحقوؽ شرعية على السمة ابؼختارة        
تو أو خدماتو، وأف التشريع السابق كاف يتميز بتُ بطلبف العلبمة وبطلبف كعلبمة قصد بسييز منتجا

( فكانت العلبمة باطلة إذا كانت خالية من الطابع ابؼميز وخصوصا إذا كانت تتضمن 1966الإيداع )
بظات أو بيانات يتكوف منها التعيتُ اللبزـ للمنتجات أو ابػدمات أو ابػدمات أو إذا كاف ىذا التعيتُ 

ا، بينما كاف الإيداع باطلب إذا كانت العلبمة برتوي على بيانات يقصد بها خداع ابعمهور أو على نوعي
إذ يقصد ببطلبف العلبمة في ابغقيقة ببطلبف الإيداع ومن ثم التسجيل، لأف ىذا  بظات بؿظورة قانونا،

موضوعو إلا التسجيل  ابعزاء يرمي إلى وقف آثار عقد قانوني معتُ نظرا لزوالو ولذا لا بيكن أف يكوف
 التابع لعملية الإيداع.

أصاب ابؼشرع عندما تدارؾ الأمر وتراجع عن خطئو، بحيث أصبح ينص على الأحكاـ الراىنة وعلى   
مثاؿ نظتَه الفرنسي، على أنو بيكن ابعهة القضائية ابؼختصة إبطاؿ تسجيل العلبمة بأثر رجعي من تاريخ 

ختصة أو من الغتَ عندما يتعتُ بأف التسجيل ثم فخالفتو الأحكاـ الإيداع وذلك بطلب من ابؼصلحة ابؼ
إف ( 2)،26-23الفقرة الأولى من الأمر رقم  22القانونية وىذا ما أشار إليو ابؼشرع ابعزائري في ابؼادة 

 البطلبف التسجيل

 

 .244، ابؼرجع السابق، ص2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
ابؼتضمن العلبمات التجارية "بيكن ابعهة القضائية ابؼختصة إبطاؿ  2003-07-19ابؼؤرخ في  06-03الفقرة الأولى من الأمر رقم  20ادة ( ابؼ2

لسبب من  تسجيل العلبمة بأثر رجعي من تاريخ الإيداع وذلك بطلب من ابؼصلحة ابؼختصة أو من الغتَ عندما يتبتُ بأنو كاف لا ينبغي تسجيل العلبمة
 من ىذا الأمر." 7من ابؼادة  9إلى  1الأسباب ابؼشكورة في فقرات 

 



لأسباب شكلية، أي سبب عدـ قياـ بإحدى الإجراءات الإجبارية لاكتساب ملكية العلبمة، نادر بساما  

كوف الإدارة ابؼختصة تتولى فحص ابؼلف بصورة جديدة، وفيما بىص الأسباب ابؼوضوعية، يكوف 

باطلب إذا تعلق بسمة لا بيكن اعتبارىا علبمة أو سبق إيداعها أو رمز بدثل نقل لشعار ربظي أو تسجيل 

لدمعة ربظية وبهب أف تشتَ إلى أنو بهوز للمحكمة ابغكم بأف الإبطاؿ لا يشمل إلا جزء من السلع أو 

 (1)ابػدمات التي سجلت من أجلها العلبمة.

بذد مصدرىا في عدـ توافر صفة التمييز، فلب بيكن ابغكم إذا كانت دعوى إبطاؿ التسجيل          
من الأمر رقم  2الفقرة  22بالإبطاؿ إذا اكتسبت ىذه الصفة بعد التسجيل نص عليها ابؼشرع ابعزائري 

كما أف الإيداع يتم في بعض الأحواؿ   (2)ابؼتضمن العلبمات،  2223-7-19ابؼؤرخ في  23-26
كعلبمة علما بأنها غتَ مودعة لكن مستعملة من قبل شخص ثاني، على أساس الغش مثالو إيداع بظة  

لقد اعتبر في ىذا ابؼضمار أنو لا يهم إذا كانت للمودع علبقات تعاقدية مع مستغل العلبمة أـ لا، من 
القضايا التي طرحت أماـ المحاكم الفرنسية وجود عنصر الغش، أي أف ابؼودع كاف على علم باستعماؿ 

الغتَ وأف السبب الوحيد الذي جعلو تقوـ بإيداع ىو منع الغتَ من مواصلة استغلببؽا، العلبمة من قبل 
تأسيسا على ىذا يرى جانب من الفقو أف ىذه الأحكاـ تسمح بأخذ بعتُ الاعتبار عنصر الغش 
 لتوسيع بؾاؿ تطبيق النص القانوني، فما ىو الأمر بالنسبة للتشريع ابعزائري؟ إف التعداد الوارد في نص

القانوني ذكر على سبيل ابغصر وبؽذا بهب التساؤؿ ما إذا كاف من ابؼمكن رفع دعوى إبطاؿ تسجيل 
العلبمة نظرا لوجود غش في إجراء الإيداع، أي ىل بهوز ابغكم بإبطاؿ التسجيل خارج الأسباب 

 ابؼشكورة قانونا؟ فابعواب بإبهاب، إذا تبتٌ

  

 

 .245، ابؼرجع السابق، ص2001ف التجاري، ( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانو 1
ابؼتضمن العلبمات "..لا بيكن إقامة دعوى الإبطاؿ إذا اكتسبت العلبمة ويستثتٌ  2003-7-19ابؼؤرخ في  06-03من الأمر رقم  20( ابؼادة 2

 من ىذا الإجراء طلب التسجيل الذي تم بسوء نية."
 

     



ذا المجاؿ ونص على أنو تتقدـ دعوى الأبطاؿ بخمس ابؼشرع ابعزائري موقف القضاء الفرنسي في ى
ابؼؤرخ  26-23من الأمر رقم  2فقرة  22سنوات إلا إذا كاف طلب التسجيل قد تم بسرعة النية )ابؼادة 

 ابؼتضمن العلبمات(. 2223-7-19في 

زائري إف دعوى إبطاؿ التسجيل ترفع أماـ ابعهة القضائية ابؼختصة بطلب من ابؼركز الوطتٍ ابع       
للملكية الصناعية أو من الغتَ، ويرجع الاختصاص إلى المحكمة ابؼوجودة في دائرتها. كاف استغلبؿ العلبمة 

( سنوات ابتداء من تاريخ تسجيل العلبمة. بهب قرار إبطابؽا 5ودعوى الإبطاؿ تتقادـ بخمس )
وف الغتَ على علم التسجيل في دفتً خاص بالعلبمات، ثم نشره حب الإجراءات ابؼعتادة حتى يك

 بوضعية العلبمة.

  Déchéance pour défaut d’exploitationعدم الاستغلال  -ب

أنو "بهب  (1) السالف الذكر( 57-66من الأمر رقم  2الفقرة  5نص التشريع ابعزائري السابق )ابؼادة  
ية وعند وجود مبرر، وفي على ابؼودع أف يستعمل علبمة في السنة ابؼولية للئيداع. ما عدا في حالة استثنائ

حالة عدـ استعماؿ العلبمة بعد انقضاء ابؼدة أعلبه يصبح الإيداع عديم الأثر"، كانت ىذه أحكاـ أكثر 
شدة من نصوص "منصوص عليها في التشريع الفرنسي، إذا كاف ابؼشرع ابعزائري يفرض على صاحب 

وقو، بينما لم يكن يتعرض صاحب العلبمة العلبمة استعمابؽا في السنة ابؼوالية للئيداع وإلا سقطت حق
في ظل التشريع القديم الفرنسي بؽذا الإجراء وابعزاء إلا في حالة عدـ استغلبؿ العلبمة في مهلة ابػمس 

 (2)( التي تسبق السقوط.5سنوات )

 
 
، يتعلق بعلبمات ابؼصنع والعلبمات 1966مارس  19ابؼوافق   1385ذي القعدة عاـ  27ابؼلغى ابؼؤرخ في  57-66من الأمر رقم  5( ابؼادة 1

ية ابؼبينة التجارية: "إف ملكية العلبمة بىتص بها من كانت لو الأسبقية في إيداعها وذلك مع مراعاة التحفظات ابؼنصوص عليها في الأحكاـ الانتقال
ثنائية وعند وجود مبرر، وفي حالة عدـ استعماؿ العلبمة بعده.بهب على ابؼودع أف يستعمل على علبمة في السنة ابؼوالية للئيداع، ما عدا في حالة است

 بعد انقضاء ابؼدة أعلبه يصبح الإيداع عديم الأثر."
 .247، ابؼرجع السابق، ص2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 2
 

         



انقطاع بيكن للمودع الأحكاـ ابؼعدلة حددت ىذه ابؼهلة بخمس سنوات متتالية، أي دوف  إف         
أف يتجنب خطر سقوط حقوقو إذا استغل العلبمة في ابػمس السنوات السابقة للطلب حتى ولو لم 
يستغلها طواؿ "بطس سنوات التابعة للئيداع، لكن القضاء الفرنسي اعتبر أف استعماؿ علبمة مشابهة 

وابؼوقف الراىن للمشرع  ومودعة من صاحب علبمة غتَ مستعملة، لا بينع من ابغكم بسقوط حقوقو،
ابعزائري، فهو مأخوذ عن التشريع الفرنسي بحيث يفرض على صاحب العلبمة استعمابؽا ابعدي، إذا 

( ثلبث سنوات متتالية أي دوف انقطاع، فهو يتعرض لسقوط 3استغرقت عدـ الاستعماؿ مدة تتجاوز )
طلب الغتَ الذي يعنيو الأمر ابغكم حقو في العلبمة ومن ثم بهوز للجهة القضائية ابؼختصة بناء على 

بإلغاء ابغق على العلبمة لكن إذا أثبت مالك العلبمة أف ظروؼ عستَة لم تسمح لو باستعمابؽا أف بينح 
( ويفرض على ابؼودع في التشريعتُ الفرنسي وابعزائري 2أجلب إضافيا لاستغلببؽا لا يتجاوز سنتتُ )
القانونية ولا يهم إذا كاف للبستغلبؿ أبنية كبتَة أـ لا، بل الراىن إثبات استغلبؿ العلبمة حسب شروط 

 (1)أف يكوف فعليا وجديا. 

يشتًط أف تكوف التسمية قد استعملت كعلبمة وليس كاسم بذاري أو إشعار مثلب، يستخلص        
 من الأحكاـ الراىنة أف ابغق طلب إلغاء التسجيل العلبمة بسبب عدـ الاستعماؿ لا بينح إلا للغتَ

ابؼختصة، فلب تسقط ىذه ابغقوؽ بحكم  الذي يعنيو الأمر ولا بد أف يصدر القرار من قبل ابعهة القضائية
 (2) القانوف، كما لا بهوز للمصلحة ابؼختصة أخذ ىذا القرار بصورة تلقائية.

 الفرع الثاني: انتقال ملكيتها

ية التنازؿ عن العلبمة أو رىنها إلى بهب بسييز انتقاؿ العلبمة عن انقضائها، فلب تؤدي عمل         
 انقضاء 

 

 .248، ابؼرجع السابق، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .249( فرحة زراوي صالح، نفس ابؼرجع السابق، ص 2
 

      



للآثار ما  ملكيتها بل تؤدي إلى انتقابؽا إلى شخص آخر وتصبح ابغقوؽ ابؼتعلقة بدلكية العلبمة منتجة

إزاء ابغائز ابعديد بؽذا حدد ابؼشرع الأحكاـ العامة التي بهب احتًامها في ىذا المجاؿ، ومن ثم بهب أف 

تثبت "كتابة" كافة العقود ابؼشتملة على نقل ملكية القامة أو رىنها أو على منح ترخيص لاستغلببؽا أو 

ت، فيمكن إثبات العملية بأي وثيقة وفق تنازؿ عن ىذا ابغق وإذا انتقلت العلبمة نتيجة دمج مؤسسا

  (1)التشريع ابعاري بو العمل.

ولا بيكن الاحتجاج بهذه العقود إزاء الغتَ إلا إذا تم تسجيلها في دفتً العلبمات الذي بيسكو        

كاف ومهما  ( 3)ويعتبر التسجيل إجباريا مهما كانت العملية  (2)ابؼعهد الوطتٍ ابعزائري للملكية الصناعية،

مهما كاف انتقاؿ ابؼلكية، الكاملة أو حق الانتفاع بالعلبمة ( 4)غرضها الانتقاؿ الكلي أو ابعزئي للعلبمة 

 (5) فقط، يتم تسجيل ىذه العقود بإيداع نسخة أصلية مسجلة بصفة قانونية.

 

 

 

 

 
 
ة "تلغي ابعهة القضائية ابؼختصة تسجيل العلبمة بناء ابؼتضمن العلبمات التجاري 2003-07-19ابؼؤرخ في  06-03من الأمر رقم  21( ابؼادة 1

( من 7إلى  5و3)الفقرات  17طب من ابؼصلحة ابؼختصة أو من الغتَ الذي يعنيو الأمر إذا نشأ سبب من الأسباب ابؼشهورة ابؼادة  -1على ما يأتي: 
( فإف التسجيل لا يلغى إذا 2)الفقرة  17بب الإلغاء نابذا من ابؼادة ىذا الأمر بعد تسجيل العلبمة وطلبقتها بعد قرار الإلغاء، غتَ أنداد إذا كاف س

 أعلبه." 11( طلب عن الغتَ الذي يعنيو الأمر إذا لم تستعمل العلبمة وفقا ابؼادة 2اكتسبت العلبمة صفة التمييز بعد تسجيلها، )
قاؿ أو تنازؿ أو رىن ولا بيكن أف تكوف برت طائلة أي حكم "لا يكف أف تكوف العلبمة ابعماعية بؿل انت 06-03من الأمر رقم  24( ابؼادة 2

 تنفيذي جبري."
:" يشتًط برت طائلة البطلبف كتابة أو إمضاء الأطراؼ في عقود النقل أو رىن العلبمة 06-03فقرة الأولى والثانية: من الأمر رقم  15( ابؼادة 3

"يثبت الانتقاؿ يدمج  06-03من الأمر  2فقرة  15ي ينظم ىذه العقود،" ابؼادة أعلبه وفقا للقانوف الذ 14مودعة أو مسجلة في مفهوـ ابؼادة 
 ابؼؤسسات أو بأي شكل آخر بغلوؿ، ابؼؤسسات بأي وثيقة تثبت ىذا الانتقاؿ وفقا للتشريع الذي ينظم الانتقاؿ."

ابؼصلحة ابؼختصة، بردد كيفيات سجلت السجل "برت قيد الرخصة في سجل العلبمات الذي بسسكو  06-03من الأمر رقم  2فقرة  17( ابؼادة 4
 عن طريق التنظيم وبسسك ابؼصلحة مستخرجا للسجل مرقم ومؤشر عليو."

 .249، ابؼرجع السابق، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 5
 



 

  La cession de la marqueأولا:التنازل عن العلامة 

ورة منها، عنصرا جوىريا في الذمة ابؼالية لصاحبها شخصا طبيعيا أو تعد العلبمة خاصة مشه        
معنويا كاف ونظر لاعتبارىا حالا منقولا معنويا، بهوز لو تنازؿ عنها بؾانا أو بدقابل، وإذا كاف يستغل بؿلب 

 رؼ فيها.بذاريا بيكنو برويل كافة ابغقوؽ ابؼتصلة بالعلبمة إما في كليتها أو في جزء منها كما بيكنو التص

(1) 

بهب اعتبار عملية تنازؿ عن العلبمة صحيحة في حالة احتًاـ الشروط ابؼوضوعية ابؼتعلقة بصحة        
العقود بصفة عامة وعقد البيع بصفة خاصة، إذ بهوز أف يكوف التنازؿ كليا أو جزئيا، فيعد تنازؿ كليا في 

التي تنطبق عليها العلبمة أو فيما بىص   حالة عدـ وجود قيد أو شرط فيما بىص ابؼنتجات أو ابػدمات
كيفية استغلببؽا ويعد تنازؿ جزئيا إذا كانت العلبمة ابؼسجلة بزص عدة منتجات أو خدمات، ولا يتنازؿ 
صاحبها إلا عن بعض منها، بهب التساؤؿ عن وضعية العلبمة التي اختًعت بشأنها إجراءات الإيداع ثم 

لها، أي دوف ابغصوؿ على موافقة ابؽيئة ابؼختصة، ىل يؤدي رفض تنازؿ ابؼودع عنها دوف انتظار تسجي
الطلب، ومن ىنا رفض التسجيل إلى بطلبف العقد لانعداـ ابؼوضوع ؟ اعتبر جانب من الفقو الفرنسي أف 

 العقد يصبح مفسوخا لعدـ تنفيذ ابؼتنازؿ التزامو في تسليم الشيء ابؼتفق عليو.

عن العلبمة آثار التقليدية ابؼنصوص عليها في القانوف ابؼدني، نذكر من  ختاما تنتج عملية التنازؿ       
بينهما انتقاؿ ابؼلكية عن صاحب العلبمة إلى ابؼتنازؿ لو الذي يصبح بعد دفع الثمن المحدد في العقد، 

و بىضع ابؼالك ابعديد للعلبمة، وبالتالي بوق لو استغلببؽا وبضايتها ضد عمليات التقليد، أما ابؼتنازؿ، فه
لعدة التزامات منها واجب الضماف، حيث بينع عليو استغلبؿ نفس العلبمة أو بظة مشابهة بؽا ويلزـ 

 (2) باحتًاـ مبدأ عدـ ابؼنافسة إذا كاف التنازؿ عن العلبمة تابعا لعملية تابعا لعملية التنازؿ عن ابؼتجر.

 .250جع السابق، ص، ابؼر 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .251( فرحة زراوي صالح،  نفس ابؼرجع السابق، ص2
 

 



 La licence d’exploitation deثانيا:رخصة استغلال العلامة

marque 

يقصد برخصة استغلبؿ العلبمة العقد الذي بواسطتو يوافق صاحب العلبمة على منح الغتَ حق          

ية أـ لا، مقابل دفع رسوـ مناسبة لاستغلبؿ تسعى بالإتاوات استغلببؽا كليا أو جزئيا، بصورة استئثار 

(royalties Les وتعتبر ىذه العملية بالنسبة لصاحب العلبمة وسيلة لاستثمارىا خارج موطنو )

فهو يستفيد من حق استغلببؽا، لا شك في أف ىذه العملية لا تكتسب أبنية  (1)وفيما بىص ابؼرخص لو،

بظعة عالية، وبزضع رخصة استغلبؿ العلبمة مثل عقد التنازؿ للشروط  إلا إذا كانت العلبمة ذات

ابؼوضوعية العامة الواجب توافرىا في كافة العقود، ولا بد من الإشارة إلى أنو بهوز منح حق امتياز 

الاستقلبؿ بخصوص كافة ابؼنتجات أو ابػدمات التي تشملها، العلبمة أو البعض منها فقط، كما بيكن 

  ليم الذي يسمح باستعماؿ العلبمة في بؾالو.برديد الإق

بهب اعتبار رخصة استغلبؿ العلبمة عقد إبهار لإنتاج آثاره، تبعا بؽذا، يلتزـ صاحب العلبمة         

على وجو ابػصوص باحتًاـ واجب التسليم، واجب العناية وواجب الضماف، فهو ملزـ فيما بىص مثلب 

عند انقضاءه، أما ابؼرخص لو، فهو خاضع لواجب استغلبؿ العلبمة  واجب العناية بتجديد إيداع العلبمة

لتجنب خطر سقوط ابغق، وينبغي أف يتولى استغلببؽا شخصيا غتَ أنو لا بوق لو، ماعدا وجود شرط 

صريح في العقد. رفع دعوى التقليد لأنها من صلبحيات صاحب العلبمة، ولا بوق لو مبدئيا منح رخص 

إلا إذا نص العقد على خلبؼ ذلك لأف العقد مبتٍ على اعتبار ( Sous-licences)فرعية 

 (2) شخصي.

 
 .252، ابؼرجع السابق، ص2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .252( فرحة زراوي صالح، نفس ابؼرجع السابق، ص2



 ثالثا: رهن العلامة وتقديمها كإسهام في شركة

مة التصرؼ فيها بدطلق ابغرية لعدـ وجود مانع قيامو برىنها أو تقدبيها إلى بهوز لصاحب العلب         
 الشركة للحصوؿ على حصص في رأبظابؽا، إلا أف العملية الثانية نادرة جدا.

  Le nantissement de la marqueرهن للعلامة -أ

لها تكوف قابلة ينص ابؼشرع على أف ابغقوؽ ابؼخولة عن طلب تسجيل العلبمة أو تسجي          
للبنتقاؿ الكلي أو ابعزئي بقطع النظر عن برويل ابؼؤسس، يظهر من ىذا الأحكاـ أنو بهوز التنازؿ عن 
العلبمة أو انتقابؽا عن طريق الرىن إما أثناء التنازؿ عن ابؼتجر أو رىنو لكونها عنصرا من عناصره ابؼعنوية 

لا تشمل العلبمة إلا إذا كانت الأطراؼ ( 1)اريوإما بصورة منفصلة عنو لكن عملية رىن المحل التج
ابؼتعاقدة قد قمت بذكرىا صراحة في قائمة العناصر ابؼرىونة، وعلى كل بهب مهما كانت الطريقة رىن 
العلبمة أف يتم تسجيلها في دفتً العلبمات، بؽذا بوق ابؼعهد الوطتٍ ابعزائري للملكية الصناعية، أف يسلم 

سخة من القيود الواردة على العلبمة والتي تم تسجيلها في الدفتً الوطتٍ إلى كل من يهمو الأمر ن
للعلبمات، أو أف يسلم شهادة تثبت عدـ وجود أي قيد، كما بهب في حالة شطب القيود ابؼتعلقة 
بالعلبمات ابؼرىونة إيداع نسخة أصلية مسجلة بصفة قانونية للعقد ابؼتضمن رفع اليد عن الرىن أو إيداع 

 (2) ية من ابغكم القضائي النهائي.صورة ربظ

 L’apport en société de laتقديم العلامة كإسهام في الشركة -ب

marque 
إف ابؼسابنة في الشركة قائمة عن طريق التأسيس بتقديم أمواؿ نقدية أو عينية أو عمل ونظرا        

 لاعتبارىا

 
 .253ابؼرجع السابق، ص ،2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .111( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة، ص 2
 



منقولا معنويا، تعد العلبمة على قرار براءة الاختًاع من الأمواؿ ابعائز تقدبيها كإسهاـ في شركة، إف 
 الشريك ابؼقدـ يكتسب في ىذه ابغالة حصصا  في رأبظاؿ الشركة.

 المبحث الثاني: حماية العلامة التجارية 

تتمتع العلبمة بأنواعها ابؼختلفة وعلى غرار كافة حقوؽ ابؼلكية الصناعية والتجارية الأخرى،        
مزدوجة، وطنية ودولية، ومن ثم برمي حقوؽ صاحب العلبمة داخل التًاب الوطتٍ وخارجو،  بحماية

  (1)حيث يتجاوز استغلبؿ العلبمة في بعض الأحياف حدود إقليم البلبد.

 : الحماية الوطنية المطلب الأول

بزتلف ابغماية بحسب ما إذا كانت العلبمة مسجلة أـ غتَ مسجلة، فإذا كانت غتَ مسجلة لا          
أف يتمتع إلا بابغماية ابؼدنية، والاستفادة من ابغماية ابعنائية بهب استكماؿ إجراءات  (2)بهوز لصاحبها 

ـ إمكانية متابعة جزائية كل شخص تعدى على الإيداع والتسجيل، ويتًتب على احتًاـ ىذا الالتزا
 العلبمة بأي وجو من أوجو الاعتداء.

بيكن لصاحب العلبمة ابؼسجلة في ىذه ابغالة رفع دعوى مدنية مبنية على ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة         

  أو اختصاب العلبمة.

 الفرع الأول: الاعتداء على العلامة

لبمة أشكالا بـتلفة، منها يتمثل في الاعتداء على ابغق في العلبمة يكتسي الاعتداء على الع         

 عبارة عن 

 .112( عمار العيد، نفس مذكرة التخرج، ص1
 254، ابؼرجع السابق، ص2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 2

 



إظهار العنصر الأساسي من اعتداء مباشر لأنو بيس موضوع ابغماية مثاؿ ذلك التقليد. التقليد نعتٍ بو 

علبمة معينة ونقلو إلى علبمة جديدة، والعبرة فيها تقليد العناصر المحمية، التي تم إيداعها بشكل شرعي، 

سواء كانت ابظية أو بكتابات بـتلفة، أو في التغاليف، وإذا وقع التقليد على عناصر غتَ مهمة فلب بؾاؿ 

 ( 1) الاعتداء على قيمة العلبمة ىو اعتداء مباشر.البعض الآخر يتمثل في  بوجود ابعرـ للقوؿ

 أولا: صور تقليد العلامة التجارية

يتخذ التقليد عدة صور وأشكاؿ بسثل في: تشبيو العلبمة، استعماؿ علبمة الغتَ إلصاؽ العلبمة        
 (2) ة.حذؼ العلبمة، استنتاج العلبمة، بيع أو عرض للبيع بضاعة مع العلم أنها برت علبمة مزور 

 Imitation de la marque جرم تشبيه العلامة -أ

يعد مرتكبا بعنحة التقليد كل من اصطنع علبمة مشابهة بصورة تقريبية للعلبمة الأصلية من بتُ كل       
التصرفات غتَ الشرعية ابؼنصبة على العلبمة التجارية، بوتل التشبيو مكانة خاصة إذ ىي الصورة ابؼثلى 

يعة للبعتداء على العلبمات التجارية، وقد أدخل الفقو كمثاؿ القضاء في فرنسا مفاىيم القدبية والطب
موسعة للتشبيو منها التشبيو بالقياس، والتشبيو بجمع الأفكار، يعد مرتكبا للتشبيو بالقياس كل من 

كوف   استعمل علبمة تشبو من ناحية النطق العلبمة الأصلية، أما التشبيو بجميع الأفكار فيقصد بو
العلبمة ابؼختارة تذكر بالعلبمة الأصلية وتؤدي إلى ابغفظ بينهما، ويتعلق الأمر بالاستعماؿ تسمية 
متًادفة، وىو ما يسعى التشبيو بالتًادؼ، أو باستعماؿ تسمية متعارضة، كمثاؿ ذلك قرار بؾلس قضاء 

ناحية البصرية والناحية الذي اعتبر أف العلبمتتُ داني ودانيس منفرزتتُ من ال 2224-23-27وىراف 
  الفونتيكية.

 .257،  ابؼرجع السابق، ص 2006( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
 .160( نعيم مغبغب، ابؼرجع السابق، ص2
 
 
 
 
 



 استعمال علامة الغير -ب

أو  لتجارييقصد بو وضع علبمة مزورة أو مقلدة على السلع والبضائع أو على واجهة المحل ا        

الأوراؽ أو ابؼطبوعات ابػاصة بؼرتكب فعل الاستعماؿ والغاية من بذريم ىذا الفعل، ىو أف بعض 

المجرمتُ، بواولوف التهرب من العقاب، بالادعاء أف فعل التزوير كاف من الغتَ وأنهم اكتفوا باستعماؿ 

وىو يستعمل علبمات مزورة بالرغم من ( 1)العلبمة ابؼزورة فقط كحاؿ انتقاؿ ملكية المحل التجاري بالشراء 

علم ابؼشتًي بذلك فلو لا ىذا التجريم لأمكن ابؼشتًي الاحتجاج أنو ليس ىو من قاـ بالتزوير بالرغم 

ومثالو أيضا استعماؿ علبمة تاجر ،  من علمو بوجوده ولتمكن بالتالي من الآفات من العقاب العادؿ

للعلبمة التجارية، الوكيل بالعمولة الذي ( 3)يعد مستعملب مقلدة كاسم بذاري أو كعنواف للمتجر، كما 

 يوزع منتجات يعلم أنها برمل علبمة غتَ مطابقة للحقيقة.

أيا كانت الصور التي بسثل الاستعماؿ علبمة مقلدة، فلب بد أف يتم الفعل بشكل الذي يؤدي إلى         

وبة على ابؼستهلك أف يفرؽ بتُ العلبمة تظليل ابعمهور وأيامهم على النحو الذي يصبح معو من الصع

ابغقيقة والعلبمة ابؼقلدة وبالتالي يقع في الغلط بتُ العلبمتتُ، بفا يلحق ضرر بدالك العلبمة ابغقيقية، 

 (2) ويتعتُ أف يتم الاستعماؿ في عالم التجارة والأعماؿ.

ة غتَ مزورة ولا مقلدة ذىب الفقو الفرنسي إلى أبعد من ذلك، إذ اعتبر أف استعماؿ علبم       

أو ضمنية بؼالك العلبمة بعد استعمالا بؾرما للعلبمة  )أصلية( على بضاعة أو خدمة دوف موافقة صربوة،

 التجارية التجارية، وىو

 

 

 2002، الأردف، 1ع، ط( زينة غالً عبد ابعبار الصفار، ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة للملكية الصناعية، دراسة مقارنة، دار مكتبة حامد للنشر والتوزي1
 .76ص
 .67( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة، ص 2



 

إلى أف  1990-2-1ما ذىب إليو القضاء أيضا إذ انتهت بؿكمة النقض الفرنسية في قرار بؽا بتاريخ 
 . (1)جنحة استعماؿ العلبمة دوف إذف مالكها، قائمة حتى تعذر على ابؼتهم

أف الاستعماؿ المجرـ للعلبمة التجارية قائم في حق ابؼوزع غتَ  ذىب القضاء في فرنسا أيضا إلى       
ابؼعتمد الذي قاـ بتوزيع بضائع ذات قيمة، بالرغم من وجود موزعتُ معتمدين تم انتقاؤىم، وذلك 

 بدقتضى قرار

 (2) .1989-12-24عن بؿكمة استئناؼ باريس بتاريخ 

  L’appositionج( إلصاق العلامة 

، بإلصاؽ التاجر علبمة ىي ملك لغتَه على بضاعة لم ينتجها التاجر يقوـ الركن          ابؼادي للجرـ

مالك العلبمة، فهذه العملية بزتلف عن تقليد علبمة الغتَ، إذ ىي وضع علبمة أصلية "غتَ مقلدة" على 

 منتجات غتَ صادرة عن صاحب تلك العلبمة الأصلية.

بإعادة تركيب جهاز كهربائي من حطاـ جهاز قديم يعد مرتكبا للجرـ أيضا، الصانع الذي يقوـ    

ويستعمل منو ابعزء الذي ألصقت بو العلبمة الأصلية، ويضيف إليو أجزاء أخرى من صنعو وغتَ أصلية 

 (3) فيبدو ابعهاز كأنو من صنع ابؼؤسسة مالكة العلبمة.

، ولا يقوـ ركن ابؼادي يتعتُ أف برصل عملية لصق العلبمة التجارية، بهدؼ بذاري أو صناعي        
 للجرـ إذا

 .1990-02-01( قرار عن بؿكمة النقض الفرنسية الصادر بتاريخ 1
« Le délit d’usage d’une marque sans autorisation prévu par l’art.422 ,2°,c pén. est constitué 

dés l’instant ou son auteur ne peut justifier, de l’autorisation du titulaire de la marque, 

l’absence de celle-ci impliquant, sauf preuve contraire, l’intention coupable du prévenu » 
 ، جاء في حيثيتو ما يلي:1989-10-24( قرار بؿكمة الاستئناؼ باريس، 2

« …doit être condamné pour usage de la marque d’autrui sans son autorisation le distributeur 

nom agrée qui commercialise des produits de luxe couverts par une distribution sélective sans 

l’autorisation du propriétaire de la marque… » 
 .69( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة، ص 1



رمز بؼهنة حرة غتَ التجارة أو  كاف ابؽدؼ ىو الاستعماؿ الشخصي، أو إذا استعمل بإشارة أو          

 الصناعة.

بهب أف يكوف ىناؾ ارتباط وثيق بتُ العلبمة والبضاعة، أي أف تكوف العلبمة دالة على البضاعة       

التي ألصقت عليها، ذلك أف إلصاؽ علبمة دالة على ابػمور، على بضاعة بسثلت في زيوت لا يؤدي إلى 

.  (1) قياـ ابعرـ

 د( حذف العلامة
يقصد بهذا الفعل "كشط أو حك العلبمة، أو إعادة تغليفها، وىي من الأفعاؿ القدبية في          

 1928ميداف الاعتماد على العلبمة التجارية، وذلك أف ابؼشرع الفرنسي قد جرـ ىذا الفعل منذ 
واعتبارىا مساس بشهرة العلبمة، يطرح  1928-26-28بدقتضى نص خاص صادر بقانوف ابؼؤرخ 

لفعل إشكالا بالنسبة للصناع الذين يعتمدوف على إعادة تأىيل البضائع، وصناعة قطع الغيار ومن ىذا ا
ذلك يعد مرتكبا الفعل العلبمة، ابؼيكانيكي الذي يشتًي قطع غيار من منتجتُ غتَ أصليتُ، بالرغم من 

ثم يقوـ بتًكيبها  أف ىؤلاء يضعوف علبماتهم على البضاعة التي ينتجونها، ويقوـ بحذؼ ىذه العلبمات،
، ومثاؿ ذلك قضية شركة جبن البقرة الظريفة صاحبة ( 1)من دوف علبمة، وباستعماؿ العلبمة الأصلية 

علبمة دانيس ضد شركة جارفي دانوف صاحبة علبمة داني، فصل فيها بؾلس قضاء وىراف الغرفة التجارية 
من حيث الأشكاؿ سوى فيما أف ىاتتُ العلبمتتُ بـتلفتتُ من حيث النطق و  2224-23-27في 

 بىص الرسم والألواف ولذا لا بزلق غلط بتُ ابؼستهلكتُ.

   La reproduction ه( استنساخ العلامة

يشكل الاستنتاج العلبمة التجارية، في ظل النظم القانونية القدبية، ابؼفهوـ ابؼباشر للتقليد، وىو           

 زء من علبمة الغتَ. خلق صورة مطابقة أو شبو مطابقة لكل أو بع

 .186( نعيم مغبغب، ابؼرجع السابق، ص1
 .187(نعيم مغبغب، نفس ابؼرجع سابق، ص1



 « La contrefaçon par reproduction est la reproduction à 
l’identique (1) ou au quasi- identique de tout ou partie de la 

marque d’autrui.»        

قليد بالاستنساخ، بغض النظر عن استعماؿ العلبمة أو عدـ استعمابؽا، وىكذا يعد كما يوجد ت         
، التاجر الذي يضع ابػاتم، القنينات، الطوابع، الأظرفة حتى كانت مطابقة  مرتكبا للركن ابؼادي للجرـ

-25-26لعلبمة الغتَ وذلك حتى قبل أف يقوـ بإلصاؽ ىذه العلبمات، بؿكمة الساف الكبرى 
 صعوبة في ىذا النموذج من بماذج الاعتماد على العلبمة التجارية، إذا كانت العلبمة ، ولا1965

 ، التجارية تتشكل من شق واحد ذلك أف الاستنساخ في ىذا ابغالة يؤدي إلى قياـ الركن ابؼادي للجرـ
غتَ أف الصعوبة تدؽ، إذا كانت العلبمة تتشكل من أكثر من شق، وكاف شق منها صورة مطابقة 

  صل لعلبمة قائمة.للؤ

، فالعبرة في ذلك، حسب ما توصل إليو القضاء في فرنسا         أنو ىذه ابغالة، بيكن ألا يقوـ ابعرـ
تكوف بددى قابلية العلبمة بؿل الغلبؼ، وابؼشكلة بؾموعة من الأجزاء، يشكل إحداىا استنساخا لعلبمة 

 Constitue un tout indivisible مسجلة مدى قابليتها لأف تكوف كلب غتَ قابلية للتجزئة.

et uniqueومثاؿ ذلك قضي في فرنسا أنو: العلبمة . "eau de roche  لا تشكل تقليد
 (2) .1974-12-2" بؿكمة النقض الفرنسية الغرفة التجارية  rocheللعلبمة" 

La marque «eau de roche» n’était pas une contrefaçon de la  
marque «roche».  

قى التقدير إلى قضاة ابؼوضوع، ما إذا كاف ابعزء ابؼشكل للعلبمة بؿل ابػلبؼ والذي يشكل في نفس ويب

الوقت صورة طبق الأصل لعلبمة مسجلة، ما إذا كاف ىذا ابعزء مؤثر في العلبمة أي بيكن أف تقوـ من 

جلة ىي التي تشكل إذا كانت العلبمة ابؼس( 3) دونو، أـ يشكل مع غتَه من الأجزاء كلب لا بيكن فصلو

 من أجزاء فإف بضايتها

p 85. Chavannes Albert, marques de fabrique de commerce ou de service, France, mars 1997, 
)1 
 .116( عمار العيد، نفس مذكرة التخرج، ص 2
 



الذي كلها أمر ضروري، فلب بهوز أف يقلد أي تاجر جزء منها، وأف ابعرـ بذلك يقوـ في حق التاجر 

  يستنسخ جزء من علبمتو مركبة حتى كانت مسجلة.

كما طرح الفقو إشكالية تربصة العلبمة من لغة إلى أخرى، ما إذا كاف يشكل استنساخا بؽا، إذا         

كانت التًبصة، مطابقة بساما، وىكذا أستقر الرأي أف التًبصة تشكل علبمة مستقلة ومبتكرة، متى كاف 

مثاؿ ذلك قضي في فرنسا أف  (1)أو أنها غتَ شائعة لديو، ولا متعارؼ عليها، ابعمهور لا يدرؾ معناىا

-11-23" بؿكمة استئناؼ باريس  riz eclair" لا تشكل تقليد العلبمة "  riz flashعلبمة " 

1959. 

 و( بيع أو عرض للبيع بضاعة مع العلم أنها تحت علامة مزورة

لتي برمل العلبمة ابؼقلدة للبيع، في واجهة المحاؿ، أو في يدخل في نطاؽ التجريم عرض السلع ا        

فروع التابعة بؽا، أو تداوبؽا عن طريق نشرات تصف السلعة وتبتُ مزاياىا، ولا يشمل العرض للبيع بؾرد 

 الإبهاب للجمهور وإبما يشمل أيضا التخزين بغرض البيع لبضائع برل العلبمة ابؼزورة.

برمل علبمة مزورة، يشكل اعتداء على العلبمة، إذا قصد من ابغيازة البيع فبمجرد حيازة ابؼنتجات التي 

وإف لم يقم بيعها فعلب، سواء بست ابغيازة داخل بـازف البائع أو في منزلو، أما إذا كانت ابغيازة بغرض 

 (2) الاستعماؿ الشخصي، فعندئذ تنفي ابعربية، وإف كاف ابغائز يعلم أف البضائع برمل علبمة مزورة.

ىذه بعض صور الفعل التعدي على العلبمة التجارية، وبالرغم من ذلك، قد توجد أفعاؿ           

 أخرى تدخل في بؾاؿ التجريم. 

 .85( زينة غالً عبد ابعبار الصفار، ابؼرجع السابق، ص1
 .116( عمار العيد، نفس مذكرة التخرج، ص 2
 



          

ريع ابعزائري إذا اعتبر كل الأفعاؿ ابؼاسة بابغق الاستئثاري للعلبمة نظرا للطابع ابؼوسع الذي أخذ بو التش

 2223-27-19ابؼؤرخ  26-23من الأمر رقم  26التجارية فعلب بؾرما طبقا للؤحكاـ ابؼادة 

 (1) ابؼتضمن العلبمات التجارية.

 فرع الثاني: الحماية المدنية والجزائية

 أولا: الحماية المدنية

العلبمة رفع دعوى مدنية أماـ المحكمة لطلب تعويض الضرر اللبحق بو بسبب بهوز لصاحب         
تقليد العلبمة أو تشبيهها، إف ىذه الدعوى مكفولة لصاحب العلبمة غتَ ابؼسجلة من جهة، ولصاحب 

 العلبمة ابؼسجلة من جهة أخرى.

ة مغتصب، وبهوز لضحية لا برتاج القضية ابؼقدمة أماـ القاضي القسم ابؼدني إلى إثبات سوء ني      
الاعتداء رفع دعوى ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة لطلب تعويض الضرر اللبحق بها، أف دعوى التقليد العلبمة، 
لا بهوز رفعها إلا صاحب العلبمة أو صاحب التًخيص ضد من قاـ بالتقليد، وىذا ما أشار إليو ابؼشرع 

ا إذا كاف الأمر يتعلق بدعوى ابؼنافسة غتَ بينم (2)،26-23من الأمر رقم  26ابعزائري في ابؼادة 

  جراء ىذا التصرؼ أف يرفع ىذه الدعوى.ابؼشروعة، بهوز لكل من بغقو ضرر من 

 ثانيا: الحماية الجزائية 

 .256، ابؼرجع السابق، ص 2001( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، 1
أعلبه، يعد جذبو تقليد  10،  ابؼتضمن العلبمات التجارية "مع مراعاة أحكاـ ابؼادة 2003-07-19ابؼؤرخ  06-03من الأمر رقم  26( ابؼادة 2

بات المحددة العلبمة مسجلة كل عمل بيس بابغقوؽ الاستئثارية لعلبمة قاـ بو الغتَ حرقا بغقوؽ صاحب العلبمة بعد التقليد جربية يعاقب عليها بالعقو 
 أدناه" 33إلى  27في ابؼواد 

 

       



يبتُ ابؼشرع الأفعاؿ التي تعتبر اعتداء مباشر أو غتَ مباشر على ملكية العلبمة أو قيمتها، حدد        

جنحة التقليد بدعتٌ واسع للمحكمة بالنظر إلى الاعتداءات التي يقوـ بها الغتَ فرقا للحقوؽ الاستئثارية 

ة لنشر تسجيل العلبمة بـلة بحقوؽ ابؼعتًؼ بها لصالح صاحب العلبمة ابؼودعة، لا تعد الأفعاؿ السابق

صاحب العلبمة والأفعاؿ اللبحقة بيكن متابعتها في حالة تبليغ نسخة من تسجيل العلبمة للمقلد 

ابؼشتبو فيو، تتطلب إجراءات ابؼتابعة وجود علبمة مسجلة وصحيحة، لذلك سنتتُ أنواع الاعتداء على 

 (1) جراءات التحفظية التي بهوز ابزاذىا.الإ العلبمة والإجراءات المحددة قانونا مع بياف.

 الفرع الثالث: المتابعة والجزاء

لم يقيد ابؼشرع ابعزائري، على غرار أغلب التشريعات ابؼقارنة، النيابة العامة في متابعة مرتكب جرـ        

إذ  التقليد بأي قيد من قيود برريك الدعوى العمومية، وبذلك تظل الدعوى خاضعة للقواعد العامة،

، من أي جهة كانت سواء بشكوى الشخص  بيكن لوكيل ابعمهورية برريك الدعوى متى علم بابعرـ

ابؼضرور، أو بعد معانيو ابعرـ من قبل الضبط القضائي على غرار ابعمارؾ والدرؾ الوطتٍ، والأمن 

بعزائري، وعلى غرار الوطتٍ، وأعواف مراقبة ابعودة وقمع الغش، وأعواف ابؼنافسة والأسعار، غتَ أف ابؼشرع ا

أغلب التشريعات ابؼقارنة خص ىذا ابعرـ بعقوبات خاصة، قسم ضمنو العقوبات الردعية عن عقوبات 

 (2) سالبة للحرية وغرمات، وعقوبات تبعية كابؼصادرة، والإتلبؼ وقسم خصصو للئجراءات التحفظية.

 أولا:العقوبات الردعية

    

 
 .256، ابؼرجع السابق، ص 2006انوف التجاري، ( فرحة زراوي صالح، الكامل في الق1
        .258( فرحة زراوي صالح، نفس ابؼرجع السابق، ص2



 

( أشهر إلى سنتتُ وبغرامة من مليونتُ وبطسمائة 6جنحة تقليد العلبمة يعاقب عليها بابغبس من ستة ) 
بتتُ فقط كل ( دج أو بإحدى مائتتُ العقو 12.222.222( دج العشرة ملبيتُ )252.222ألف )

-23من الأمر رقم  32شخص ارتكب ىذه ابعنحة، وىذا ما نص عليو ابؼشرع ابعزائري بأحكاـ ابؼادة 
بالإضافة إلى الغلق ابؼؤقت أو النهائي للمؤسسة  (1)ابؼتضمن التجارية، 2223-27-19ابؼؤرخ في  26

  الأشياء بؿل ابؼخالفة.ومصادرة الأشياء والوسائل والأدوات التي استعملت في بـالفة، مع إتلبؼ 

 الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة -أ

ابؼتضمن العلبمات التجارية  57-66لم يكن ابؼشرع ابعزائري يقر بهذه العقوبة في ظل الأمر        
 ابعديد. 2223-27-19ابؼؤرخ  26-23ابؼلغاة بدقتضى الأمر رقم 

زائري السائد آنذاؾ والذي لم يكن يعرؼ مفهوـ يعتبر الأمر منطقيا في ظل النظاـ القانوني ابع       
العقوبات ابؼطبقة على الشخص ابؼعنوي، إذ لم يكن قانوف العقوبات ابعزائري يعتًؼ بابؼسؤولية ابعزائرية 

-29ابؼؤرخ في  37-75للشخص ابؼعنوي الاستثناء، وفي بعض النصوص ابػاصة على غرار الأمر رقم 
ابؼؤرخ  36-92بؼخالفات ابؼتعلقة بتنظيم الأسعار والقانوف ابؼتضمن الأسعار وقمع ا 24-1975
ابؼعدؿ،  1991ابؼتضمن ابؼباشر والرسوـ ابؼماثلة، الصادر بدوجب قانوف ابؼالية  31-12-1992

ابؼتضمن قمع بـالفة التشريع والتنظيم ابػاصتُ  1996-27-29ابؼؤرخ  22-96والأمر رقم 
 (2)بالصرؼ وحركة رؤوس الأمواؿ.

 

 ابؼتضمن العلبمات التجارية. 2003-07-19ابؼؤرخ في  03-06من الأمر  32ادة ( ابؼ1
وابؼتضمن القانوف العقوبات  1966يوليو سنة  8ابؼؤرخ في  156-66" مع مراعاة الأحكاـ الانتقالية بؽذا الأمر ودوف الإخلبؿ بأحكاـ الأمر رقم 

( أشهر إلى سنتتُ وبغرامة من مليونتُ وبطسمائة ألف دينار 6بس من ستة )ابؼعدؿ وابؼتهم، فإف كل شخص ارتكب جنحة تقليد يعاقب بابغ
 -القلق ابؼؤقت أو نهائي للمؤسسة -دج( أو بإحدى ىاتتُ العقوبتتُ فقط مع: 1000000000دج( إلى عشرة ملبيتُ دينار ) 205000000)

 بؿل ابؼخالفة." إتلبؼ أشياء -مصادرة الأشياء والوسائل والأدوات التي استعملت في ابؼخالفة
 .96( عمار العيد، ابؼذكرة السابقة،ص 2
 

       



لم يعتًؼ ابؼشرع ابعزائري بهذه ابؼسؤولية إلا بعد تعديل قانوف العقوبات بدقتضى القانوف رقم            

بعد اتساع دائرة الفقو ابؼنادي بذلك، غتَ أف الإشكاؿ الذي يثور  2224-11-12ابؼؤرخ  24-15

قوبة التي أو ردىا ابؼشرع ابعزائري في مواجهة ابؼؤسسة التجارية، ىو أف ابؼشرع قرر أف حل بدناسبة الع

ابؼؤسسة مرتبط بالعقوبة ابؼتخذة ضد التاجر الذي يرتكب جرـ التقليد، وفرضو بصفة إلزامية، دوف أف 

ىذا الإشكاؿ أف يشتَ ما إف كاف التاجر قد ارتكب التقليد لصالح ابؼؤسسة التجارية التي يستَىا ومرد 

التاجر قد يكوف مستَ للمؤسسة التجارية، فتَتكب ابعرـ باسم ابؼؤسسة ولفائدتها في فيقتضي الأمر إذف 

إنزاؿ عقوبة ابغبس أو الغرامة بالتاجر ابؼقلد، وعقوبة الغلق بؼدة بؿدودة، أو بصفة نهائية بابؼؤسسة 

 (1) التجارية كشخص معنوي.

مستَا للمؤسسة التجارية، غتَ أنو يقوـ بالتقليد لفائدتو الشخصية، أو يكوف التاجر ابؼقلد         
الفائدة مؤسسة أخرى لو علبقة بها، فلب يكوف التي يستَىا أي ذنب يؤدي إلى حلها، وعقوبة لا بيكن 
نطق بها، إلا إذا كاف التقليد تم بابظها وبغسابها وأنو يتعتُ على القاضي التأكد من ذلك وإبرازه في 

، وتعد مسألة الغلق النهائي أو ابؼؤقت مسألة موضوعية، بزضع لرقابة قضاة ابؼوضوع، ويتعتُ أف حكمو
، وإلى درجة تأثتَه على ابؼستهلك.  (2)يتم تقديرىا بالنظر إلى درجة خطورة ابعرـ

مصادرة الأشياء والوسائل والأدوات التي استعملت في المخالفة أو  -2
 إتلافها 

، تعرؼ ابؼصادر تعتبر نتيجة من       طقية على اعتبار أف ىذه الوسائل والأدوات أدت إلى ارتكاب ابعرـ
على أنها نزع ملكية ابؼاؿ جبر عن صاحبو بغتَ مقابل، وإضافتو إلى ملك الدولة، سواء كاف ابؼاؿ ملكا 

ء الغرض حيث عرفت بؿكمة النقض ابؼصرية ابؼصادرة أنها إجرا لو لغتَه إذا ما استعمل في ارتكاب جربية،
 منو 

 
 .117( عمار العيد، نفس مذكرة التخرج ، ص1
 .258( فرحة زراوي صالح، الكامل في القانوف التجاري، ابعزء الثاني، ص 2
 



 

بسليك الدولة أشياء مضبوطة ذات صلة بجربية قهرا عن صاحبها وبغتَ مقابل، إذ يتبتُ أف ملكية ىذه 

إذ يتعتُ بررير بؿضر ضبط ىذه الأدوات، بوتفظ بنسخة منو  الأدوات والوسائل تؤوؿ إلى إملبؾ الدولة، 

كدليل إثبات يدرج بابؼلف ابعزائري للمقلد، وتسلم مديرية أملبؾ الدولة، بدقتضى نسخة أخرى منو 

تستلم الأدوات للتصرؼ فيها حسب طبيعتها، إما بيعها بابؼزاد العلتٍ، وإما بتخصيصها بعهة إدارية 

       (1) تكوف بحاجة إليها.

يستوي في ذلك أف تكوف ىذه ابؼعدات ملكا للمقلد أـ لغتَه، فالقاضي ابعزائري لا يبحث في        

، وما على مالكها  ملكيتها وإبما يأمر بدصادرتها، بالرغم من مالكها، على اعتبار أنها تسميت في ابعرـ

 (2)لقضاء ابؼدني: الأصلي، إف كاف شخصا آخر غتَ ابؼتهم، ألا يعود على ىذا الأختَ أماـ ا

لم يكن ابؼشرع ابعزائري دقيقا في ابؼصطلحات القانونية ابؼستعملة، إذ استعمل عبارة "مصادرة       

الأشياء والوسائل والأدوات التي استعملت في ابؼخالفة"، وىي عبارة دالة على أف ابؼقصود ىي وسائل 

 ىل يتعتُ على القاضي مصادرتها بدورىا ؟التقليد، فماذا عن البضائع التي برمل العلبمة ابؼقلدة، 

، أنو بيكن للمحكمة، أف تأمر بدصادرة ىذه 716-14أما ابؼشرع الفرنسي أكد بأحكاـ ابؼادة 

البضائع، أو تأمر بتسليم البضائع التي برمل العلبمة ابؼقلدة إلى مالك العلبمة الأصلية )التاجر الضحية( 

بإتلبؼ البضائع التي برمل علبمة مقلدة، على ألا يكوف دوف تعويض آخر وبيكن للمحكمة أف تأمر 

الاتلبؼ إلا للؤشياء التي لا تصلح للبستهلبؾ، أما الأشياء التي تصلح للبستهلبؾ أو الاستعماؿ، فأنها 

 تأمر بدصادرتها لفائدة أملبؾ الدولة للتصرؼ فيها، وتتم عملية الإتلبؼ بدعرفة وكيل ابعمهورية، 

 
 .118فس مذكرة التخرج، ص( عمار العيد، ن1
 .273( فرحة زراوي صالح، ابؼرجع السابق، ص 2



 

    

 (1)بعد أف يتم بررير بؿضر بذلك، على أف يتم الاحتفاظ بعينة من البضائع كدليل إثبات.

 ( الجنح الأخرى غير التقليد4

، ينبغي تذكتَ إلى جانب جنحة التقليد، اىتم ابؼشرع بجنح أخرى خاضعة لعقوبات أقل صرامة         
أف علبمة السلعة أو خدمة تعد إلزامية بالنسبة لكل سلعة أو خدمة تم تقدبيها أو بيعها، أو عرضها للبيع 
غتَ كافة أبكاء التًاب الوطتٍ، إف ىذه الأحكاـ آمرة ولذا كاف من ابؼنطقي إخضاع كل  من قاـ بخرقها 

بس من شهر إلى سنة أو بغرامة من بطسمائة لعقوبة جزائية وىذا ما جاء بو ابؼشرع بحيث يعاقب بابغ
(دج أو بإحدى ىاتتُ العقوبتتُ فقط الأشخاص 2.222.222( دج إلى مليونتُ )522.222ألف )

الذين يبغوف أو يعرضوف أو يعرضوف للبيع عن قصد منتجا واحدا أو عدة منتجات أو قدموا خدمات لا 
  برمل علبمة.

لعنصر ابؼادي، أي وجود منتجات لا برمل علبمة أو بيعها أو تفرض ابعنحة التقليد توافر ا        
عرضها للبيع لكنها تتطلب كذلك توافر العنصر ابؼعنوي، كسوء النية نظرا لاستعماؿ العبارة "تعمدوا" في 

ويتمتع قضاة ابؼوضوع  2223-27-19ابؼؤرخ  26-23من الأمر رقم  33النص القانوف ابؼادة 
قع ويعاقب كذلك الأشخاص الذين وضعوا على سلعهم أو خدماتهم علبمة بسلطة واسعة في تقدير الوا

لم تسجل أو لم يطلب تسجيلها يعاقب ىذا التصرؼ لكونو يكاد يسبب ضررا للمستهلك نتيجة ترويج 
منتجات دوف بياف صاحبها أو مصدرىا، وىذا ما يسمح بالقوؿ أف ابعنح ابؼنصوص عليها في ابؼادة 

بزتلف عن ابعنح الأخرى لأنها تهدؼ إلى بضاية ابؼستهلك أكثر من بضاية  26-23من الأمر رقم  33
 (2)صاحب العلبمة.
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اصة، حيث لم يقتصر على منح ابؼعتٍ تعد عناية ابؼشرع بشأف بضاية ابغق مالك العلبمة عناية خ     

بالأمر حق رفع دعوى مدينة أو جزائية، بل نص كذلك على إجراءات برفظية بهوز لو ابزاذىا قبل رفع 

  دعوى التقليد حتى يتمكن من إثبات ىذا الفعل.

بهوز لصاحب العلبمة أف يطلب بدقتضى أمر من رئيس المحكمة إجراء الوصف ابؼفصل للسلع         
ساعدة خبتَ عند الاقتضاء، مع ابعزء أو بدونو للمنتجات التي يدعي أنها برمل علبمة تسبب لو ضررا بد

( إجبارية، لكنها تعد وسيلة تسمح saisie. Contre façonليست عملية حجز التقليد )
للمدعى بإثبات ارتكاف ابعنحة، بيكن ابغجز في إجراء وصف مفصل للؤثاث أو منتجات التي ينطبق 

ها التقليد غتَ أنو لا بيكن ابزاذ ىذا الإجراء إلا إذا أثبت الطالب نشر تسجيل العلبمة أو قاـ بتبليغ علي
نسخة من تسجيل العلبمة للمقلد وفيما بىص حجز الأشياء ابؼقلدة، فإنو بهوز للحكمة أف تأمر بو بناء 

 (1) على طلب ابؼدعي.

دفع كفالة، وبهب برت طائلة البطلبف أف تسلم لأصحاب بهوز بؽا في ىذه ابغالة أف تلزمو ب             
أو التي تم حجزىا في حالة ابغجز العيتٍ، نسخة من أمر رئيس  الأشياء ابؼوصوفة في حالة ابغجز الوصفي

 (2) المحكمة مرفوقة عند الاقتضاء بنسخة من العقد ابؼثبت لإيداع الكفالة.

لى السلطة القضائية بالطريق ابؼدني أو بالطريق ابعزائي يتوجب على صاحب الالتماس الالتجاء إ         
في أجل شهر، وإلا أصبح الوصف أو ابغجز باطلب بقوة القانوف وذلك بصرؼ النظر عن التعويضات 
التي بيكن طلبها بسبب الأضرار النابصة عن عملية التقليد، إف بطلبف حجز التقليد لا بيس صحة 

ى ابغق ابؼدعي في رفع الدعوى أماـ القضاء لأف ابغجز لا بعد الدعوى في ابؼوضوع أي لا يؤثر عل
 الوسيلة من وسائل الإثبات 
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طق بعدـ السماح لكنو يتًتب على ىذا البطلبف واجب استبعاد ابغجز من ابؼناقشة، كما يقضي ابؼن

  لصاحب العلبمة بطلب إجراء حجز ثاني إذا أبنل رفع الدعوى في الأجل القانوني.

إف أحكاـ التشريع الفرنسي ابؼتعلقة برفع دعوة التقليد، تثتَ نوع من اللبس والغموض إذ تظهر         

ميزة عن تلك الدعوى الاستعجالية كإجراء ذي طابع خاص خاضع، وىو أمر قابل للنقد، لشروط مت

 (1)ابؼنصوص عليها في التشريع العاـ. 

إف ابؼشرع ابعزائري أجاز العلبمة ابؼسجلة أف يقدـ طلبا خطيا للمديرية العامة للجمارؾ، يلتمس         

فيو تدخل إدارة ابعمارؾ، إذا اعتبر أف سلع موضوع عملية استًاد برمل علبمة، قلده ولذا بهب حجزىا، 

اذ القرار عن دراية بهب أف بوتوي الطلب على عدة معلومات كإثبات ملكية العلبمة، حتى يتستٌ بؽا ابز

وتاريخ وصوؿ السلع وىوية ابؼستورد أو ابغائز، وفي حالة قبوؿ الطلب، بيكن إدارة ابعمارؾ أف تفرض 

ية إذا  على صاحب ابغق تقديم ضمانات عن أجل تغطية مسؤولية المحتملة بذاه ابؼستوردين ابؼعنيتُ بالعمل

كاف غتَ متبوع بسبب فعل أو نسياف من مالك ابغق أو إذا تبتُ أف السلع لا برمل علبمة مقلدة، كما 

ترمي ىذه الضمانات إلى تسديد النفقات التابعة لوضع السلع برت رقابة بصركية، وعلى مالك ابغق 

بعمارؾ ابؼختص فورا ابؼتضرر إخطار ابعهة القضائية ابؼؤىلة للبث في ابؼوضوع وكذا إعلبـ مكتب ا

( أياـ مفتوحة، قابلة 12بالإجراءات التحفظية ابؼتخذة، فإذا لم يقع صاحب الطلب في أجل عشرة )

للتمديد مرة واحدة، بإعلبـ مكتب ابعمارؾ بعملية إخطار السلطة القضائية أو إشعاره بابزاذ الإجراءات 

بغجز" وىذه الأحكاـ مأخوذة حرفيا التحفظية بوق للمكتب أف يقرر رفع اليد عن السلع موضوع "ا

 (2) وبدجملها عن التشريع الفرنسي الذي يهدؼ إلى مراقبة ابغدود الفرنسية مراقبة فعالة.
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 المطلب الثاني: الحماية الدولية 

يتمتع صاحب العلبمة، زيادة عن ابغماية الوطنية، مدنية كانت أو جنائية بحماية دولية بدقتضى         

 اتفاقية باريس واتفاقية مدريد وبروتوكوؿ مدريد. 

 الفرع الأول: في إطار اتفاقية باريس

بؼعدلة وا 1883مارس  22تقتضي اتفاقية باريس ابؼتعلقة بحماية ابؼلكية الصناعية ابؼؤرخة في        
إلى اتفاقية باريس وصادقت عليها بؼنح ابؼودع بضاية واسعة، كما صادقت على اتفاقية  (1)انضمت ابعزائر

 إنشاء ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية.

تهدؼ اتفاقية باريس إلى بضاية ابؼلكية الصناعية بدعناىا الواسع، بؽذا لا تسري على العلبمات         
ية وعلبمات ابػدمة فقط، بل تنطبق كذلك على الرسوـ والنماذج الصناعية وبراءات الصناعية أو التجار 

الاختًاع والأبظاء التجارية وتسميات ابؼنشأ وىي تنص خاصة على نبدأ ابؼعاملة بابؼثل الرعايا الابراد 
ة بغماية وابؼقصود ىنا أف رعايا كل دولة من دوؿ الابراد يتمتعوف في بصيع دوؿ الابراد الأخرى بالنسب

ابؼلكية الصناعية بابؼزايا التي بسنحها حاليا أو قد بسنحها مستقبلب قوانتُ تلك الدوؿ للمواطنتُ وتتضمن 
أحكاما خاصة بشروط تسجيل العلبمات وبحماية العلبمة ابؼشهورة، وكذلك بابػطر ابؼتعلق باستعماؿ 

 (2) بعض الشعارات كعلبمات.

مادتها السادسة بأنو بردد شروط إيداع والتسجيل العلبمات إف اتفاقية باريس تقضي في         
 الصناعية أو 

 

 

وابؼتضمن انضماـ ابعمهورية ابعزائرية الدبيقراطية  1966فيبراير  25ابؼوافق  1385ذي القعدة عاـ  5ابؼؤرخ في  48-66( بدقتضى الأمر رقم 1
 قة بحماية ابؼلكية الصناعية.وابؼتعل 1883مارس  20الشعبية إلى اتفاقية باريس ابؼؤرخة في 
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التجارية في كل دولة من دوؿ الابراد عن طريق تشريعها الوطتٍ، لا بهوز رفض طلب التسجيل علبمة 
طاؿ صحتها استنادا إلى مودعة من قبل أحد رعايا دولة من دوؿ التحاد في أي دولة من الابراد أو إب

علم إيداعها أو تسجيلها أو بذديدىا في دولة ابؼنشأ، وأختَا تعتبر العلبمة التي سجلت طبقا للقانوف في 
إحدى دوؿ  الابراد مستقلة عن العلبمات التي سجلت في دوؿ الابراد الأخرى بدا في ذلك دولة 

 (1) ابؼنشأ.

 فرع الثاني: في إطار اتفاقية مدريد

نظاـ خاص بالعلبمات الدولية بناء على اتفاقية مدريد التي أعيد النظر فيها  1891أنشئ عاـ         
تنص ىذه الاتفاقية على  1972والتي انضمت إليها ابعزائر عاـ  1967جويلية  14باستوكهولم في 

الرعايا قاعدة آمرة، إلا وىي واجب تسجيل العلبمة في ابؼنشأ قبل تسجيلها دوليا، وذلك بعدـ بظاح 
الدوؿ الأعضاء بإبداع علبماتهم في دوؿ أخرى إلا إذا تم تسجيلها في دولة ابؼنشأ وينبغي التذكتَ في ىذا 
السياؽ أف التسجيل الدولي يتحقق بواسطة إجراء موحد لدى ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية 

(o.m.p.iبىيف وبعد مراقبة انتظاـ الإيداع يتولى ابؼكتب الدولي لل ) منظمة تسجيل العلبمة وإعلبف
الإدارات الوطنية للدوؿ ابؼعنية وتكمن أبنية الإيداع الدولي في تبسيط إجراءات الإيداع، إذ ينتج إيداع 
واحد لدى ابؼكتب الدولي نفس الآثار التي ينتجها الإيداع الوطتٍ في الدوؿ الأعضاء، وبردد مدة بضاية 

ية تبقى في ابػمس السنوات التابعة للئيداع الدولي متصلة العلبمة بعشرين سنة، إف العلبمة الدول
بالتسجيل الوطتٍ الذي أجري في بلد ابؼنشأ ويتًتب على ذلك أف فقداف ابغقوؽ على العلبمة الوطنية 

 (2) يؤدي مباشرة إلى فقدانها على الفلبحة الدولية.

اؼ ابؼنظمة العابؼية للملكية غتَ أنو الانتقادات التي وجهت إلى اتفاقية مدريد أدت برت إشر     
 الفكرية، إلى
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يونيو  27إبراـ اتفاؽ حوؿ التسجيل الدولي للعلبمات ابؼعروؼ بتسمية بروتوكوؿ مدريد ابؼؤرخ في 
 (1) .1996فيذ، في أفريل والذي دخل لتن 1989

الفرع الثالث: بروتوكول اتفاق مدريد بشأن، التسجيل الدولي للعلامات 
9191 

 نشأة البروتوكول  -9

شكل غياب بعض الدوؿ الرئيسية عن اتفاقية مدريد في ميداف العلبمات التجارية، بدا فيها          
قيقية وبراوؿ، منذ زمن منظمة الفكرية العابؼية أف الولايات ابؼتحدة وابؼملكة ابؼتحدة والياباف، مشكلة ح

بذد بؽا حلب حيث بستت عدة بؿاولات في العقد الأختَ لإبهاد نظاـ جديد حوؿ التسجيل العابؼي 
عقد في مدريد، وبتنظيم إشراؼ من ابؼنظمة الفكرية العابؼية  1989للعلبمات التجارية، ففي جويلية 

بقاز برتوكوؿ )ملحق( الاتفاقية مدريد حوؿ التسجيل العابؼي للعلبمات، )الويبو(، ابؼؤبسر الدبلوماسي لإ
بروتوكولا )ملحقا( لاتفاقية مدريد بخصوص التسجيل  1989-26-27وقد تبتٌ ابؼؤبسر بالإبصاع 

 (2) العابؼي للعلبمات.

 الهدف من البروتوكول -2

 غرض برقيق ثلبث الأىداؼ:اعتمد بروتوكوؿ مدريد بشأف التسجيل الدولي للعلبمات ب          

إدخاؿ بعض التغتَات والسمات ابعديدة في نظاـ التسجيل الدولي للعلبمات وفقا لاتفاقية مدريد أولا:
 وابؽدؼ منها إزالة الصعوبات التي بروؿ دوف انضماـ بعض البلداف إلى اتفاقية مدريد ويطبق بحيث يكوف

ـ العلبمات التجارية الذي تطبقو ابعماعة الأوروبية وما إقامة روابط بنظا ثانيا:؛  مكملب لاتفاقية مدريد
 أف
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تصبح ابعماعة الأوربية طرفا في البروتوكوؿ، حتى يكوف في إلا مكاف أف يستند طلب التسجيل الدولي 

ـ بناء على البروتوكوؿ إلى طلب أو التسجيل لدى مكتب ابعماعة الأوربية للتنسيق في السوؽ ابؼقد

الداخلية )العلبمات التجارية والرسوـ والنماذج الصناعية( وأف يستفيد التسجيل الدولي الذي بهري بناء 

لدولي للعلبمات، بناء إمكانية إيداع طلبات التسجيل ا ثالثا: على البروتوكوؿ من آثار التسجيل الأوربي؛

 (1) على البروتوكوؿ، باللغة الابقليزية فضلب عن اللغة الفرنسية.

 التغيرات الرئيسية في البروتوكول

بهوز بؼودع الطلب ألا يستند في الطلب الذي  -1يتضمن البروتوكوؿ ابؼستجدات وتتمثل في:         

مكتب ابؼنشأ الوطتٍ أو )الإقليمي(  يقدمو للحصوؿ على التسجيل الدولي إلى تسجيل علبمتو في

بهوز  -2فحسب بل كذلك إلى أي طلب للتسجيل الوطتٍ أو )الإقليمي( يقدمو إلى ذلك ابؼكتب؛ 

شهر )بدلا من  18لكل طرؼ متعاقد ينشد مودع الطلب بضاية علبمتو في أراضيو أف يعلن خلبؿ 

بهوز  -3؛ (2) بغماية للعلبمة في أراضيوالسنة( وحتى بؼدة أطوؿ في حالة الاعتًاض أنو لا بيكن منح ا

بهوز  -4بؼكتب كل طرؼ متعاقد أف بوصل مبلغا أكبر للرسوـ بفا ىو منصوص عليو في اتفاؽ مدريد؛ 

برويل دولي ملغي مثلب بسبب رفض الطلب الأساسي أو بسبب إبطاؿ التسجيل الأساسي خلبؿ بطس 

ية )أو إقليمية( تستفيد من تاريخ إيداعو زمن ( من تاريخ التسجيل الدولي إلى طلبات وطن5سنوات )

  تاريخ أو لرؤيتو إف وجد، وىذه الإمكانية لا ينص عليها اتفاؽ مدريد(.
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اري وبغمايتو يتمتع صاحب العلبمة بحماية إف ابغق القانوني الذي يرد على العلبمة ىو حق استئث       

 (1) مدنية وجنائية وبضاية دولية، بضاية دولية بتوقيع ابعزائر على اتفاقية باريس ومعاىدة مدريد.

يتبتُ أف ابؼشرع كاف يهدؼ بالنص على واجب إبساـ إجراءات الإيداع والتسجيل منح ابؼودع بضاية       

قط، بل أنو ينشئ حقوقا لصالح ابؼودع، فهذه النظرية التي تستبعد تامة ولا يعتبر الإيداع تصربوا ف

اكتساب ملكية العلبمة عن طريق أوؿ استعماؿ لا بسس العدالة، الأمر الذي يفسر تبينها من قبل أغلبية 

 (2)التشريعات.

 يستخلص إذف من خلبؿ الفصل الثاني ابؼتضمن الطبيعة القانونية للحق في العلبمة التجارية     

وبضايتها، أنو حق ملكية من نوع خاص بينح صاحبو حقا استئثار يا، وقياـ ىذا ابغق تنشأ عنو بعض 

امتيازات لصاحبو في إطار حدود الاستئثار الناتج عنو، وبضاية ىذا ابغق يكوف وطنيا التي قسمها ابؼشرع 

ع ابعزائر على اتفاقية باريس ابعزائري إلى بضاية مدنية وجزائية واتسع بؾاؿ بضايتها دوليا عن طريق توقي

 ومعاىدة مدريد وسعيها جاىدا إلى الانضماـ إلى ابؼنظمة العابؼية للتجارة.
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 الخاتمة:

 
تعقيد الذي يشوب بؾاؿ العلبمة التجارية تسويقيا خلبصة للبحث ابؼتطرؽ إليو بؼعابعة الغموض وال   

وإداريا ولذلك بدت الضرورة لتسليط الضوء على مفهومها الذي عابعو ابؼشرع وجل التشريعات الدولية 
على أنها إشارة يستخدمها التجار لتمييز ابؼنتجات عن غتَىا، وبسييزىا عن بعض الأنظمة القانونية 

الاسم ابعغرافي، تسمية ابؼنشأ، وإعطاء تصور شامل وبسيط حوؿ وظائف ابؼشابهة بؽا الاسم التجاري، 
العلبمة وأنواعها بحسب ملبكها فردية وبصاعية، وكذا بحسب شهرتها عادية، مشهورة، ذات بظعة، غتَ أف 
العلبمة تتخذ بالإضافة إلى الأنواع أشكالا بسيز بعضها عن بعض، ويلبحظ أف أغلب التشريعات لم 

أشكاؿ العلبمة، وبادر البعض منها إلى حصر ما لا بهوز أف يكوف علبمة بذارية على  تتمكن من حصر
غرار ابؼشرع ابعزائري، وعلى العموـ بيكن استنتاج أف العلبمة تتخذ شكلب من فئتتُ أساسيتتُ استقراء 

ارية ابؼتضمن قانوف العلبمة التج 2003-07-19ابؼؤرخ  03-06 رقم لأحكاـ ابؼادة الثانية من الأمر
، وتشمل الفئة 1990-01-14ابؼؤرخ  91ابعزائري ولأحكاـ قانوف ابؼلكية الفكرية الفرنسية رقم 

الأولى الأبظاء بأنواعها والثانية الأشكاؿ والصور، على أف تكوف العلبمة مشروعة وبفيزة للبضاعة التي 
ف التسجيل يعتبر العمود وبهدر الإشارة إلى أ (1)تنسب إليها دوف أف تؤدي إلى غش ابؼستهلك العادي،

 الفقري بغماية حقوؽ ابؼلكية الفكرية بصفة عامة والعلبمة التجارية بصفة خاصة.
يلبحظ أف بعض التشريعات أدرجت العلبمات ابغسية كالشم، الصوت وىو منهج ابؼشرعتُ        

 .1991-01-04ابؼؤرخ  91الأمريكي والفرنسي إثر التعديل ابعديد بالقانوف رقم 
إف مفهوـ العلبمة التجارية ليس بؿل اىتماـ كبتَ في ابعزائر، لاسيما في الشق الاقتصادي بؽذا ابغق       

على اعتبار أنو بيكن لصاحبها أف يستثمر فيها بغض النظر عن البضاعة أو السلعة أو ابػدمة ابؼرتبطة 

 (2)بها.
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إف ابغق في العلبمة التجارية قائم بذاتو بىوؿ لصاحبو إمكانية التصرؼ فيو بدحض إرادتو، وأنو         

 بهوز للتاجر استثمار العلبمة عن طريق البيع أو التًخيص بالاستعماؿ.

من حداثة تعديلو يتبتُ أف ابؼشرع ابعزائري أبنل جانبا مهما في قانوف العلبمة التجارية بالرغم         
حيث أف ابغق في العلبمة ىو قائم بذاتو ويقوـ بابؼاؿ يؤدي إلى نتيجة حتمية مفادىا أنو بيكن استثمار 
العلبمة في تأمتُ قروض وعمليات التاجر عن طريق رىن العلبمة، في حتُ أبنل ابؼشرع التفصيل في ىذا 

 15مة، إذ نص ابؼشرع في آخر ابؼادة العقد، وورد في النصوص غموض كبتَ قد يؤدي إلى أخطاء جسي
ابؼنظم للعلبمة التجارية عبارة ..."وفقا للقانوف الذي  2003-07-19ابؼؤرخ  03-06من أمر رقم 

ينظم ىذه العقود"، إذ أحاؿ في برديد الأركاف العامة لعقد رىن العلبمة التجارية، غتَ أف الإحالة لم 
لذي أحيل إليو، ىو عقد الرىن ابغيازي ابؼدني أـ عقد تكن موفقة حيث لم بودد بها إف كاف العقد ا

الرىن ابغيازي للمحل التجاري، على ما بتُ العقدين من اختلبؼ، ينبغي أف تكوف الإحالة على 
القواعد ابؼنظمة لرىن المحل التجاري، وليس للرىن ابغيازي ابؼدني، وأف تكوف واضحة أو أف يفصل ابؼشرع 

على اعتبار أف العقد بؾهوؿ بغد الآف في التعاملبت البنكية  (1)اجة إليهافي العقد مباشرة دوف ما ابغ
ابعزائرية، بل أنها بذهل بساما ما ىذه العلبمة ولا بيكنها في ظل التشريع القائم أف تبادر إلى إبرامو بالرغم 

لعلبمة معتُ من تفتح السوؽ ابعزائرية على الأسواؽ التجارية والصناعية والدولية، وأنو يبادر صاحب ا
 (2)إلى طلب رىن علبمتو التجارية مقابل ابغصوؿ على قروض.

إف التشريع ابعزائري نظم إجراءات التنفيذ ابعبري على العلبمة التجارية كعنصر من عناصر المحل          

من القانوف التجاري ابعزائري وذلك في إطار عقد رىن  166إلى  118التجاري بأحكاـ ابؼواد من 

 المحل 
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التجاري وأفرد ىذا العقد بنصوص خاصة، غتَ أنو لم ينظم إجراءات التنفيذ ابعبري على العلبمة إذ تم 
، ولم يفصل (1)ارىن كماؿ منفصل عن المحل التجاري، ولا كيفية بيعها واستفاء الدائم ابؼرتهن بغقوقو منه

ذلك في ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة للعلبمة التجارية لا في إطار قانوف ابؼنافسة ولا في ظل قانوف العلبمة 
التجارية، واقتصر على بذريم التقليد للعلبمة، بالرغم من أف القضاء ابؼقارف في فرنسا وبدصر بابػصوص 

ضع أسس لتمييز بتُ ما ىو من ابؼنافسة قد خطى خطوات كبتَة في ىذا المجاؿ، بل قد توصل إلى و 
ابؼشروعة للعلبمة وما ىو غتَ مشروعة، كما أف ابؼشرع الفرنسي قد حدد بعض صور ابؼنافسة غتَ 
ابؼشروعة ورتب عنها ابعزاء ابؼدني دوف اللجوء إلى القضاء ابعزائي، بل أف أغلب القرارات القضائية 

لقضاء ابعزائي إلا نادرا، وىو وضع سليم على أساس أف صادرة عن القضاء ابؼدني والتجاري وليس عن ا
ىذا القضاء يكوف أكثر بريلب وموضوعية من القضاء ابعزائي ناظرا في الدعوى ابؼدنية التبعية، من زاوية 

 أف ىذا الأختَ يركز أكثر على الدعوى العمومية وأف الدعوى ابؼدنية التبعية ىي ثانوية بالنسبة إليو.
 كل ما يتعلق من بـالفات لأحكاـ العلبمة التجارية أفعاؿ بؾرمة، وأف التحريم يكوف أقل لا يعتبر        

 (2)نفعا من تدخل القضاء التجاري وابؼدني بالتعويض، بل أنو يؤدي إلى النفور وعدـ ابؼبادرة.
أحيانا إف اضطرار القاضي إلى البحث عن القواعد العامة للمنافسة غتَ ابؼشروعة قد لا ينطبق        

على الغاية ابؼرجوة من ابؼنافسة في بؾاؿ العلبمة التجارية نظرا بػصوصيتها، ومن بشة يتعتُ على ابؼشرع 
التدخل بغصر ابؼنافسة غتَ ابؼشروعة بؽا، وصور ابػطأ فيها، على ما استقر عليو القضاء ولو على سبيل 

 على الأقل وضع بعض ابؼعايتَ لذلك، ابؼثاؿ لا ابغصر وبابػصوص كيفية تقدير التعويضات ابؼستحقة أو

برتل العلبمة التجارية مكانة ىامة وبفيزة بتُ حقوؽ ابؼلكية الصناعية والتجارية الأخرى، بحيث أصبح بؽا 
 قيمة إضافية
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د ذلك إلى انتشارىا واتصابؽا الوثيق بالتجارة والاقتصاد أكثر من باقي تضاؼ لقيمة المحل التجاري، ويعو 

ابغقوؽ الأخرى وذلك أف ازدياد ابؼنافسة بتُ التجار وقياـ ابؼستهلك بالشراء بالاعتماد على نوعية ابؼنتج 

)بفتح التاء( أو ابػدمة، دفع التجار إلى استخداـ علبمات بسيز منتجاتهم وخدماتهم عن غتَىا من 

برقق العلبمة التجارية مصالح كل من ابؼنتجتُ وابؼوزعتُ بالإضافة إلى مصالح ، ( 1)بؼنتجات ابؼشابهة بؽاا

ابؼستهلكتُ والاقتصاد الوطتٍ إذ تلعب دورا أساسيا في جذب ابؼستهلكتُ أو العملبء إلى السلع 

لتاء(، إذ تضمن نوعية وابػدمات التي برمل العلبمة وظيفة أساسية بؽا ىي ضماف جودة ابؼنتج )بفتح ا

 البضاعة أو ابػدمة ليكوف ابؼستهلك مطمئنا بؼا يشتًيو.

بسيز العلبمة التجارية بتُ السلع وابػدمات ابؼماثلة ابؼعروضة في السوؽ بفا يساعد ابؼنتج)بكسر         

بفا  التاء(على الاحتفاظ بعملبئو وجذبهم وىذا شأنو أف يشجع على ابؼنافسة ابؼشروعة بتُ التجار،

ينعكس بدوره على نوع الإنتاج وحفظ الأسعار إذ أف حرية ابؼنافسة في التجارة سواء تعلقت بتسويق 

البضائع أو ابػدمات من شأنها أف تساعد على خلق حوالة لتقديم منتجات عالية ابعودة وأسعار 

إلى رضى  معقولة، وىذا من شأنو أف يشجع التاجر على الاستمرار في إنتاج البضاعة التي وصلت

 (2)ابؼستهلك من خلبؿ إقبالو على التعامل معها.

 

ظهرت أبنية العلبمة التجارية منذ زمن غتَ قريب في جذب الزبائن وتسويق منتجات وبرقيق       

الأرباح، ولذا فإف استعماؿ التجار بؽا يؤدي إلى ترويج السلع وابػدمات داخل البلد وفي ابػارج، بفا 

ة بها وكلما اتسع نطاؽ تلك الشعرة ازدادت قيمتها بفا يزيد الطلب على تلك يكسبو الشهرة ابؼرتبط

  السلع وابػدمات التي برملها العلبمة.
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ابػدمات التي تفي بابؼعايتَ إف استخداـ العلبمة التجارية يساعد الدولة على برديد السلع و          

ابؼطلوبة للجودة وتلك التي لا تفي بها، بالإضافة إلى استخدامها كمصدر للمعلومات للئحصائية 

والاقتصادية ولذلك فإف الاعتداء على العلبمات بتقليد وتزييفها ىو جرـ يستوجب إقامة دعوى مدنية 

بؼستهلك والدولة، فهو يسئ للمنتج )بكسر التاء( ، لأنو يضر بكل من ابؼنتج )بكسر التاء( وا(1)وجزائية 

من خلبؿ خسارتو في تسويق منتجاتو، أما بالنسبة للمستهلك التقليد الغتَ القانوني للبضائع الذي يقلد 

من جودة ابؼنتج )بفتح التاء( أو ابػدمة الأصلية، وفي بعض الصناعات الدوائية، قطع  السيارات، لعب 

 القانوني قد يؤثر سلبا على الصحة العامة للمرضى ىذا بالإضافة إلى أف الأطفاؿ، فإف التقليد غتَ

التزييف للعلبمة التجارية يضعف من فرص للبستثمار وخاصة الأجنبية في الدولة، كما يضعف مصداقية 

 (2)ىذه الأختَة في مساعيها للبنضماـ إلى ابؼنظمة العابؼية للتجارة.
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 القرآن الكريم
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 . 2004-03-27بؾلس قضاء وىراف الغرفة التجارية  -

 المراجع باللغة الفرنسية

- Chavannes Albert, marques de fabrique de commerce ou de 

service, France, mars, 1997.                                                          

        

- Jérôme Passa, le droit pénal des marques après la loi Perben II 

du 9 mars 2004, recueil Dalloz, 2005.                                    

 أهم مواقع الأنترنت

  www.joradp.dzابؼوقع الربظي للجريدة الربظية للجمهورية ابعزائرية الدبيقراطية الشعبية   -

   www.legifrance.gouv.frابؼوقع الربظي لمحكمة النقض الفرنسية  -

موقع ابؼركز الغربي للملكية الفكرية، وتسوية ابؼنازعات على الانتًنت للمبادئ القضائية  -

www.arablaw.org  
 www.wipo.int/safeة الويبو: ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية منظم -

http://www.joradp.dz/
http://www.legifrance.gouv.fr/
http://www.arablaw.org/
http://www.arablaw.org/
http://www.wipo.int/safe


 الفهــرس

 00  ــة...........................................................................   دمــقم

  09........................    ............ماىية العلبمة التجارية وتصميمهاالفصل الأول: 

 09     ................. ................مفهوـ العلبمة التجارية ووظائفها.المبحث الأول: 

 09....      الأنظمة القانونية ابؼشابو تعريف العلبمة التجارية وبسييزىا عن بعضالمطلب الأول: 

 09.......................      (................قانوناتعريفها )لغة، إصلبحا، الفرع الأول: 

 00..................      .....................ابؼشرع ابعزائري...................... -

 00........................      ....................ابؼشرع الفرنسي................ -

 00     ................  ............................التشريعات العربية................ -

بسييزىا عن بعض الأنظمة القانونية ابؼشابهة بؽا )الاسم التجاري، البياف أو الاسم         الفرع الثاني:

 01...     ...................ابعغرافي تسمية ابؼنشأ(...................................

 04..............       ...................ائف العلبمة التجارية......وظ الفرع الثالث:

 06.....        ا.....................أنواع العلبمة التجارية وأشكابؽا وصورى المطلب الثاني:

 06......................       ملبكها................أنواع العلبمة بحسب  الفرع الأول:

 06...............................................       ..................فردية.. -

 06............................................       ......................بصاعية.... -

 07...........................      سب شهرتها .........أنواع العلبمة بح الفرع الثاني:

 07    ......................  ...............................................* عادية...

 07.......................     .........................* مشهورة.........................



 08.................     .....................* ذات بظعة..............................

 09.........     .............خصائص العلبمة التجارية وصورىا وأشكابؽا رع الثالث:الف

 24..........      استكمابؽا................شروط العلبمة والإجراءات الواجبة المبحث الثاني: 

 24..........................      .....................شروط العلبمة... المطلب الأول:

 25.................       ...................أف تكوف مشروعة................ لفرع الأول:ا

 26.........................      ....................أف تكوف بفيزة...... الفرع الثاني:

 27   ........................  استكمابؽا.............الإجراءات الواجبة  المطلب الثاني:

 28...............     .........................برديد ابؽيئة ابؼختصة........... الفرع الأول:

 28.................     ....................الإيداع والتسجيل والنشر.... الفرع الثاني:

 32........     .............النظاـ القانوني للحق على العلبمة وبضايتها....الفصل الثاني: 

 32..............     مة....................النظاـ القانوني للحق على العلب المبحث الأول:

 32....................     مة.....................اكتساب ابغق على العلبالمطلب الأول: 

 32.................     ..رية...................الطبيعة القانونية للعلبمة التجا الفرع الأول:

 34..............................     امتلبؾ العلبمة التجارية... خصائص ابغق في الفرع الثاني:

 35...................................      علبمة وانتقاؿ ملكيتها.انقضاء ال المطلب الثاني:

 35      .......................................ء العلبمة ..........انقضا الفرع الأول:

 35....................................      حبها..................بناءا على إرادة صا -

 37..................................      خارجة عن إرادتو................لأسباب  -

 



 40..............................      ................... انتقاؿ ملكيتها الفرع الثاني:

 42.............................      في لشركة..............التنازؿ وتقدبيها كإسهاـ  -

 43........................      ......................التًخيص بالاستغلبؿ......... -

 44...........................      ........................رىنها.................... -

 45....................      .......................بضاية العلبمة التجارية. المبحث الثاني:

 45...............      ......................ابغماية الوطنية............ المطلب الأول:

 45.............     ..............................الاعتداء على العلبمة.... الفرع الأول:

 52.....................      ............................ابغماية ابؼدنية وابعزائية الفرع الثاني:

 53..........       .........................................ابؼتابعة وابعزاءالفرع الثالث: 

 60......................       ............................ماية الدولية.....ابغ المطلب الثاني:

 60   في إطار اتفاقية باريس..................................................      الفرع الأول:

 61..        اتفاقية مدريد........................................................ :الفرع الثاني

 62   بروتوكوؿ مدريد......................................................      الفرع الثالث:

 65   ......................................................................     اتمة.ــــالخ

 .راجعـــالم
 

 

 

 

 




