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الوقت الراهن، لاسٌما فً فً  الهامةٌعتبر موضوع حماٌة المستهلك من المواضٌع 
ظل التطور التقنً و التكنولوجً الذي ساهم فً زٌادة إنتاج و تقدٌم السلع و الخدمات 

فً الحٌاة  أساسٌة التً تمثل عملٌةلاستهلبك المعروضة للبستهلبك، مما أدى إلى تزاٌد عملٌة ا
 الاقتصادٌة.

بٌن المستهلك والعون  تقتضً العملٌة الاستهلبكٌة وجود نوع من الخلل فً العلبقة
 ٌحوز هذا الأخٌر بما له من قوة الاقتصادٌة  وبما لدٌه من وسابل،حٌثأصبح  ،الاقتصادي

ظهور  همما ٌنتج عن ،هذه العلبقة فًالطرؾ الضعٌؾ المستهلك  فً مواجهةمركز قوي 
 .المستهلك بصفة خاصة، وبالاقتصاد الوطنً بصفة عامةبمصلحة بعض الجرابم التً تضر 

فً  التً قد تكون و الأعوان الاقتصادٌٌن،و مع ازدٌاد الإنتاج و اشتداد المنافسة بٌن 
و مصالح المستهلك من جهة بٌن تضارب  و ما نتج عن ذلك من بعض الأحٌان ؼٌر مشروعة،

مجبر على تلبٌة رؼباته و اقتناء  خاصة و أن المستهلك من جهة أخرى، العون الاقتصادي
دون  ربا فرٌسة للمنتجٌن الراؼبٌن فً تحقٌق الأ حٌث وجد نفسه جاته،المنتوجات لإشباع حا

تكون فً بعض الأحٌان قد  وظهرت منتوجات مقلدة و بذلك  بصحته و سلبمته،الاهتمام 
 .المستهلكصحة خطٌرة على 

وذلك لأن كل عون اقتصادي أٌا كانت صفته القانونٌة، ٌسعى دابما فً علبقته 
إلى انتزاع رضا هذا الأخٌر، لكن وفق ما ٌخدم وٌحقق مصالحه التعاقدٌة مع المستهلك 

والؽاٌات التً تأسس من أجلها، ولا ٌتوانى فً الوصول إلى ذلك باللجوء إلى استعمال جل 
أصبح استعمال إشهار  و بذلكالأسالٌب حتى وإن انطوت على ممارسات ؼٌر مشروعة، 

 و الخدمات أمر عادي. تضلٌلً شًء ضروري، و تقلٌد العلبمة و المنتوجات 

و التضلٌل فً تعاملبته مع  أصبح المستهلك ضحٌة للؽش و الخداعنتٌجة لكل ذلك، 
 40-40م القانون رق بموجبالمشرع الجزابري  تدخلالأمر الذي استلزم  ،العون الاقتصادي

الذي ٌحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة
1

، لمكافحة هذه الممارسات ؼٌر 
  وعة.المشر

بها  بوسابل شرٌفة و نزٌهة تسمح تقتضً حرٌة المنافسة ممارسة الأنشطة الاقتصادٌة
 الزبابن جذب إلى الأعوان الاقتصادٌٌن خلبلها من ٌسعىالعادات والأعراؾ التجارٌة، و التً 

مخالفة  شأنها من أسالٌب و وسابل المنافسة فً استعملت إذا التروٌج لمنتجاتهم، ولكن و
رفع  حق أفعالها من للمتضرر تتٌح مشروعة ؼٌر منافسة النزٌهة، اعتبرت التجارٌة الأعراؾ
 المشروعة ؼٌر المنافسة دعوى

2
. 

                                                 
1

ٌونٌو  03الذي ٌحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة، ج.ر.  0440ٌونٌو  02فً  المؤرخ 40-40القانون رقم  -
، العدد 0444أوت  44، ج.ر. 0444أوت  41مؤرخ فً  42 - 44و المتمم بموجب القانون رقم  ، المعدل04، العدد 0440

 .42 – 44، ص. 02
2
سلاهٍ هُلىد، دػىي الوٌافست غُز الوشزوػت كىجه هي أوجه الذواَت الودًُت للؼلاهت التجارَت فٍ القاًىى الجشائزٌ، هجلت  - 

 .434، ص. 0440، 42دفاتز السُاست و القاًىى، الؼدد 

http://10.10.2.212/arab/fichiers10/loi10-06pratcar.pdf
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 40-40لم ٌعرؾ المشرع الجزابري المنافسة ؼٌر المشروعة من خلبل القانون 

المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة، وإنما اكتفى فقط بذكر بعض الأفعال 
من ذات القانون ٌمكن  02منه، لكن باستقراء مضمون المادة  03ونة لها فً المادة المك

استخلبص تعرٌؾ لها بأنها :" كل عمل مخالؾ للؤعراؾ التجارٌة النظٌفة و النزٌهة و الذي 
 من خلبله ٌعتدي عون اقتصادي على مصالح  عون أو عدة أعوان اقتصادٌٌن آخرٌن."

المتعلق  04/02 عرؾ المشرع الجزابري المستهلك بموجب القانون فً مقابل ذلك،

بالقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة، بأنه:" كل شخص طبٌعً أو معنوي ٌقتنً سلعا 
 ." قدمت للبٌع أو ٌستفٌد من خدمات عرضت ومجردة من كل طابع مهنً

المستهلك بموجب ٌتضح من هذا التعرٌؾ، أن المشرع الجزابري قد ضٌق من مفهوم 
الذي ٌتعلق  42-45ٌتفق مع التعرٌؾ الذي جاء به القانون رقم  و هذا، 40-40القانون رقم 

بحماٌة المستهلك و قمع الؽش
3

منه بقولها:"  42/0المادة فً ، من حٌث تبنٌه للمعٌار الضٌق 
 معدٌنأو خدمة  سلعةأو مجانا،  بثمنٌقتنً  طبٌعً أو معنوي كل شخصالمستهلك هو 

  به".تكفل محاجته الشخصٌة أو حاجة شخص آخر أو حٌوان  من أجل تلبٌةلبستعمال النهابً، ل

، عن الطرؾ المذكور أعلبه 40-40رقم القانون لقد عبر المشرع الجزابري فً  
و    économique"  "l’agentمصطلح العون الاقتصادي بالثانً فً العلبقات الاستهلبكٌة 

منه بأنه :"كل منتج أو تاجر أو حرفً أو مقدم خدمات أٌا كانت  42/4الذي عرفته المادة 

صفته القانونٌة، ٌمارس نشاطه فً الإطار المهنً العادي أو بقصد تحقٌق الؽاٌة التً تأسس 
 من أجلها".  

بناء على ذلك، ٌمكن تعرٌؾ المتدخل بأنه : "كل من ٌتدخل فً عملٌة عرض السلع و 
الخدمات للبستهلبك، و ٌتمثل فً كل شخص طبٌعً أو معنوي سواء خاضع للقانون الخاص 

 أو العام، ٌمارس بصفة دابمة الأنشطة الإقتصادٌة فً إطار مهنته المعتادة".

المقدرة  والتفوق  والعون الاقتصادي بثلبثة عناصر من الأفضلٌة  فً الواقع، ٌتمتع
 خدماته.منتجاته أو  التً تتضمنهاالعناصر ٌع جمقادرا على معرفة  لكونه الفنٌة،

 

ٌقصد بحماٌة المستهلك ضمان حصوله على حقوقه فً مواجهة المحترؾ، بحٌث تمتد 
هذه الحماٌة لتؽطً الكثٌر من المجالات المتصلة بالنشاطات و الممارسات التجارٌة، للحفاظ 

لك معالجة كل ما ٌحٌط بتعاملبته على شفافٌتها و نزاهتها، و ٌقتضً توفٌر حماٌة فعالة للمسته
مع العون الاقتصادي، حتى ٌصبح مؤهلب لأن ٌؤدي دور إٌجابً كأهم عنصر من عناصر 

 السوق. 

                                                 
العتدد ، 0445متارس  44المستتهلك و قمتع الؽتش، ج. ر. ٌتعلق بحماٌة  0445فبراٌر  01المؤرخ فً  42-45القانون رقم  -3
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 مـقــدمة
 

~ 3 ~ 
 

والاتجاه نحو الأخذ بنظام ، مجال الاستهلبك بتطور الظروؾ الاقتصادٌة لقد توسع
 حركة اقتصادٌةوالذي رؼم ما صاحبه من إٌجابٌات وظهور  اقتصاد السوق وتحرٌر التجارة،

إلا أنه تزامن مع ظهور أخطار محدقة بالمستهلك حٌث و تنوع و تعدد المنتوجات و الخدمات، 
وبالتالً أصبح من الصعوبة  السٌطرة ، فً السوق المقلدة العلبمات و المنتجاتانتشرت 

 .بالإضافة إلى تروٌجها للمستهلك عن طرٌق إشهارات تضلٌلٌة ،هذا التقلٌدالكاملة على 

إلى حماٌة شفافٌة و نزاهة المعاملبت  40-40بموجب القانون ذلك سعى المشرع ل

الممارسات التجارٌة ؼٌر النزٌهة التً ظهرت بسبب تحرٌر  التجارٌة و مكافحة انتشار بعض
لمستهلك لقواعد تهدؾ إلى توفٌر أفضل الشروط التً تكفل  هذا القانون تضمن حٌثالاقتصاد، 

، بمنأى عن تلبعب المنتجٌن والموزعٌن بالسلع ،واختٌاره تهسلبمة رضاه وحرٌة إراد
خداع.والحٌلولة  دون وقوعه ضحٌة التضلٌل أو ال

4
 

موضوع حماٌة المستهلك من المنافسة ؼٌر المشروعة فً ظل أسباب اختٌار تتمثل 
 ، فً أسباب ذاتٌة وهً :40-40القانون 

  الذي أثار اهتمامًالرؼبة والمٌل الشخصً فً البحث حول هذا الموضوع. 

  أنواع الممارسات ؼٌر النزٌهة التً تمس بمصالحمحاولة التعمق أكثر ومعرفة 
موجود و معاش فً واقع  اباعتباره على أمنه و سلبمته،مخاطر  ، مما قد ٌسبب لهالمستهلك
 المجتمع.

 الجرابم الماسة بأمنه هذه دراسة  ،باحثٌن فً هذا المجالال ٌنبؽً على ،بالتالً و
 تها.سلبمته وتسلٌط الضوء على آلٌات مكافحو

 :، فتتمثل فًالأسباب الموضوعٌةأما 

هذه الجرابم التً ٌمارسها  مضمون و صورالتعرؾ على طبٌعة الموضوع ومعرفة  -
 العون الاقتصادي على المستهلك.

والجزاءات  اتالعقوب تحدٌد وسابل حماٌة المستهلك من هذه الممارسات، لاسٌما -
 الموقعة على العون الاقتصادي المخالؾ.

 ،الوقوؾ على المعانات التً ٌعٌشها المستهلكبناء على ذلك، تهدؾ هذه الدراسة إلى 
إلى جانب تضلٌل ذهنه  ،مقلدة أو منتوجات والتً تظهر من خلبل شرابه للعلبمة التجارٌة

 مقلدة . بإشهارات كاذبة و

 لبحث دراسة الإشكالٌة التالٌة:سٌتم فً إطار هذا او علٌه، 

هً  ما هً صور المنافسة ؼٌر المشروعة الماسة بأمن و سلبمة المستهلك ؟ و ما
 الآلٌات التً أقرها المشرع الجزابري لحماٌته منها؟

                                                 
4

قانون الممارسات التجارٌة ، مذكرة لنٌل شهادة الماجستٌر فً القانون الخاص،  كٌموش نوال، حماٌة المستهلك فً إطار -
 .40 .، ص2011، 2010كلٌة الحقوق، جامعة الجزابر، 



 مـقــدمة
 

~ 4 ~ 
 

الذي ٌقوم على جمع المعلومات لدراسة هذه الإشكالٌة، المنهج التحلٌلً  تم اعتمادقد ل
بهذا استخلبص أهم النقاط المتعلقة ثم  ة بموضوع البحث و تحلٌلها،القانونٌة المتعلق والقواعد
 البحث.

الفصل الأول تناول  تم تقسٌم البحث إلى فصلٌن :البحث، و للئجابة على إشكالٌة 
 فقد عالج أما الفصل الثانً، وسلبمة المستهلك إرادةصور المنافسة ؼٌر المشروعة الماسة ب

 سة ؼٌر المشروعة.آلٌات حماٌة المستهلك من المناف



 

 

 

 

 

 : الأولالفصل  

   صور المنافسة غير المشروعة

الماسة بإرادة و سلامة   

 المستهلك
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 ،المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة 40-40القانون بالرجوع لأحكام 

مدرجا ضمنها المنافسة ؼٌر المشروعة  بعض صور قد أورد المشرع الجزابريٌلبحظ أن 
ٌمكن إجمالها عدة ممارسات تمثل فً حد ذاتها اعتداءاً على المستهلك بطرٌقة مباشرة، و التً 

ة ؼٌر المشروعة التً أصبحت تحدق فً جرابم التقلٌد التً تعد من أخطر مظاهر المنافس
 )المبحث الأول(. الحالً الوقت فً بالمستهلك

الإشهار  وهً ،ممارسة أخرى ؼٌر نزٌهة ذات القانون إلى أشار ،لى ذلكإ إضافة
المتعلقة بالسلع أو صحٌحة المعلومات الالتضلٌلً الذي ٌمس بحق المستهلك فً الحصول على 

. التً تهدد صحة رضا المستهلك شهار التجاري، والخدمات المعلن عنها من خلبل الإ
 )المبحث الثانً(

 المبحث الأول: جرائم التقلٌد 

من أخطر الاعتداءات التً تمس بأمن و سلبمة المستهلك و بكافة تقلٌد ال جرابم تعد
نتٌجة  ،التكنولوجًالتقنً و التطور  مصالحه بوجه عام، و التً تزاٌد انتشارها لاسٌما فً ظل

المهددة لصحته و سلبمته، اهتم المشرع  الجرابملذلك و بهدؾ حماٌة المستهلك من هذه 
لهم تضلٌل منها، و تجنب ما ٌترتب عنها من الجزابري بوضع أطر قانونٌة لوقاٌة المستهلكٌن 

 وتقلٌد)المطلب الأول( وتشمل هذه الممارسات كل من تقلٌد العلبمة  ،فً اللبسهم و إٌقاع
 .)المطلب الثانً(الإشهار التجاريالخدمات أو  أووجات المنت

 المطلب الأول: تقلٌد العلامة التجارٌة

تعد العلبمة التجارٌة من أهم عناصر الملكٌة الصناعٌة والتجارٌة التً تزاٌد الاهتمام 
حٌث اقتصر مجالها فً البداٌة على السلع  ،مع التطور التجارة الداخلٌة والدولٌةلاسٌما بها 
ثم انتقل نطاقها لٌشمل و من المنتجات ثم امتد إلى الخدمات المقدمة فً كافة المجالات، و

.هذه الأخٌرة التً أصبحت عصب التجارة المعاصرة ،التجارة الإلكترونٌة
1
 )الفرع الأول( 

وأمام تفاقم ظاهرة الانتهاكات التً تطال العلبمات المتداولة على السلع أو الخدمات،  
مر الأتقلٌد العلبمات و قرر لها إجراءات خاصة من خلبل  ممارساتجرم المشرع الجزابري 

المتعلق بالعلبمات 42-42
2
كصورة من صور مرة أخرى تقلٌد العلبمة كما أكد على حظر  ،

المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات  40-40قانون بموجب ال روعةالمنافسة ؼٌر المش

أسالٌب تقلٌد العلبمات بالموازاة صور و تنوع و تعدد ل ، و ذلك نظراالتجارٌة )الفرع الثانً(
والذي استؽله المقلدون من أجل تضلٌل المستهلك و إٌقاعه  ،مع التطور التكنولوجً الحاصل

فً اللبس
3
 )الفرع الثالث(. 

 الفرع الأول: مفهوم العلامة التجارٌة 
                                                 

 .177، ص. المرجع السابقسلبمً مٌلود،  - 1
 .03 – 00، ص. 44، العدد 2003جوٌلٌة  23ٌتعلق بالعلبمات، ج.ر.  2003جوٌلٌة  19المؤرخ فً  03-06الأمر  - 2
3

 .476 .ص، 0440سبتمبر ،  11كٌحول ولٌد،  جرٌمة تقلٌد العلبمات فً التشرٌع الجزابري،  مجلة المفكر، العدد   -
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تمٌٌزها عن ذكر أنواعها، ثم  وٌنبؽً بداٌة تعرٌفها مفهوم العلبمة التجارٌة لدراسة 
 .شروطهاالمشابهة لها و كذا بٌان  بعض المصطلحات

 أولا: تعرٌف العلامة التجارٌة

المشرع الجزابري عرؾ
1
 لاسٌما الخطً، للتمثٌل القابلة الرموز كل " :بأنها العلبمة 

 الأشكال و الصور أو والرسومات والأحرؾ والأرقام فٌها أسماء الأشخاص بما الكلمات
 أو سلع لتمٌٌز كلها تستعمل أو مركبة، التً بمفردها و توضبٌها والألوان للسلع الممٌزة
 .   "وخدمات ؼٌره سلع عن معنوي أو طبٌعً شخص خدمات

الرموز التً تصلح أن  اهتم ببٌان أن المشرع الجزابري ٌتضحمن خلبل هذا التعرٌؾ 
المتماثلة  هً تلك التً ٌمكن تمثٌلها خطٌا والتً ٌمكن تمٌٌز السلع والخدماتو  تكون علبمة،
 السلع أو الخدمات.  عندما تعرض علٌه تلك ؼلطحتى لا ٌقع المستهلك فً لبس أو  ،عن بعضها

القول بأن العلبمة هً عبارة عن إشارة أو رمز ٌمكن  هذا التعرٌؾ، ٌمكنوعلى ضوء  
وٌكون قادرا على تمٌٌز وتفرٌق  ((Représentation Graphiqueالتخطٌط  عن طرٌقتمثٌله 

سلع أو خدمات شخص ما عن ؼٌرها المماثلة لها
2

، كما ٌفهم من عبارة "لاسٌما" الواردة فً 
التً ٌجوز أن تتخذ علبمة تجارٌة قد  نص المادة أن هذه الرموز أو الإشارات أو الأشكال

جاءت على سبٌل المثال لا الحصر، مما ٌعنً أنه ٌمكن للعلبمة أن تتخذ رموزا أو أشكالا 
أخرى لم ٌنص علٌها القانون.

3
 

حٌث عرفها العلبمات التجارٌة،  تعرٌؾ حول الفقهاء تعددت تعارٌؾلقد  ،فً الواقع
بأنها: البعض

 
البضابع والسلع والمنتجات أو تعلم بها تمٌٌزا لها عن ما ٌماثلها  "إشارة توسم بها

 خر أو منتجات أرباب الصناعات الأخرى".آمن سلع تاجر عن 

"كل إشارة أو دلالة ٌضعها التاجر أو الصانع على  : أنهاب البعض الأخرعرفها كما 
، من السلع المماثلة لها"المنتجات التً ٌقوم ببٌعها أو صنعها لتمٌٌز هذه المنتجات عن ؼٌرها 

 بقولهعرفها من زاوٌة المشتري للبضاعة التً تحمل العلبمة فقد من الفقهاء  أما جانب آخر
"إشارة مادٌة أو سمة تضمن لمن ٌشترى بضاعة أصلها أو ومصدرها". أنها:

4
  

و عموما، ٌقصد بالعلبمة السمة الممٌزة التً ٌضعها التاجر على المنتجات التً ٌبٌعها 
ً محله التجاري أو الصانع على المنتجات التً ٌقوم بصنعها قصــد تمٌٌزهــا عن ؼٌرها ف

و قد جمــع المشـرع الجزابري هذٌن  -مــن السـلع المماثلــة لـها و المعروضــة فً الســوق 

                                                 
، 44، العدد 2003جوٌلٌة  23ٌتعلق بالعلبمات، ج.ر.  2003جوٌلٌة  19المؤرخ فً  03-06من الأمر  (1) 2المادة  - 1

 .03 – 00ص. 
2
 .033-032 .كٌحول ولٌد، المرجع السابق، ص - 
3
 .2012حمادي زوبٌر، الحماٌة القانونٌة للعلبمات التجارٌة، منشورات الحلبً الحقوقٌة، بٌروت لبنان، الطبعة الأولى،  - 
شهادة  لنٌل مذكرةفق القوانٌن النافذة فً فلسطٌن، ومحمود أحمد عبد حمٌد مبارك، العلبمة التجارٌة وطرق حماٌتها  - 4

 .7 – 6، ص 2006نابلس فلسطٌن،  كلٌة الدراسات العلٌا، جامعة النجا  الوطنٌة، ،الماجستٌر
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أو التً ٌستعملها مقدم الخدمات لتمٌٌز  –النوعٌن من العلبمــات تحت عبــارة علبمــة السلعة 
دماته المقدمة.خ

1
 

 صور العلامة التجارٌة ثانٌـا :

تهدؾ العلبمة إلى تمٌٌز المنتجات لجذب العملبء وجمهور المستهلكٌن نظرا لما تؤدٌه 
مٌز التشرٌع المتعلق بالعلبمات قد  ، وو خدمات من سهولة للتعرؾ على ما ٌفضلونه من سلع

 .العلبمة من حٌث موضوعها ومن حٌث أشكالها أنواعالثانٌة بٌن ة فً الماد

 :موضوعها أنواع العلامات حسب  -أ

 أوالصانع  أوٌقصد بها العلبمة التً تحدد نوعٌة وطبٌعة النشاط الذي ٌمارسه التاجر 
  :مقدم الخدمة وتتمثل فـً

 تلك العلبمة أو التً تشٌر إلى مصدر البٌع، : و هً تلك العلبمة العلامة التجارٌة -0
التً ٌتخذها التاجر شعارا لتمٌٌز بضاعته عن مثٌلبتها التً ٌملكها الآخرون

2
 . 

الصانع على المنتجات التً ٌقوم : هً تلك العلبمة التً ٌضعها  العلامة الصناعٌة -4
  .تشٌر إلى مصدر الإنتاجو التً بصنعها 

أو جماعٌة  فردٌةالسمة التً تستعملها مؤسسة تقدٌم الخدمات  : هً علامة الخدمة -3
.الفنادقأو شركات النقل علبمة المقدمة مثل  خدماتها لتمٌٌز

3
 

سواء كان شخصا  ،هً العلبمة التً ٌمتلكها شخص معٌن: و  العلامة الفردٌة -2
  .علبمة سلعة أو علبمة خدمةو وقد تكون علبمة تجارٌة أ، طبٌعٌا أو معنوٌا

المشرع العلبمة التً تستعمل لإثبات المصدر  ٌقصد بها : و الجماعٌة ةالعلام -2
تستعمل هذه  مختلفة، عندما والمكونات والإنتاج أو كل مٌزة مشتركة لسلع أو خدمات مؤسسة

وقد ألزم المشرع الجزابري صاحب العلبمة الجماعٌة  ،المؤسسات العلبمة تحت رقابة مالكها
المتعلق  42-42من الأمر  02على أن ٌسهر على حسن إستعمال علبمته من خلبل المادة 

بالعلبمات وإذا ما هو أخل بهذا الإلتزام، فإن علبمته تصبح معرضة للئلؽاء من طرؾ الجهة 
.المتعلق بالعلبمات  42-42من الأمر رقم  01القضابٌة المختصة، وذالك طبقا لنص المادة 

4
 

                                                 
صالح، الكامل فً القانون التجاري الجزابري، الحقوق الفكرٌة، حقوق الملكٌة الصناعٌة و التجارٌة، حقوق  فرحة زراوي - 1

 .201، ص. 2006، 0الملكٌة الأدبٌة و الفنٌة، سلسلة قانون الأعمال، إبن خلدون، ط. 
2
 .14 .، ص0442، 42العدد  دراسات قانونٌة، ، مجلةالعلبمة التجارٌة فً التشرٌع الجزابري جمال،وادي  - 
3

 .، ص2003-2002على حق الملكٌة الفكرٌة )التقلٌد والقرصنة(، كلٌة الحقوق، جامعة الجزابر،  الاعتداءزوانً نادٌة،  - 
51. 

4
هبادج فٍ دقىق الولكُت الصٌاػُت، دقىق الوؤلف و الذقىق الوجاورة، دقىق الولكُت الصٌاػُت، سلسلت  نسرٌن شرٌقً، - 

 .144 -143 .ص ،2014القاًىى، دار بلقُس، 
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بلدها وأصبحت العلبمة التً تم تسجٌلها فً : و هً  أو الوطنٌة المحلٌةة العلام -6
معروفة فٌه، وسواء كانت هذه العلبمة علبمة تجارٌة أو علبمة سلعة أو علبمة خدمة وسواء 

 .كانت ملك لشخص طبٌعً أو معنوي

 لكنهاسوى علبمة عادٌة لٌست فً الأصل  إن هذه العلبمة : العلامة المشهورة -7
بطة بسلع ذات جودة ً الأسواق حتى أصبحت معروفة لدى أؼلب الناس، ومرتفأخذت تعرؾ 

ممٌزة، لذا فالمستهلك بمجرد أن ٌرى تلك العلبمة المشهورة على أٌة سلعة أخرى )ٌستعملها 
إلى ذهنه أن هناك صلة بٌن سلعة الؽٌر وسلع مالك العلبمة ،وخاصة فٌما ٌتعلق  ٌتبادر الؽٌر(

ا للؤهمٌة البالؽة ونظر ،بالجودة والنوعٌة التً ألفها المستهلك، مما ٌؤدي إلى الخلط واللبس
التً تحظى بها العلبمة المشهورة، فإن المسألة حماٌتها قد فرضت نفسها بقوة على إتفاقٌات 

 .الدولٌة وعلى القوانٌن الوطنٌة

لأحكام خاصة واردة فً القانون  هذه العلبمةتخضع  النوعٌة : المطابقة أو ةالعلام -8
المتعلق بالتقٌٌس 40-40رقم 

1
المتعلق بتقٌٌم المطابقة 021-41والمرسوم التنفٌذي رقم  

2
، 

وتوضع هذه العلبمة على منتوج ما للئشهاد بأنه مطابق للمواصفات القانونٌة، وهً ؼٌر قابلة 
 علبمة جماعٌة ذات طابع خاص. علٌها لأنهاللتنازل وؼٌر قابلة للحجز 

الأولى ٌختارها التاجر أو  علبمتٌن: السلع أو الخدماتٌمكن أن تتضمن بعض و بذلك، 
تضعها الهٌبة المختصة بمراقبة  :والثانٌة سلعه أو خدماته،لتمٌٌز أو مقدم الخدمة الصانع 
مع لزوم أن  ،للمستهلك جودة هذه المنتجات ونوعٌتهاعلبمة المطابقة وبهذا تضمن  ،المطابقة
علبمة المطابقة منفصلة عن علبمة السلعة ومتمٌزة عنها. تكون

3
  

 : أنواع العلامات حسب شكلها -ب

على سبٌل  أنها ذكرت ٌلبحظ المتعلق بالعلبمات، الأمرالمادة الثانٌة من بقراءة نص 
و  العلبمات الاسمٌة  و تشمل التً ٌمكن استعمالها فً تركٌب العلبمة، الإشاراتالمثال 
  .والمركبة الشكلٌة 

مقدم الخدمة لتمٌٌز  أوالصانع  أوهً الاسم الذي ٌختاره التاجر  الاسمٌة: ةالعلام -1
ٌكون هذا الاسم اسم عابلى مثل علبمة "حمود  أنوٌمكن  خدمته، أوبضاعته  أوسلعته 
  .لمشروبات الؽازٌةلبوعلبم" 

اختلبط العلبمة مع علبمة شخص ٌقوم بنفس التجار ة من نفس  إمكانٌة و إذا ثار إشكال
تسجٌل  أسبقٌةتحل هذه المشكلة عن طرٌق ف العابلة وٌتخذ نفس العلبمة وهو الاسم العابلً،

وعلى من ٌتخذ إسما مشابها  من قدم طلب تسجٌلها، أولٌكون مالكا لهذه العلبمة  إذ العلبمة،
اشترط المشرع ، كما تؽٌٌره أو الأول إلىتسمٌة  إضافةعن طرٌق  إماٌزٌل التشابه  أن

                                                 
1
 .04، العدد 0440جوان  03 ، ج.ر.المتعلق بالتقٌٌس 0440جوان  02المؤرخ فً  40-40القانون رقم  - 
2

، العدد 0441دٌسمبر  44، ج.ر. 0441دٌسمبر  42المتعلق بتقٌٌم المطابقة المؤرخ فً  021-41المرسوم التنفٌذي رقم  - 
44. 

3
 .401 – 400ص  المرجع نفسه، نسرٌن شرٌقً، - 
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 أجازكما  ،ؾ هذا الشخصالجزابري فً استعمال الاسم العابلً لشخص متوفى موافقة خل
 .إعتبار شعار الإعلبن علبمة إذا وقع تسجٌله لهذه الؽاٌة

فالرسوم عبارة  تتكون العلبمة من الرسوم والصور، أنٌمكن  العلامات الشكلٌة: -2
 ، و حتىمن الخٌال أو تكون مناظر من الطبٌعة، قد عن تكوٌن فنً ٌتضمن مناظر محددة

أما الصور فٌقصد بها الصور ، دابرة الاستعمال كعلبمة تجارٌةً فالمناظر العامة للآثار تدخل 
إذ ٌجوز أن تكون العلبمة مكونة من صورة الصانع أو التاجر أو مقدم  الفوتوؼرافٌة للئنسان

كما ٌجوز أن تكون صورة للؽٌر ولكن لابد من الحصول على موافقته أو من ٌنوب  ،الخدمة
 .عنه

العلبمة التً تتشكل من كلمات أو حروؾ تجعلها علبمة  بهاٌقصد  المركبة: ةالعلام -3
وتظهر فابدة هذه العلبمة من خلبل الحماٌة التً ٌستفٌد  إسمٌة وصور تجعلها علبمة شكلٌة،

فإذا كانت مثلب التسمٌة عبارة عن إسم عام فتبطل التسمٌة وتبقى  منها صاحب العلبمة،
   .الصورة

لعناصر التً ٌجوز أن تدخل فً تركٌب ذكر المشرع الجزابري لمن رؼم على ال
فقد ظهرت علبمات فً شكل إشارات ؼٌر  التى تظهر فً صورة مادٌة ملموسة، العلبمة و
الموسٌقٌة متى كان  تالنؽما مثلمن الصوت المركبة العلبمة ك ،المشرع ٌنص علٌهامادٌة لم 

كالروابح. أو تكون علبمة خاصة بحاسة الشم ،لها طابع ممٌز
1
 

 العلامة  اكتساب ملكٌةشروط  ثالثا :

بالحماٌة القانونٌة المقررة فً قانون العلبمات، ٌجب توافر  صاحب انعلامةلكً ٌتمتع 
 جملة من الشروط الموضوعٌة و الشكلٌة :

 الشروط الموضوعٌة: -0

الفقرة الرابعة من نص  وكذلكالثانٌة من نص المادة الثانٌة،  باستقراء الفقرتٌن الأولى و
لشروط الموضوعٌة ٌمكن استخلبص االمتعلق بالعلبمات،  03-06 السابعة من الأمرالمادة 

 تتمثل فً:و الواجب توافرها 

 أن تكون العلامة ممٌزة: -أ

لا ٌقصد من هذا الشرط أن تتسم العلبمة بالابتكار، بل ٌكفً أن تكون قابلة للتمٌٌز عن 
ؼٌرها من العلبمات، بمعنى أن ٌكون لها طابع ممٌز خاص بها، بحٌث ٌسمح لها بتمٌٌز السلعة 

سواء اتخذت العلبمة شكل  ،أو الخدمة عما ٌماثلها، لمنع حصول اللبس لدى المستهلك العادي
سم أو صورة أو أحرؾ أو ؼٌر ذلك من الرموز، فإذا فقدت العلبمة طابعها الممٌز إسم أو ر

 .القانونٌة خرجت من نطاق الحماٌة

 أن تكون العلامة جدٌدة:  -ب
                                                 

1
 . 02إلى  02، ص. 2013علواش نعٌمة، العلبمات فً مجال المنافسة، دار الجامعة الجدٌدة، الإسكندرٌة،  - 
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منتج أو تاجر آخر قبل من  ٌقصد بشرط الجدة أن تكون العلبمة جدٌدة لم ٌتم استعمالها
و ألا ٌمتلكون حقوق علٌها وقت إٌداعها و تسجٌلها، فالعبرة بالجدة هنا فً  ،على سلع مماثلة

لا تصبح العلبمة ملكا لصاحبها إلا بالنسبة للمنتجات و بذلك ، و لٌس فً الابتكار لالاستعما
شارة الأسد من القهوة إلى الشكلبطة.إكاستعمال  ،التً خصصت لتمٌٌزها

1
 

 مخالفة للنظام العام والآداب العامة: العلامة ألا تكون  -ج

ٌشترط فً العلبمة ألا تكون مخالفة للنظام العام والآداب العامة و إلا كانت باطلة،      
المتعلق بالعلبمات، إلى الرموز  42-42من الأمر  43و تمتد عدم المشروعٌة وفقا لنص المادة 

التً من شأنها أن تخلق تضلٌل فً ذهن الجمهور أو الأوساط التجارٌة فٌما ٌخص طبٌعة أو 
استعمال هذه المادة  كما منعت، جودة أو مصدر السلعة أو الخدمة و الخصابص المتصلة بها

  .الدول المستخدمة من طرؾالدمؽات الرسمٌة و الرموز والأعلبم 

 الشروط الشكلٌة: -4

جملة من الشروط الشكلٌة التً ، شترط المشرع إلى جانب الشروط الموضوعٌةالقد   
وتتمثل هذه الشروط فً إجراءات  تضفً على العلبمة طابعا رسمٌا ٌمنحها الحماٌة القانونٌة،

 ا.             الإٌداع وتسجٌل العلبمات ونشره

 : إٌداع طلب التسجٌل -أ

عملٌة تسلٌم أو إرسال ملؾ ٌتضمن نموذج العلبمة المطلوب  "le dépôt"ٌقصد بالإٌداع 
أن ٌتم  و ٌجوز ،حماٌتها مرفقا بتعداد لكافة المنتجات أو الخدمات التً تنطبق علٌها العلبمة

 إٌداع العلبمة من قبل صاحبها شخصٌا أو بواسطة وكٌل عنه. 

و ٌجب على كل من أراد إٌداع علبمة أن ٌسلم أو ٌوجه إلى المصلحة المختصة طلبا 
مع العلم بالوصول أو بأٌة وسٌلة أخرى مناسبة تثبت الاستلبم،  ،2بواسطة رسالة موصى علٌها

 42-42من الأمر  42ٌانات المذكورة فً المادة مع وجوب أن ٌشمل طلب الإٌداع على الب

المتعلق بالعلبمات، و ٌقوم بعدها المعهد بفحص ملؾ الإٌداع من ناحٌة الشكل و المضمون.
3

  

 إجراء التسجٌل والنشر:  -ب

تسجٌل و نشر العلبمة من قبل المعهد الوطنً الجزابري للملكٌة الصناعٌة، إذا تبٌن ٌتم 
بعد الفحص أن العلبمة مطابقة شكلب و مضمونا للقانون، ٌصدر مدٌر المعهد قرار بتسجٌل 

                                                 
، 2007فاضلً إدرٌس، المدخل إلى الملكٌة الفكرٌة، الملكٌة الأدبٌة و الفنٌة و الصناعٌة،  دٌوان المطبوعات الجامعٌة،  - 1

 .044 - 043 ص.
 43الذي ٌحدد كٌفٌات إٌداع العلبمات و تسجٌلها، ج.ر.   0441أوت  40المؤرخ فً  033-41المرسوم التنفٌذي رقم  - 2

نوفمبر  42، ج.ر. 0444أكتوبر  02المؤرخ فً  202-44، المعدل و المتمم بالمرسوم التنفٌذي رقم 10، العدد 0441أوت 
 .  22، العدد 0444

 .021-020صالح، المرجع السابق، ص.  فرحة زراوي - 3
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العلبمة و قٌدها فً سجل خاص، و ٌمنح لصاحبها شهادة تسجٌل، ثم ٌتم نشر العلبمة من قبل 
 الرسمٌة للملكٌة الصناعٌة. المعهد فً النشرة 

سنوات  44و باستكمال تلك الإجراءات، تتمتع العلبمة المسجلة بالحماٌة القانونٌة طٌلة 

قابلة للتجدٌد، و ذلك من تارٌخ إٌداع طلب التسجٌل.
1
 

و ٌترتب عن تسجٌل العلبمة عدة آثار، تتمثل فً: اكتساب ملكٌة العلبمة
2
بحٌث  ،

تعمالها على منتجاته أو خدماته، و حق التصرؾ فٌها سواء ٌصبح لمالكها حق احتكار اس
بالتنازل عنها أو بمنح استؽلبلها أو برهنها

3
 ، و كذا حق التمتع بالحماٌة القانونٌة.

، باطلة أعلبهتعتبر العلبمة التً سجلت ولم تحترم الشروط المنصوص علٌها  ،إجمالا و
ابرة اختصاصها مركز الشركة أو محل تقضً ببطلبنها المحكمة المختصة التً ٌقع فً د و

.وترفع الدعوى من صاحب المصلحة ،إقامة صاحب العلبمة أو وكٌله
4
 

 العلامة التجارٌةفً تقلٌد ال تعرٌفالفرع الثانً: 

التطور العلمً الكبٌر الذي شهده العصر الحدٌث إلى ظهور الأصناؾ المتماثلة  أدى
هذه السلع والخدمات  والمتنوعة من السلع والخدمات الاستهلبكٌة التً لم تكن معروفة من قبل،

بٌنما ٌكون المستهلكون فً أؼلب الأحٌان أقل  ٌقدمها مهنٌون ٌتمتعون بمركز اقتصادي قوي،
 ٌستطٌعون بالتالً الحكم على الجودة السلع والخدمات المعروضة علٌهم  مقدرة وخبرة، ولا

.واختٌار الأصلح من بٌنها
5
  

ومع ارتفاع قٌمتها ارتفعت حصٌلة  ،ومن هنا تبرز أهمٌة العلبمة فً المجال التجاري
خدمات المنافسة من ال واستعمالها على السلع و الاعتداءات علٌها ومحاولات تقلٌدها وتزٌٌفها

أجل الوصول إلى تروٌج سرٌع للسلع والخدمات المقلدة، مما ٌؤثر سلبا على حقوق مالكً 
هدم الثقة فً جودة ونوعٌة العلبمات الأصلٌة ومن ثم  وخلبل إنقاص من العلبمات الأصلٌة، 

نفور المستهلكٌن  منها
6

 تعرٌؾ المقصود من تقلٌد العلبمة التجارٌة، ٌنبؽً أولابٌان ، و ل
 .التقلٌد مصطلح

 أولا: تعرٌف التقلٌد 

جعلتها فً  أي قلدتها قلبدةفٌقال وضع الشًء فً العنق محٌطًا به،  التقلٌد فً اللؽة هو:
بعنقه،  ة، كأنه ربطو إلزامه إٌاه عنقها، كما ٌستعمل التقلٌد فً تفوٌض الأمر إلى الؽٌر مجازًا

                                                 
شرٌقً نسرٌن، حقوق الملكٌة الصناعٌة، حقوق المؤلؾ و الحقوق المجاورة، حقوق الملكٌة الصناعٌة، سلسلة مباحث فً  - 1

 .  410إلى  405، ص. 2014القانون، دار بلقٌس، 
 سالؾ الذكر. 42-42من الأمر  41المادة  - 2
 سالؾ الذكر. 42-42من الأمر  42و  40 المادتٌن - 3
 المتعلق بالعلبمات. 42-42من الأمر   04و  04المادتٌن  - 4
5

حقوق الطبع  ،خالد محمد السابتٌن، تقرٌر حول الحماٌة القانونٌة  للمستهلك، الهٌبة الفلسطٌنٌة المستقلة لحقوق المواطن - 
 .41 .،  ص0440 ، فلسطٌن،رام الله ،والنشر محفوظة للهٌبة

6
 .44 .كٌحول ولٌد، المرجع السابق، ص - 
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ٌسمى الشًء المحٌط بالعنق "قلبدة"، والجمع: "قلببد"،  و من هناومنه: تقلٌد الولاة الأعمال، 
" وَلَا الْهَدْيَ وَلَا الْقَلَببِدَ ومنه تقلٌد الهدي، لقول الله تعالى: " 

1
. 

ء :" الشً قلد فٌقال التحرٌؾ قصد نقله و الشًء نسخ كذلك تستخدم كلمة التقلٌد لمعنى
 المكر و الخدعة بطرٌق الشًء نقل أو ،التحرٌؾ قصد إحتٌالٌة بطرٌقة ثانٌة أوجده أو نسخه
 ؼٌره الإنسان إتباع عن عبارة أٌضا هو:" التقلٌدو "، التبدٌل قصد تدلٌسٌة بصورة الؽش قصد
  ."تأمل و نظر ؼٌر من فٌه للحقٌقة معتقدا ٌفعل أو ٌقول فٌما

:" كل تصنٌع لمنتوج بالشكل الذي ٌجعله شبٌها فً ظاهره لمنتوج فهو  اصطلبحــا:أما 
و طالما أن التقلٌد ٌمكن أن ٌتعلق بكافة أنواع حقوق ، أصلً، و ذلك بنٌة خداع المستهلك"

 بحقوق الملكٌة الفكرٌة".الملكٌة الفكرٌة فهو ٌشكل إذن :" مساس 

 بقصد وذلك ،هل مشابه و القدٌم الشًء من قٌمة أخؾ جدٌد شًء صنع التقلٌد ٌعنً كما
 النقود بقضاٌا ٌصح ما وهذا إلٌهما، المشار الشٌبٌن بٌن ما الحاصل الفرق عن الناتجة المنفعة

 .قٌمة منها أدنى لكن لها، مشابهة نقود بضرب النقود تقلٌد ٌكون حٌث المعدنٌة،
 خدمة، أو معٌنة، سلعة على ٌنصب إٌجابً عمد فعل كل :"بأنه القانون فقهاء عرفهقد  و

 ٌنال أن شأنه من كان متى البضاعة أصول من أو التشرٌع، فً المقررة للقواعد مخالفا ٌكون و
  ".به الآخر المتعامل علم عدم بشرط ثمنها أو فابدتها، أو خواصها من

 الشًء فً ٌشترط ولا صحٌح، شًء نسق على كاذب شًء اصطناع : هو إذن فالتقلٌد
 أن ٌكفً وإنما المدقق، الفاحص به ٌنخدع بحٌث الصحٌح، للشًء تماما مشابها ٌكون أن المقلد
 هً التقلٌد توافر تقدٌر فً العبرة و الجمهور، خداع شأنها من ٌكون درجة إلى التشابه ٌصل
الصحٌح الشًء و المقلد الشًء بٌن الشبه بأوجه

2.  

ٌتعلق التقلٌد محل البحث بالعلبمة التجارٌة، و هو بذلك ٌدخل فً مجال حقوق الملكٌة 

 لمنتوج، أو فنً أو أدبً لمصنؾ التدلٌسً النقل ": بأنهٌعرؾ التقلٌد  الفكرٌة، و فً هذا الصدد

 و لمصلحته، لاستؽلبله الؽٌر عمل جهد حوصلة تملك أنه كما الالتباس، وخلق التشوٌه بقصد
 ".لصاحبه المعنوي و المالً الحق على ٌستولً بالتالً

 تدلٌسٌة و احتٌالٌة بصورة الأصل عن شًء نقلو فً نفس الإطار، ٌعرؾ التقلٌد بأنه:" 
 بٌن الخلط و الخطأ فً الؽٌر إٌقاع، بهدؾ الأصلً صاحبه لؽٌر ونسبه الؽش، و التحرٌؾ قصد

 محمً منتوج أو لمصنؾ الجزبً أو الكلً الاستنساخ هو فالتقلٌد، المقلد و الأصلً الشٌبٌن
 المحض، والتقلٌد أو الحرفً بالتقلٌد ًكلٌا سم الاستنساخ فإذا كان هذا"، به الاتجار بؽرض
 فهنا لابد من البحث ،جزبٌا كان إذا أما سرقة، بمثابة لأنه صارخا اعتداء ٌمثل الصورة بهذه
المتشابهة. والأساسٌة الجوهرٌة العناصر إلى استنادا التشابه عناصر عن

 3
 

                                                 
 .40سورة المابدة، الآٌة  - 1
2
 .44 – 9 .،المرجع السابق، ص زوانً نادٌة - 
3

مذكرة لنٌل شهادة ماستر فً القانون، تخصص ، مستهلك من عقد بٌع السلع المقلدة عبر الانترنتلحماٌة ا ،طروم ملٌكة - 
 .10 .ص، 0442أولحاج، البوٌرة،  عقود و مسؤولٌة، جامعة أكلً محند

http://quran.al-islam.com/Display/Display.asp?l=arb&nType=1&nSora=5&nAya=2
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 تقلٌد العلامة التجارٌة ثانٌا : تعرٌف

الأصلٌة، أو علبمة لل كلٌاعلبمة مطابقة أو استنساخ ٌقصد بتقلٌد العلبمة اصطناع  
عناصر المحل  أحدباعتبار العلبمة  وضع علبمة تشبه فً مجموعها العلبمة الحقٌقٌة، و

عد هذا ٌ فإنها تكون عرضة للبعتداء علٌها من أصحاب المتاجر المنافسة وؼٌرهم، و ،التجاري
إلى  الأعوان الاقتصادٌٌنإذ ٌلجأ العدٌد من  ،الاعتداء فعلب من أفعال المنافسة ؼٌر المشروعة

أو زٌادة أو خدمات وضع علبمات متشابهة لسلع  من خلبلطرق ؼٌر المشروعة، استعمال 
  المقلدة.العلبمة عناصر صر من عنصر أو إنقاص عن

بدافع الاقتناء ٌدفعه إلى و خلطا فً ذهن المستهلك ٌوقع من شأنه أن  إن تقلٌد العلبمة
 علبمة أصلٌة ٌشتري آخر مقلدا ٌحمل نفس المواصفات ومنتوج ذ ٌحصل علىفبدلا أن  الؽلط،
مبادئ بالمساس  ، مما ٌؤدي إلى، وٌمكن أن ٌكون بنفس السعر أو بسعر أعلى منهظاهرٌاً 

.وكذا المساس  بصورة ؼٌر مباشرة بالمستهلك الذي ٌقع ضحٌة هذا التلبعب ،المنافسة الحرة
1
 

السابق  40-40د العلبمة التجارٌة فً إطار القانون تقلٌ بناء على ما سبق، ٌمكن تعرٌؾ
و ذلك تقلٌد عنصر أو أكثر من عناصر العلبمة التجارٌة لعون اقتصادي منافس،  :"أنهذكره ب
اللبس و  التً من شأنها إثارة وهامالأ و شكوكالزرع إلٌه، من خلبل  نهزباب كسبجذب و بؽٌة 
 ظنا إلٌها وتجذبه المستهلك تضلل أن المقلدة للعلبمة ٌمكن بحٌث، المستهلك ذهن فًالخلط 
 ."الأصلٌة العلبمة أنها منه

 تقلٌد العلامة التجارٌة صورالفرع الثالث : 

أي حدد جنحة  ،الجزابري الأفعال التً تعتبر اعتداء على ملكٌة العلبمةن المشرع بًٌّ 
بالنظر إلى الاعتداءات التً ٌقوم بها الؽٌر خرقا لحقوق  ،التقلٌد بالمعنى الواسع للكلمة

.معترؾ بها لصاحب العلبمة المسجلةالالإستبثارٌة 
2
   

ٌد فً استعمال رموز و علٌه، ٌمكن أن ٌتمثل الاعتداء على العلبمة من خلبل التقل
 La" مطابقة أو مشابهة للعلبمة الأصلٌة المسجلة، و تشمل جنحة التقلٌد كل من تقلٌد بالنقل    

contrefaçon par reproduction"  و التقلٌد بالتشبٌه "La contrefaçon par imitation". 

 بالنقل علامة ال تقلٌد أولا :

العلبمة نقلب مطابقا، أو نقل الأجزاء الربٌسٌة  ٌقصد بتقلٌد العلبمة بمعناه الضٌق، نقل
منها، بحٌث تكاد تكون العلبمة المقلدة مطابقة للعلبمة الأصلٌة، فالتقلٌد بالنقل هو إذن : 
اصطناع علبمة مطابقة تطابقا تاما للعلبمة الأصلٌة، أو صنع علبمة تشبه فً مجموعها 

ة  أن تضلل المستهلك و تجذبه إلٌها ظنا منه العلبمة الحقٌقٌة، بحٌث أنه ٌمكن للعلبمة المقلد
 أنها العلبمة الأصلٌة.

                                                 
1

قانون الممارسات التجارٌة ، مذكرة لنٌل شهادة الماجستٌر فً القانون الخاص،  كٌموش نوال، حماٌة المستهلك فً إطار - 
 .40 .، ص2011، 2010كلٌة الحقوق، جامعة الجزابر، 

2
 .272 – 270 .اي صالح، المرجع السابق، صوفرحة زر - 
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و إذا لم ٌكن النقل كلٌا لعناصر العلبمة، فٌمكن أن ٌكون نقلب لأهم العناصر الأساسٌة 
الممٌزة لها، و بالتالً ٌكون التقلٌد كذلك بإظهار العنصر الأساسً من علبمة معٌنة و نقله إلى 

فً تقلٌد العناصر المحمٌة و التً تم إٌداعها بشكل قانونً، سواء كانت علبمة جدٌدة، و العبرة 
اسمٌة أو رموز أو أشكال، أما إذا وقع التقلٌد على عناصر ؼٌر مهمة، فلب مجال لقول بوجود 

 التقلٌد. 

و بناء على ما تقدم، فإن التقلٌد بالنقل ٌتحقق باصطناع علبمة مطابقة تماما العلبمة 
الأجزاء الربٌسٌة منها بحٌث تكون العلبمة المقلدة قرٌبة الشبه من العلبمة  الأصلٌة، أو بنقل

الأصلٌة، بصورة تؤدي إلى الانخداع و التضلٌل.
 1

 

 ثانٌا : تقلٌد العلامة بالتشبٌه 

تعد جنحة التقلٌد بالتشبٌه الجرٌمة الأكثر حضورا إن لم نقل الجرٌمة الوحٌدة المتداولة 
ٌعمد المتنافسون على خلق علبمة مشابهة لعلبمة منافسة تحض  من الناحٌة العملٌة، حٌث

بسمعة و رواج كبٌر فً أوساط المستهلكٌن، من أجل إٌقاعهم فً البس و جذبهم إلى العلبمة 
المقلدة، و بذلك ٌقصد بالتقلٌد بالتشبٌه اصطناع علبمة مشابهة بصورة تقرٌبٌة للعلبمة الأصلٌة 

 من أجل خداع المستهلكٌن.

هذا الأساس، تختلؾ هذه الجنحة عن جنحة التقلٌد بالنقل فً كونها تفترض  و على
وجود عنصرٌن : عنصر مادي الذي ٌرتكز على تشبٌه جوهري من شأنه أن ٌؤدي بالجمهور 
إلى الخلط بٌن العلبمتٌن، و العنصر المعنوي ٌقتضً أن ٌكون مرتكب الفعل قد قام بالتشبٌه 

 عن قصد لٌخدع المستهلك. 

م البحث عن التشابه الذي ٌؤدي إلى الشبه من خلبل المقارنة بٌن العلبمتٌن، و و ٌت
البحث فٌما إذا كان هناك خطر إٌقاع المستهلك فً لبس، و ٌجب البحث عن عناصر التشابه 
قبل عناصر الاختلبؾ، مع الأخذ بعٌن الاعتبار أن العلبمتٌن لا تكونان أمام أعٌن المستهلكٌن 

ٌستطٌع المقارنة بٌنهما، كما ٌجب البحث عن الانطباع الذي توقعه  فً نفس الوقت حتى
العلبمة على المستهلك العادي، و إذا كانت العلبمة تحتوي على عناصر أصلٌة و عناصر 
شابعة، فالتقلٌد المعاقب علٌه ٌنبؽً أن ٌنصب على العناصر الأصلٌة فقط، أما الثانٌة فٌجوز 

تقلٌدها دون مسابلة من القانون.
2

    

 ، أهمها :عدة صوربالتشبٌه فً ٌتحقق تقلٌد العلبمة التجارٌة و عموما، 

 :وجود تشابه من حٌث النطق -0

                                                 
1
 .044 - 044 .ص ولٌد، المرجع السابق، كٌحول - 
2
 .040 - 044. كٌحول ولٌد، المرجع السابق، ص - 
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وهذا ما  ،كالعلبمة الأصلٌةبدأ بنفس الأحرؾ لعلبمة تجارٌة تاسم  تقلٌدا استعمال ٌعتبر
، الذي لا ٌرى العلبمتٌن فً آن واحد ٌخلط بٌنهما العادي أي متوسط الحرصٌجعل المستهلك 
مثال عن ذلك
 

تقلٌد
 

.Dulmilالتً تمثل منتوجات صٌدلانٌة بعلبمة  Duxilعلبمة 
 1 

 :وجود تشابه فً شكل الخارجً للعلامة -4

النموذج المستعمل من طرؾ أحد المنتجٌن المتخصصٌن فً تعببة السوابل استعمال  إن
، ٌعد منافس إلى درجة عدم إمكانٌة التفرٌق بٌنهماللفً قارورات ٌشبه النموذج المملوك مثلب 

ٌمكن اكتشافه من  ، طالما أنهطفٌؾ من طرؾ المقلدالمضاؾ ر ٌالتؽٌ تقلٌدا حتى و إن كان
شكل الخارجً ٌمكن معه حودث الالقٌام بتؽٌٌرات طفٌفة فً ف ،العاديطرؾ المشتري 
  .ستهلكٌنالالتباس بالنسبة للم

ٌنطوي ، من تقلٌد علبمة لهالقانونٌة بالحماٌة  العون الاقتصادي فً الواقع، ٌعد تمتع
بأن ٌقدم على اقتناء  ،ضحٌة هذا التقلٌد ؼالبا ما ٌكونالذي  ،على حماٌة ؼٌر مباشرة للمستهلك

ى بة إلٌحدث هذا التقلٌد أضرارا بالنسالأصلٌة، حٌث منتوجات توهما منه أنها تحمل العلبمة 
لكون أن هدؾ المعتدي  ،مالكها بالضرر الذي ٌصٌب ةومن ثم الاعتداء على علبم المستهلك

  بالتقلٌد هو اجتذاب زبابن تاجر أو تجار معٌنٌن من خلبل هذه الأفعال،

الحماٌة القانونٌة للعلبمات التجارٌة على اختلبؾ أنواعها ترمً فً آن واحد إن فلذلك، 
 مالكهاتضمن ل للعلبمةحٌث أن الحماٌة لها، والمستهلك  حب العلبمةلصاإلى تأمٌن الحماٌة 

تأمٌن الحماٌة  ٌضمنوبالنسبة للمستهلك  المنافسة الحرة والمشروعة مع منتجً السلع المنافسة،
مع بٌان شامل  القانونٌة للعلبمة التجارٌة له الحصول على سلعة بأفضل المواصفات والأسعار،

 فسح و ،الربٌسٌة التً تتألؾ منها السلعة المنتجة أو المعروضة للبٌععن جمٌع العناصر 
و قدراته  اختٌار الأفضل منها وفقا لإرادته الحرةو المجال أمامه للتفاضل بٌن السلع المتشابهة 

الشرابٌة.
2
 

 الإشهاراتالخدمات أو و أتقلٌد المنتوجات  :الثانًالمطلب 

 لإلكترونٌةو ا عامة بصفة التجارة بظهور المقلدة المنتوجات فً التقلٌد ظهور إرتبط
، إلى حد أن كثٌرةمنتوجات  شملٌ ظلها و أصبح فً التقلٌد إنتشار داإزد بصفة خاصة، حٌث

نتٌجة لذلك و بهدؾ حماٌة المستهلك من  ،ٌقلد لم منتوج إقتناء فً صعوبة ٌجد قد المستهلك
المنتوجات المقلدة  عرضشرع الجزابري الم حظرهذه المنتوجات المهددة لصحته و سلبمته، 

مهما كانت طبٌعتها و مصدرها.
3
 )الفرع الأول( 

                                                 
1
 .41 .كٌموش نوال، المرجع نفسه، ص - 
2
 .01 .كٌموش نوال، المرجع نفسه، ص - 
3
دكتوراه فً العمر الطٌب،  النظام القانونً لتعوٌض الأضرار الماسة بأمن المستهلك وسلبمته،  رسالة لنٌل شهادة  ولد - 

 .10 .،  ص2010-2009 الحقوق،  جامعة أبً بكر بلقاٌد، تلمسان، كلٌة ،القانون الخاص
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التجارٌة، هذه الأخٌرة التً تعد من  كما طال التقلٌد فً الآونة الأخٌرة حتى الاشهارات
أهم الوسابل التروٌجٌة التً ٌرتكز علٌها الأعوان الاقتصادٌٌن من أجل جلب انتباه المستهلكٌن، 

 و حثهم على طلب المنتوجات و الخدمات المعلن عنها. )الفرع الثانً(

 الخدماتو أ تقلٌد المنتوجاتالفرع الأول : 

الحالة هً المنتوجات أو الخدمات، فٌنبؽً تعرٌؾ طالما أن محل التقلٌد فً هذه 
تقلٌد المنتوجات  ٌمكن متى معرفة الأخٌر فً ٌتسنىمصطلحً المنتوج و الخدمة أولا، حتى 

 أو الخدمات.

 أولا : تعرٌف المنتوج

 42-45من القانون  42/44فً المادة  عرؾ المشرع الجزابري مصطلح المنتوجات

المتعلق بحماٌة المستهلك و قمع الؽش بأنها :" كل سلعة أو خدمة ٌمكن أن ٌكون موضوع 
و المتعلق  25 -54تضمن المرسوم التنفٌذي رقم  إضافة إلى ذلك،تنازل بمقابل أو مجانا"، 

، حٌث عرفت منه 40ادة الم فً المنتوج برقابة الجودة قمع الؽش، تعرٌؾ لكل من البضاعة و

بأنه " كل شًء منقول مادي ٌمكن أن ٌكون موضوع معاملبت تجارٌة "، أما  :  المنتوج
البضاعة فهً : "كل منقول ٌمكن وزنه أو كٌله أو تقدٌره بالوحدة وٌمكن أن ٌكون موضوع 

معاملبت تجارٌة"
1
 . 

كل مال منقول  " :بأنه من القانون المدنً المنتوج  0مكرر/ 404المادة عرفت كما 

بعقار، لاسٌما المنتوج الزراعً والمنتوج الصناعً وتربٌة الحٌوانات و  متصلبولو كان 

 ."الصناعة الؽذابٌة و الصٌد البري والبحري و الطاقة الكهربابٌة

للمنتوج  انٌعطٌالمذكور أعلبه و القانون المدنً،  42-45و بذلك ٌتضح أن القانون 

سواء تعلق الأمر بالمنتوجات  ،العقاراتو الخدمة ما عدا  ماديالول منقال ٌشملتعرٌفا واسعا 
المنتوجات المحلٌة  أو المستوردة و سواء كانت بالزراعٌة أو الحرفٌة أو المصنعة، أو 

 ..منتوجات خطٌرة أو آمنة.

بناء على ما سبق، ٌمكن تعرٌؾ المنتوج بأنه :"كل منقول مادي قابل للتعامل فٌه سواء 
 أو صناعً، و سواء كان صلبا أو سابلب أو ؼاز أو فً صورة تٌار الكهربابً..." كان زراعً

 ثانٌا : تعرٌف الخدمة

السابق ذكره   42-45من القانون   42/43فً المادة الخدمة عرؾ المشرع الجزابري 
كل عمل مقدم، ؼٌر تسلٌم السلعة، حتى و لو كان هذا التسلٌم تابع أو مدعما  "على أنها : 

"للخدمة المقدمة 
2

،  بمعنى أن الخدمة باعتبارها العمل المقدم الممكن تقدٌره نقدا، تعتبر محل 

لعقد الاستهلبك فً حد ذاته، و بهذا فهً تختلؾ تماما عن الجهد المبذول فً تسلٌم السلعة،  

                                                 
 وإنما ذكر المنتوج و السلعة فقط.   42-45لم ٌرد فً قانون حماٌة المستهلك  البضاعةللعلم فإن مصطلح   -1
 لؾ الذكر. سا 25-54من المرسوم التنفٌذي رقم  40/0نفس التعرٌؾ نصت علٌه المادة  -2
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ً نطاق الالتزام بالتسلٌم الذي ٌقع على عاتق المحترؾالذي ٌدخل ف
1

،  و الذي ٌعد بمثابة أثر 
مترتب عن عقد الاستهلبك ٌتعٌن علٌه تنفٌذه ، حتى و لو كان هذا التسلٌم تابع أو مدعما 

 للخدمة المقدمة.

و بناء على ذلك، ٌمكن تعرٌؾ الخدمة بأنها: " كل عمل أو أداء ٌمكن تقوٌمه نقدا ماعدا 
 قدٌم الأموال ذاتها ". ت

و تختلؾ الخدمات باختلبؾ طبٌعتها، فهناك بعض الخدمات ذات طبٌعة مادٌة 
)كالتصلٌح، التنظٌؾ، الفندقة(، و أخرى لها طبٌعٌة مالٌة )كالتأمٌن، القرض(، والبعض الآخر 

 ذات طبٌعة فكرٌة أو ذهنٌة )كالعلبج الطبً، الاستشارات القانونٌة (.

 قلٌد المنتوجات أو الخدماتثالثا : تعرٌف ت

ٌقصد بتقلٌد المنتوجات:" إعادة الإنتاج المتشابه لجزء أو لكل عناصر منتوج للؽٌر"، 
تقلٌد الخدمات فٌعرؾ بأنه :" تقلٌد عنصر أو أكثر من عناصر الخدمة المقدمة من قبل أما 

 منافس آخر." 

وج، مثل الإنتاج و بذلك ٌتضح أن تقلٌد المنتوجات قد ٌكمن فً كل عناصر المنت
المشابه تماما للطابع و العلبة و الملصقات و جمٌع عناصر المنتوج.
 2

  

و ٌحظر القانون التقلٌد الكامل أو الحرفً بإعتباره وسٌلة لإٌقاع الجمهور فً الإلتباس 
 وجعله ٌخلط بٌن المنتجات، و كذلك التقلٌد الجزبً، فكثٌرا ما ٌحدث فً الواقع العملً أن ٌعمد
المقلد إلى الؽش فً مصدر البضاعة كأن ٌؽش فً البٌان الخاص بمصدر البضاعة موهما 

 المستهلك أنها أجنبٌة، فً حٌن أنها من إنتاج محلً، وبهذا ٌقع فً الؽلط.

كما قد ٌتم التقلٌد الذي تتعرض له المنتوجات بتقلٌد الشكل الخارجً للمنتوج المنافس أو 
 للمنتج التؽلٌؾ أو الشكل بنفس ما منتج بوضع، و ذلك الشكل الخارجً الذي ٌعرض فٌه

 التقلٌد عملٌة إكتشاؾ عن ٌعجز لما  ؼالبا الذي المستهلك على الأمر ٌلتبس بحٌث، الأصلً
 عند كالأصل ٌبدو به الشبه شدٌد خرآ منتج بصنع ما منتج محاكاة ذلك أن لإتقانها،را نظ

 .المستهلكٌن لدى لتضلٌلأو ا الخلط ٌوقع ،تسوٌقه

إن هذا أسلوب من التقلٌد شابع فً المٌدان العملً، و ٌشكل هذا الفعل منافسة ؼٌر 
مشروعة إذا كان من شأنه خلق إلتباس فً ذهن المستهلك العادي بٌن المتنافسٌن وبضابعهم أو 
 منتجاتهم  ولو حصل نتٌجة عدم إنتباه، فلب تأثٌر لحسن النٌة فً هذا المجال، حتى ولو تعلق
الأمر برسم أو نموذج لا ٌتمتع بحماٌة خاصة، لأن المعول علٌه هنا هو خطر حصول 

الإلتباس.
 3

   

                                                 
 من القانون المدنً. 220فً عقد البٌع بموجب المادة  )المحترؾ(ٌعد الالتزام بالتسلٌم التزام مستقل ٌقع على عاتق البابع    -1
 .02كٌموش نوال، المرجع السابق، ص.  - 2
 .02كٌموش نوال، المرجع السابق، ص.  - 3
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و نفس الأمر بالنسبة لتقلٌد الخدمة، فقد ٌترتب عنه تشابه كلً أو جزبً بٌن الخدمة 
الأصلٌة و المقلدة، سواء بتقلٌد نوع الخدمة أو كٌفٌة تقدٌمها أو تقلٌد الوسابل التروٌجٌة 

 المستخدمة فً عرض الخدمة الأصلٌة...إلخ 

 الفرع الثانً : تقلٌد الاشهارات التجارٌة

 لمنافسٌنالإشهارات التجارٌة ل المشروعة ؼٌر المنافسة أسالٌب من كبٌرا عددا ٌطال
1 .مختلفة و صور بأشكال ذلك وٌحصلمن خلبل تقلٌدها،  بشأنها الالتباس لخلق الآخرٌن،

 

 الإشهارات التجارٌةتقلٌد تعرٌف  أولا :

لتقلٌد الإشهارات  تعرٌؾ بناء على ما سبق ذكره فً تعرٌؾ التقلٌد، ٌمكن استخلبص
من عناصر  تقلٌد عنصر أو أكثر السالؾ ذكره بأنها:" 40-40التجارٌة فً إطار القانون 

إشهار تجاري
2
خلبل زرع  إلٌه، من زبابنه جذب و كسب لعون اقتصادي منافس، بهدؾ 

 المستهلك".  ذهن اللبس و الخلط فً الأوهام التً من شأنها إثارة و الشكوك

 : صور تقلٌد الإشهارات التجارٌة ثانٌا

كل من تقلٌد الأفكار و الشعارات فً تقلٌد الإشهارات التجارٌة صور أهم  تتمثل
 الاشهارٌة و كذا تقلٌد الأسالٌب و الوسابل الاشهارٌة.

 :تقلٌد الأفكار الاشهارٌة -1

، فبالرؼم وبالؽة معتبرة أهمٌة الإشهار مٌدان فً ذاتها حد فً الإشهارٌة الفكرة تكتسً
 إلا أن ،من بٌنها الوسٌلة الاشهارٌة العوامل من العدٌد تدخل قتضًٌ شهارالإ تصمٌممن أن 
 دراسة بعد تأتً علٌها الإشهار، لأنها ٌؤسس التً المحورٌة النقطة الاشهارٌة هً الفكرة
 .المصمم ؼٌر من الأشخاص من العدٌد تدخل قتضًت ؽالبال وفً للسوق، معمقة

 عمل نتٌجة هًشهار، فالإ وسٌلة من أهمٌة ثركأ الفكرة الإشهارٌة أن ٌبٌن ما هذاو 
 ، حٌثالإشهارٌة ملةالح من بٌرك جزء علٌها ٌتوقؾ لذلك التكالٌؾ، وباهظ وشاق طوٌل

 لؽالبهو من ٌحض فً ا الجٌدة الفكرة على ٌنطوي الذي شهارالإ أنفً الواقع العملً  لبحظٌ
 وبالتالًالمستهلك،  ذهن فً الإشهار محل الخدمة أو المنتوج اسم ٌرسخ الذي وهو بالنجا ،
 .الخدمة أو المنتوج تسوٌق وهً الحملة من المنتظرة الأهداؾ ٌحقق

المقلدة من قبل العون الاقتصادي المنافس  الفكرة الإشهارٌة مسألة و من هنا، تظهر
 الإشهار. مٌدان كثٌرة الورود فً هذه الظاهرة أن اعتبار على تجسٌدها فً إشهاره، الذي ٌقومو

 تمثل الأفكار جوهر الإبداع و محرك التطور الاجتماعً و الاقتصادي،فً الواقع، 
 على الحماٌة مجال من الفكرة استبعاد أساس الحماٌة القانونٌة، و ٌعد مجالمستبعدة من لكنها 

                                                 
 .02كٌموش نوال، المرجع السابق، ص.  - 1
 .01 ص.الدراسة المتعلقة بالإشهار التضلٌلً، راجع تعرٌؾ الإشهار التجاري فً  - 2
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 حقوق أن به والمقصود، الأفكار حماٌة عدم مبدأ هو والفنٌةالأدبٌة  الملكٌة قانون أساس
 لا ولذا ،الفكري مصنؾال فً الموجودة الأفكار ولٌس الأشكال إبداعات فقط تحمًالمؤلؾ 
من  هذا المبدأ المشرع الجزابري تبنى لقد، و للحماٌة محلب لمجردةالأفكار ا تكون أن ٌمكن
 الحماٌة التً نصت على أن قانون حق المؤلؾ لا ٌكفل  75-73من الأمر  70المادة  خلبل

   للؤفكار.

 و هذا، شهارٌةو ٌسري مبدأ عدم حماٌة الأفكار على جمٌع الأفكار بما فٌها الفكرة الإ
و ٌعنً أن أحكام قانون حقوق المؤلؾ لا توفر الحماٌة القانونٌة لأصحاب الفكرة الاشهارٌة، 

الإستٌلبء علٌها، سواء كان ذلك فً المرحلة السابقة لتجسٌد الفكرة فً لا تمنع الؽٌر من  بالتالً
.الإشهار التجاري أو حتى بعد استؽلبلها و تجسٌدها فٌه

 1
 

 :ٌة تقلٌد الشعارات الاشهار -2

على أنه:"  و ٌعرؾ شٌوعا، الإشهارٌة المصنفات أكثر من الشعار الإشهاري ٌعتبر
عند الإعلبن  خدمة أو منتوج لتمٌٌز تستخدم الكلمات من قلٌل عدد من تتكون جملة أو عبارة

و بالرؼم  بسهولة من قبل المستهلك"، ٌمكن تذكرها الحفظ سهلة عنها، من خلبل إٌراد  صٌؽة
 على للحماٌة ٌعد محلبلا الشعار الإشهاري بالإٌجاز و اختصار الأسلوب، إلا أنه  وصؾمن 

فً شكل واقعً  تجسدٌ أن الحماٌة، وهً شروط فٌه تحققت متى أساس قانون حق المؤلؾ
بالأصالة. تسمٌ وأن ملموس،

2
 

 تقلٌد الأسالٌب الاشهارٌة: -3

تسهل الطرق و الأسالٌب الإشهارٌة التً  ؼالبا ما ٌستعمل الأعوان الاقتصادٌٌن بعض
تقدٌم الهداٌا  ذلكو من أمثلة ، فً ذهن المستهلك هاتروٌج السلع و الخدمات بؽٌة ترسٌخ عملٌة

بهدؾ جلب اهتمام المستهلك و و تستعمل هذه الطرق و المسابقات و سحوبات الٌانصٌب، 
 الجابزةلحصول على الهداٌا أو ا لمن أجلى اقتناء المنتوجات و الخدمات المعلن عنها، إدفعه 

المقدمة.
3
  

التً من شأنه  الأسالٌب و الطرق الاشهارٌةو ٌدخل فً إطار التقلٌد الاشهاري، تقلٌد 
خلق خلط بٌن المؤسسة الاقتصادٌة للمعلن أو منتجاته و خدماته، و مؤسسة أو منتجات و 

 خدمات ؼٌره من الأعوان الاقتصادٌٌن المنافسٌن.

طرق الاشهارٌة المختلفة مستبعدة من نطاق الحماٌة بحق المؤلؾ، لأنها تعد هذه ال
حث لٌست سوى مجرد أفكار و أسالٌب ٌتم الاستعانة بها لتروٌج المنتجات و الخدمات، و 

 41-42من الأمر  43طبقا للمادة المستهلكٌن لإقتنابها، لذلك فهً مستبعدة من الحماٌة القانونٌة 

 ت على عدم حماٌة الأسالٌب بحد ذاتها.السابق ذكره، و التً نص

                                                 
ٌوسؾ عودة ؼانم المنصوري، التنظٌم القانونً للئعلبنات التجارٌة عبر الإنترنت، منشورات الحلبً الحقوقٌة، الطبعة  - 1

 .04- 24، ص. 0441الأولى، 
 .11ص. ٌوسؾ عودة ؼانم المنصوري، المرجع السابق،  - 2
 .25ٌوسؾ عودة ؼانم المنصوري، المرجع السابق، ص.  - 3
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لأنها  الإشهارٌة الطرٌقة فكرة على حق ٌدعً أن للعون الاقتصادي ٌمكن و من ثم، فلب
،و ملموسا واقعٌا شكلب اتخذت إلا المؤلؾ، حق قانون ٌقررها التً الحماٌة دابرة تخرج عن

 .تمٌزت بالأصالة

 الاشهارٌة: الوسائلتقلٌد  -4

الإشهارٌة الأدوات التً ٌستخدمها المعلن لٌنقل رسالته الإشهارٌة إلى ٌقصد بالوسابل 
 المستهلكٌن لمنتجاته و خدماته، و هً البدٌل الأنسب للبتصال الشخصً مع جمهور

 مستهلكٌن.ال

تعتبر الوسابل الإشهارٌة من أهم حلقات الاتصال فً الإشهار، فهً تمكن المعلنٌن من 
المستهلكٌن، لذلك ٌتعٌن على الأعوان الاقتصادٌٌن إختٌار  الوصول إلى أكبر عدد ممكن من

الوسابل الاتصالٌة المناسبة لنقل و نشر رسابلهم الإشهارٌة إلى جمهور المستهلكٌن المستهدؾ 
.بها

 1
  

، و التً من شأنه خلق خلط فً إطار التقلٌد الاشهاري الاشهارٌة و ٌدخل تقلٌد الوسابل
فً ذهن المستهلك بٌن المؤسسة الاقتصادٌة للمعلن أو منتجاته و خدماته، و مؤسسة أو منتجات 
و خدمات ؼٌره من الأعوان الاقتصادٌٌن المنافسٌن، و من أمثلة ذلك تقلٌد المنشورات أو 

أو الكتالوجات...إلخ الاشهارٌةالكتٌبات 
2

صدار كاتالوج استوحت قٌام شركة بإ كما فً حالة، 
 مضمونه من إشهار لشركة أخرى.

تأسٌسا على ما سبق، ٌمكن القول أن كل تقلٌد لأحد عناصر الإشهار التجاري سالفة 
و ، المقلد التجاري شهارصاحب الإ المنافس لعون الاقتصاديا مصالحالذكر، ٌعد اعتداء على 

، كما ٌمثل فً ذات الوقت مساس هذا الاعتداء أحد صور المنافسة ؼٌر المشروعة ٌعتبر من ثم
 لعون الاقتصاديا زبابن جذب و كسبأن ٌترتب عن هذا التقلٌد بمصالح المستهلك، شرٌطة  

 ذهن اللبس و الخلط فً الأوهام التً من شأنها إثارة و خلبل زرع الشكوك ، منالمنافس
 ٌن.المستهلك

 الثانً: الإشهار التضلٌلً المبحث

نظر لتزاٌد وتنوع السلع والخدمات فً السوق تزاٌدت الحاجة إلى استعمال وسابل   
الوسابل التً من شأنها دفع أهم تتمثل أساسا فً عملٌة الإشهار الذي ٌعتبر أحد  ،تروٌجٌة لها

 سواءكبٌرة ار أهمٌة ٌكتسً الإشهالمعلن عنها، لذلك المستهلك إلى الإقبال على السلعة الخدمة 
 .)المطلب الأول( لمستهلكأو ل للؤعوان الاقتصادٌٌن  بالنسبة

ؼٌر للمنافسة وسٌلة  و عندها ٌصبحقد ٌكون تضلٌلٌا التجاري أن الإشهار  ؼٌر
ما ٌتضمنه هذا الإشهار من أسالٌب المستهلك من خلبل إرادة للتأثٌر على  مشروعة، تهدؾ

                                                 
سمٌر عبد الرزاق العبدلً، وسابل التروٌج التجاري، مدخل تحلٌلً متكامل، دار المسٌرة للنشر و التوزٌع و الطباعة،  -1

 .  55عمان الأردن، الطبعة الأولى، ص. 
 .222ٌوسؾ عودة ؼانم المنصوري، المرجع السابق، ص.  - 2
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الجزابري لمنع هذا الإشهار من خلبل نصه على المشرع ب دفع الأمر الذي ،الخداع و التضلٌل
المذكور  02-04قانون لل طبقاالتجارٌة التً توصؾ بؽٌر النزٌهة  ةالممارسعدة صور لهذه 

أعلبه
1

 .)المطلب الثانً(

 التضلٌلًمفهوم الإشهار  المطلب الأول:

الإشهار لدراسة مفهوم الإشهار التضلٌلً، ٌنبؽً تحدٌد تعرٌؾ لمصطلح 
التجاري،)الفرع الأول( و إبراز عناصره و وظابفه )الفرع الثانً( ثم بٌان معنى التضلٌل أو 
 الكذب المقصود فً هذا الإشهار، وصولا إلى تحدٌد تعرٌؾ للئشهار التضلٌلً. )الفرع الثالث(

 الفرع الأول: تعرٌف الإشهار التجاري 

 ؽة و اصطلبحا.ل تحدٌد معناهٌقتضً الإلمام بتعرٌؾ الإشهار 

فٌقال  ٌشهر، إشهارا وٌعنً ذكر الشًء وتعرٌفه، شهر،مأخوذ من فعل الإشهار لؽة 
عنه  أعلنأشهر الأمر أي أظهره أو  و ،فضحهأي وشهر بفلبن  ،رفعهو سلبه أي شهر السٌؾ 

و جعله شهٌراً، و لا ٌختلؾ لفظ الإشهار فً اللؽة عن لفظ الإعلبن فهو مرادؾ له ولهما نفس 
و شهره، و هً عنً إظهار الشًء تعلبنٌة و ال ٌعلن، أعلن،فالإعلبن مأخوذ من فعل  ،دلولالم

خلبؾ السر.
2

     

بأنه :"كل رسالة موجهة للجمهور من أجل زٌادة الطلب الإشهار أما إصطلبحاً فٌعرؾ 
على المنتجات و الخدمات"

3
فن مباشرة تأثٌر نفسً على المستهلك ٌحمله على  :"هو، أو 

، و من هذا المنطلق ٌعرؾ "التعاقد تحقٌقاً لؽاٌات تجارٌة، أي ٌقصد من ورابه تحقٌق الربح
بأنه:" كل ما ٌنشره التاجر و ؼٌره من المسوقٌن فً الصحؾ و الإذاعة و التلفزٌون، أو فً 

ٌُراد إعلبنه تروٌجاً نشرات خاصة تعلق على الجدران أو توزع على النا ٌُعلِن فٌه ما  س، و 
 له"، فهو ٌمثل كل ما ٌستعمله التاجر لحفز المستهلك من أجل الإقبال على سلعه و خدماته.

كما ٌعرؾ بأنه :" كل فعل أو تصرؾ ٌهدؾ إلى التأثٌر النفسً على جمهور 
من فوابد، بؽض  المستهلكٌن بهدؾ إقناعهم بمزاٌا السلعة أو الخدمة، و ما ٌمكن أن تحققه

النظر عن الوسٌلة المستخدمة فً ذلك بقصد تحقٌق الربح".
4
 

نصوص قانونٌة لاسٌما القانون عدة قد أورد المشرع الجزابري تعرٌؾ للئشهار فً ل
منه  03المادة  حٌث عرفته ،الذي ٌحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة 02-04رقم 

                                                 
1

الملتقى مداخلة ملقاة فً إطار ، 40-40تبون عبد الكرٌم، الإشهار التضلٌلً كممارسة تجارٌة ؼٌر النزٌهة فً قانون  - 
ضبط النشاط الاقتصادي فً الجزابر بٌن التشرٌع و الممارسة، المنظم من طرؾ كلٌة الحقوق و العلوم  حـول الوطنً السابع 

 .02 – 01 .، ص0442دٌسمبر  44و  45سعٌدة بتارٌخ  السٌاسٌة بجامعة د. الطاهر مولاي
2

بوراس محمد، النظام القانونً للئشهار عن المنتجات و الخدمات، دراسة تأصٌلٌة للئشهار التجاري، دار الجامعة الجدٌدة،  - 

 .42 – 42، ص. 4102الإسكندرٌة مصر، 
، ص. 0442، 42 ، العددطنجٌس للقانون والاقتصادمجلة ، الحماٌة القانونٌة لرضا مستهلكً السلع والخدمات ،دنٌا مباركة - 3

54. 
  .24، ص. 0440، 4التعاقد الالكترونً، دار الثقافة، عمان الأردن، الطبعة  فً كعبد الله ذٌب محمود، حماٌة المستهل -4

http://catalog.fondation.org.ma/uhtbin/cgisirsi.exe/?ps=iCuXzMpqdO/BC/290860008/18/X035/XHOST/3740
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مباشرة أو ؼٌر مباشرة إلى تروٌج بٌع السلع أو الخدمات، " " كل إعلبن ٌهدؾ بصفة ه :نبأ
 مهما كان المكان أو وسابل الاتصال المستعملة".

المتعلق برقابة  25-54من المرسوم التنفٌذي رقم  01بالإضافة إلى ذلك، عرفت المادة 

الجودة و قمع الؽش
1

، الإشهار بأنه :" جمٌع الاقتراحات أو الدعاٌات أو البٌانات أو العروض 
أو الإعلبنات أو المنشورات أو التعلٌمات، المعدة لتروٌج تسوٌق سلعة أو خدمة بواسطة أسناد 

 بصرٌة أو سمعٌة بصرٌة".

لقد حاول هذا التعرٌؾ سرد أسالٌب الإشهار و وسابله، و هذا العٌب تجنبه المشرع 
المذكور سالفا، لأنه لا ٌمكن حصر وسابل الاتصال نظرا  40-40ابري فً القانون الجز

لسرعة التطور فً هذا المجال.
 2

 

الذي لم ٌصادق علٌه من طرؾ مجلس  4555مشروع قانون الإشهار لسنة  عرؾكما 

الإشهار، من خلبل المادة الثانٌة منه، حٌث نصت فقرتها الأولى مصطلح الأمة، هو الآخر 
ٌُقدم فً الأشكال المحددة فً هذا  على ٌُعد أو  أن الإشهار هو:" كل أسلوب اتصالً الذي 

القانون، مهما كانت الدعابم المستعملة، قصد تعرٌؾ و ترقٌة أي منتوج أو خدمة أو علبمة 
تجارٌة أو سمعة أي شخص طبٌعً أو معنوي".

3
  

على  ،ركزت وبتفاوت بٌنهالإشهار أنها التً تناولت االتعرٌفات هذه مجمل  منوٌلبحظ 
العناصر الأساسٌة للئشهار والمتمثلة فً أسلوب الإشهار والوسٌلة المستعملة والؽاٌة أو الهدؾ 

منه.
 4

 

بصفة عامة حول تعرٌؾ الإشهار لتعدد  بهمتباٌنت أرا أما بالنسبة لموقؾ الفقه، فقد
"عملٌة اتصالٌة  :هبأنالإشهار عرؾ ، و علٌه وجهات نظرهم إلٌه ومجالات دراساتهم له

ودفعه إلى سلوك ٌقدم  ،تستهدؾ أثر محدد ٌتمثل فً إقناع الجمهور المستهدؾ من قبل المعلن
 فٌه على الشراء أو التعامل مع الخدمة المعلن عنها ".

"علم وفن التقدٌم المؽري والمؤثر للسلعة أو الخدمة أو الفكرة بوسابل  :كما عرؾ بأنه
لطرٌق الاستهلبكً الذي ٌرضى عنه المعلن والمنتج معا مقابل أجر الإعلبن المختلفة لسلوك ا

"وسٌلة ؼٌر شخصٌة لتقدٌم الأفكار والمنتجات والخدمات :و عرؾ أٌضا بأنه ، مدفوع "
 .وتروٌجها بواسطة جهة معلومة مقابل أجر مدفوع"

                                                 
، 5، العتدد 1990ٌنتاٌر  31، ج.ر. ٌتعلق برقابة الجودة وقمتع الؽتش 4554ٌناٌر  24مؤرخ فً  25-54المرسوم التنفٌذي  - 1

  .203ص.
2
 .42، ص. المرجع السابقبوراس محمد،  - 
الٌاقوت، عقد البٌع و حماٌة المستهلك فً التشرٌع الجزابري، مذكرة لنٌل شهادة الماجستٌر فً الحقوق، جامعة بن  جرعود - 3

 .22، ص. 0440عكنون الجزابر، 
4
 .21، ص. المرجع السابقبوراس محمد،  - 
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أثٌر التعرٌفات أنها تركز فً الإشهار على دوره فً التهذه ٌلبحظ على  ،على العموم و
على سلوك المستهلك وإؼرابه من أجل اقتناء السلعة، و هو ما ٌعد العنصر التجاري التسوٌقً 

للئشهار.
 1

 

 ٌتخذ الإشهار عدة وسابل منها: و

 الإشهار المقروء أو المكتوب : و ٌشمل الإشهار فً الصحؾ و المجلبت...   -

 والإنترنٌت...الإشهار السمعً البصري : كالإذاعة والتلفزٌون  -

 الإشهارات الثابتة: وتتمثل فً الإشهار عن طرٌق الملصقات واللوحات الإشهارٌة... -

 و وظائفهالإشهار التجاري عناصر  الفرع الثانً:

 ٌستخلص من خلبل التعارٌؾ السابقة للئشهار التجاري، أنه ٌرتكز على توافر
 .ج أو المستهلكسواء بالنسبة للمنتٌؤدٌها عدة وظابؾ عنصران، كما له 

 أولا : عناصر الإشهار التجاري

مادي و آخر  عنصرٌتضح أن له عنصران : من خلبل تعرٌؾ الإشهار التجاري 
 معنوي. 

 : للإشهار التجاري العنصر المادي -0

التً ٌتم اختٌارها  فً استخدام أداة أو وسٌلة من الوسابل الاشهارٌةهذا العنصر ٌتمثل 
تشمل كل وسابل التعبٌر التً تدرك  و هذه الوسابل، إلٌه الجمهور من قبل المعلن لجذب انتباه

وسابل مكتوبة أو  ، سواء كانتبالحواس بهدؾ إحداث تؽٌٌر محدد و معٌن على المستهلك
  .سواء كانت تقلٌدٌة أو الكترونٌةو مقروءة، و وسابل بصرٌة و أخرى سمعٌة، 

 ٌستعملها المعلن" كل وسٌلة ، ٌقصد بالعنصر المادي للئشهار التجاري :من ثمو 
 بهدؾمتلقً مستهلك التقدٌم معلومات للب ٌقوم من خلبلهاللئعلبن عن سلع أو خدمات معٌنة، 

 فً إبرام العقد". المستهلكٌعتمد علٌها  و التًتعرٌفه بتلك السلع أو الخدمات المعلن عنها، 

  :للإشهار التجاري العنصر المعنوي -4

فً الهدؾ من الإشهار و هو تروٌج السلع و  ار التجاريللئشهالعنصر المعنوي ٌتمثل 
للئقبال على التعاقد  المستهلك ، فالإشهار ٌهدؾ إلى حثلاقتنابهاجذب المستهلك  بؽٌةالخدمات 

 .بؽٌة تحقٌق الربح ته،على السلعة أو الخدمة محل الإشهار من خلبل التأثٌر على إراد

                                                 
1
 .24 - 20، ص. المرجع السابقبوراس محمد،  - 
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ٌتجسد فً عامل نفسً ٌؤثر  ،العنصر المعنوي فً الإشهار التجاري علٌه، ٌتضح أنو 
تأثٌراً مباشراً على حرٌة المستهلك فً الاختٌار و التفضٌل بٌن السلع و الخدمات المعروضة 

علٌه.
1
 

 وظائف الإشهار التجاري  :ثانٌا

 و المستهلك فٌما ٌلً: وظابؾ الإشهار التجاري بالنسبة إلى المنتجتتمثل 

 :وظائف الإشهار التجاري بالنسبة إلى المنتج -0

أداة  ،ٌعتبر الإشهار فً ظل التقدم الصناعً الحالً و ازدحام الأسواق بسلع متنافسة
زٌادة مستوٌات البٌع وبالتالً مستوٌات بهدؾ  ٌستعملها المنتج لتوصٌل صوته إلى الجمهور،

وهو أٌضا أداة ربٌسٌة فً ٌد إدارة المشروعات الحدٌثة فً تحقٌق سٌاستها التسوٌقٌة  ،الإنتاج
عن طرٌق التعرٌؾ بالمنتجات والخدمات وخلق وتوسٌع دابرة المستهلكٌن، أو زٌادة هذا 

.الطلب عن طرٌق زٌادة رؼبة المستهلك فً الإقبال على المنتجات
2
 

من  ةوهام ةمتمٌز وسٌلة لعصر الراهناالإشهار التجاري فً بناء على ذلك، أصبح 
الإشهار الأسواق أمام المؤسسة حٌث ٌفتح  خدمات،ال للسلع و التروٌجتسوٌق أو الوسابل 

 ،الرؼبة فً شرابها لأنه ٌخلق الطلب علٌها وٌثٌر و المنتوجات وٌسهل بٌع السلعالاقتصادٌة 
وهذا ما ٌمكن المؤسسة  ،علٌها الحاجة إلى السلع الجدٌدة وٌساعدها على المنافسة عن ثحوٌب

الإشهار المؤسسة على معرفة ذوق ٌساعد من منافسة السلع المماثلة، بالإضافة إلى ذلك، فإن 
.الجمهور

3
 

 :وظائف الإشهار التجاري بالنسبة إلى المستهلك -4

ٌمكنه من تكوٌن حٌث  ى المستهلك،مصدرا للمعلومات بالنسبة إل ٌمثل الإشهار التجاري
ٌساهم الإشهار بالنسبة إلى المستهلك فً تحقٌق المعلن عنها، كما  أن السلع والخدماتقناعة بش

وٌتٌح قدرا من  ،معرفة أفضل وأدق وأشمل بأنواع المنتجات والخدمات وظروؾ السوق
ٌلعب إذ  ،البٌانات والمعلومات التً تسمح له بحسن الاختٌار بٌن المنتجات والخدمات المتنافسة

ٌسٌا فً تعرٌؾ مجموعات المستهلكٌن بخصابص المنتجات والخدمات الإشهار دورا رب
وٌقوم الإشهار ، والتعرؾ على احتٌاجاتهم وكٌفٌة إشباعها وتزوٌدهم بمهارات جدٌدة ومفٌدة
فضلب عن تقدٌم  ،بتعلٌم الذوق  للجمهور وساعدته على تلبٌة حاجاته بسرعة ودون جهد كبٌر

المنتجات.خدمة ثقافٌة وترفٌهٌة بمستوى جودة 
4
 

 الإشهار التضلٌلً  تعرٌف :الفرع الثالث

                                                 
1
 .25 – 22، الوزجغ السابق، ص. بوراس محمد - 
2
 .06 .صٌاد صادق، المرجع السابق، ص - 
3
 .45ص. ، 2006،  06سعدان، الإشهار التجاري وحماٌة المستهلك، مجلة العلوم الإقتصادٌة وعلوم التسٌٌر، العدد شباٌكً - 
4
 .442 – 441 .، المرجع السابق، صنعٌمة علواش - 
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الزٌادة الهابلة فً الإنتاج والمنافسة الشدٌدة على التسوٌق، تؤدٌان إلى استخدام  إن
 ،إلى تجرٌم هذا السلوك بالمشرع الجزابريالطرق الاحتٌالٌة والتضلٌل فً الإعلبن، مما دفع 
 ، فما المقصود إذن بالإشهار التضلٌلً؟رؼبة منها فً تأمٌن الحماٌة المطلوبة للمستهلك

  التضلٌل و الكذبتعرٌف  : أولا

المقصود  ، تعرٌؾلئشهار التضلٌلًلإلى تحدٌد تعرٌؾ  الوصولٌنبؽً فً سبٌل 
 ثم تمٌٌزه عن الكذب. لتضلٌل أولابا

قال فومعناه لم ٌهتد إلى الشًء،  ،ضل، ٌضل، تضلٌل التضلٌل لؽة مأخوذ من فعل 
أضل فلبن فرسه بمعنى شرده وضاع منه.
 1

 

 فالكذب الواقع، فً علٌه هو ما بخلبؾ شًء عن الإخبار هوف  :لؽة الكذبأما 
2

 هو ادعاء

 ؼٌر تأكٌدات أو إصدار الحقٌقة، بتزٌٌؾ المتلقى تضلٌل منه الهدؾ للحقٌقة مخالؾ زعم أو

 وصؾ الآخر لطرؾ عمدي ٌعطً عمل هو الكذبو علٌه، ف للحقٌقة، مطابقة ؼٌر أو صحٌحة

 والواقع، المنطق بٌن علبقة هً الحقٌقة للحقٌقة، لأن بالنسبة ٌعرؾ فإنه لذلك للحقٌقة، مؽاٌر

  قطعٌة. لٌست وهً

 لا ٌلحق دام ما فٌه، منتظر فالكذب الإشهار فً مطلقة حقٌقة توجد لاعامة،  دةكقاع

 من خالً تصور إشهار ٌمكن لا أنه ٌعنً وهذا التؽلٌط إلى ٌؤدي لا أي بالمستهلك، ضرر
  .علٌه المعاقبة تتم حتى إلٌها الكذب ٌصل أن ٌجب درجة أي إلى المطرو  السؤال لكن الكذب،

 المفهوم الصدق بالمعنى الاصطلبحً ٌكون أن ٌصعب الإشهار مجال أنه فً و الواقع،

 تقدم لا فهً صحٌحة عن المنتوج ٌقدمها الأوصاؾ التً كانت وإن حتى لأنه الصدق، كلمة من

 باستعمال المحاسن هذه ذكر المبالؽة فً مع والأحسن وهو الأفضل الجوانب من جانب إلا

مزاٌا  المعلن ٌذكر أن والعملٌة الناحٌة الواقعٌة من ٌستحٌل لأنه الحدٌثة للبتصال، التقنٌات
 إؼراء الأول هو هدفه لأن الإشهار لقواعدمخالؾ  وهذا ،الوقت نفس فً المنتوج وعٌوب

 .المستهلكٌن

من سمات  باعتباره الإشهار التجاري تنظٌمب المتعلقة التشرٌعات جمٌع تتفقا ،وعلٌه
 ٌقدم لا فقط أن لكن ٌشترط الكاملة، الموضوعٌة الحقٌقة تقدٌمب المعلن على عدم مطالبة العصر،
 .مضللب أو كاذبا إشهارا المعلن

 لم ما دام المعلن من إنسانٌا انتظاره الممكن حدود فً صادقا ٌكون أن ٌجب فالإشهار

.الإشهار فً مطلقة حقٌقة توجد لا لأنه بالمستهلك، ضرر ٌلحق
 3

 

 ثانٌا : تعرٌف  الإشهار التضلٌلً و الإشهار الكاذب 
                                                 

1
 .224، ص. المرجع السابقبوراس محمد،  - 
2
 الكذب له جانب إٌجابً ٌتمثل فً الإدلاء بمعلومات مخالفة للحقٌقة، و آخر سلبً ٌتمثل فً الكتمان أو السكوت العمدي. - 
 و 050ص.   ، المجلد ب،0445، دٌسمبر 20بلٌمان ٌمٌنة، الإشهار الكاذب أو المضلل، مجلة العلوم الإنسانٌة، العدد  - 3

052. 
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" هو  la publicité trompeuse "  المضلل ن الإشهاربناء على ما سبق، ٌمكن القول أ
، إلى إٌقاعه فً الؽلط ذلك إلى ٌؤدي أن شأنه من أو المستهلك تؽلٌط إلى ٌؤديالإشهار الذي 

 ســالعك نــبإهمال، لك كان وإن حتى دــقص دون أو قصد عن بدونه، أو الكذب باستعمال سواء
 الذي كذب فٌه وجود ٌشترط "la publicité mensongère " اذب ــالك ارــالإشهف صحٌح، لٌس

 الإشهار من أوسع المضلل الإشهارو بذلك  ٌلبحظ أن مصطلح  المستهلك، ؼش إلى ٌؤدي

 .الكاذب

ٌشترط فً الإشهار أن ٌكون صادقا و صرٌحا و ؼٌر مخالؾ للقانون أي طالما أنه  و
"نشر معلومات خاطبة "،  :ؾ الإشهار الكاذب بأنهٌعرت فٌمكنللنظام العام و الآداب العامة، 

فهو الذي ٌؤدي إلى تؽلٌط المستهلك سواء بإستعمال الكذب أو دون :" لمضلل أما الإشهار ا
إستعماله."

1
 

على  4555من مشروع قانون الإشهار لسنة  04نصت المادة  و فً هذا الصدد،

تعرٌؾ الإشهار الكاذب من خلبل المنع المقرر بموجبها كما ٌلً :" ٌعتبر الإشهار كاذباً إذا 
أو عروض خاطبة من شأنها أن تخدع المستهلك أو المستعمل  تضمن إدعاءات أو إشارات

 للمواد و الخدمات ".

الإشهار الذي من شأنه خداع  ذلك بأنه: الإشهار المضلل و من ثم، ٌمكن تعرٌؾ
من خلبل ادعاءات أو تأكٌدات لٌست كاذبة فً حد ، المستهلك أو ٌمكن أن ٌؤدي إلى خداعه

."المستهلك و إٌقاعه فً ؼلط ٌدفعه إلى التعاقدذاتها وإنما قد تؤدي إلى تضلٌل 
 2

 

 الثانً: صور الإشهار التضلٌلً  المطلب

قد ٌلجأ الأعوان الإقتصادٌن إلى وسٌلة اختٌارٌة للتروٌج عن منتجاتهم أو خدماتهم عن 
الإعلبم تنفٌذ الالتزام بوالذي ٌعتبر فً نفس الوقت وسٌلة من وسابل ، طرٌق الإشهار التجاري

جمهور  حثمن أجل  وسٌلة اختٌارٌة على عكس الوسم الذي ٌعتبر وسٌلة إلزامٌة له، ولكنها
 .المستهلكٌن على الإقدام على هذه المنتجات والخدمات

المشرع إرادة المستهلك، حرص على  التضلٌلً من تأثٌرالإشهار  لما ٌتضمنهنظراً و 
التجاري بموجب المادة  برسم حدود مشروعٌة الإشهار الممارسةهذه على حظر الجزابري 

تحدٌد من خلبل ذلك و  ،المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات 40-40من القانون  28

دفعه وتتوقع المستهلك فً ؼلط و التً من شأنها أن ؼٌر المشروع، التضلٌلً صور الإشهار 
، و المتمثلة فً:إلى التعاقد

3
 

 أولا: الإشهار المفضً إلى التضلٌل 

                                                 
 .02و  01نوال، المرجع السابق، ص  كٌموش - 1
2
 .224، ص. المرجع السابقبوراس محمد،  - 

3
 هاًٍ ػبد الذق - 
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 ٌعتبر بقولها:"...السالؾ ذكره،  40-40من القانون  28لبند الأول من المادة ل طبقا

تصرٌحات، أو  ٌتضمن إشهار تضلٌلً لاسٌما إذا كان: كل ممنوعا و مشروع إشهاراً ؼٌر
 أو وفرته بكمٌته أو خدمة أو منتوج التضلٌل، بتعرٌؾ إلى تؤدي أن ٌمكن بٌانات أو تشكٌلبت

أن ٌؤدي مستقبلب إلى تضلٌل  ٌكفً فعلب، بل التضلٌل ٌقع أن ٌشترط لا أنه، ٌستنتج "أو ممٌزاته

هذه الصورة ٌنطلق من  توافرومن ثم فإن تحدٌد مدى  ،لإعتباره ؼٌر مشروع، المستهلك
لحماٌة  اوفً ذلك تكرٌس بؽض النظر عن النتابج الفعلٌة للئشهار، ،مضمون الإشهار ومحتواه

المستهلك
1
. 

ضلٌل ٌشمل كل ما ٌؤدي إلى خداع المتلقً سواء بتصرٌحات أو فإن مفهوم الت ،وعلٌه
ولكنها تصاغ فً عبارات أو  ،بٌانات ؼٌر حقٌقٌة أو مزٌفة أو بذكر بٌانات صحٌحة بذاتها

سواء تعلق الأمر بتعرٌؾ المنتوج أو الخدمة أو بكمٌته أو  تشكٌلبت من شأنها خداع المتلقً،
  .لذا عادة ما ٌطلق على هذا النوع من الإشهار بالإشهار الخادع ،وفرته أو خصابصه

الأمر  منها أخرى تشرٌعٌة نصوص فً المستهلك المشرع الجزابري تضلٌل واجه لقد
 فٌها التً ٌرفض الحالات على منه 7 المادة فً المشرع نص المتعلق بالعلبمات، حٌث 42-42

 2الحالة  منها حالات 45 وهً الصناعٌة، للملكٌة الجزابري الوطنً المعهد العلبمة لدى تسجٌل

 الجمهور تضلل ٌمكن أن رموزا " التً تتضمن: العلبمة المقام، و التً تشمل هذا تخص التً

 الخصابص و و الخدمات السلع مصدر أو جودة أو طبٌعة فٌما ٌخص التجارٌة الأوساط أو

 المستهلك حماٌة هذه الحالة فً إستهدؾ قد المشرع بها"، و بذلك، ٌتضح أن المتصلة الأخرى

 أو المنتوج مصدر أو خصابص أو بشأن تعرٌؾ للعلبمة المشكل الرمز قد ٌحدثه تضلٌل أي من

. خدمة
2
 

 بإنتاج تنفرد أنها معٌنة شركة فٌه تدعً الذي كالإشهار : إٌجابً بفعل ٌتم قد التضلٌل و

نفس  لهم آخرون منتجون ثمة أن ٌتبٌن ثم مواصفات متمٌزة، ذات معٌنة خدمة أو تقدم ما سلعة
 و المختصٌن لٌقروا الخبراء أو المشاهٌر و النجوم تستعمل التً الإشهارات وكذلك القدرات،

 من تجربته انطلبقا الإشهار، محل الخدمة أو المنتوج خصابص حول بها ورد ما صحة
 . خلبؾ ذلك عند استعماله من قبل المستهلك ٌتبٌن ثم الشخصٌة،

حجب  إلى ٌؤدي سلبً باتخاذ موقؾ أي التضلٌل بفعل سلبً أو بالترك ٌتحقق قد كما
 الذي ٌترك الإشهار ذلك، مثال المعلن عنه للمنتج الكاملة الحقٌقة لإظهار اللبزمة المعلومات

 ملحقة هناك وثٌقة أن تبٌن ثم معٌنة، مجانا لمدة من الضمان ٌستفٌد بأن المشتري بأن انطباعا

 بمقابل ضمانا ٌجعله مما الضمان لاستحقاق فً الثمن زٌادة تتضمن توقٌعها ٌجب البٌع بعقد

الإشهار. فً ورد كما مجانٌا ولٌس
3
 

 ثانٌا:الإشهار المفضً 

                                                 
1
دناقٌر إٌمان، الحماٌة الجزابٌة للمستهلك من الإعتلبن التجتاري الكتاذب و المضتلل، متذكرة لنٌتل شتهادة ماستتر الأكتادٌمً،  - 

 .12 .ص، 0442-0440 تخصص القانون العام للؤعمال، جامعة قاصدي مربا  ورقلة،
2
 .40 .ص، المرجع نفسهدناقٌر إٌمان،  - 
 .42 و 40 دناقٌر إٌمان، المرجع السابق، ص. - 3
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 و ؼٌر شرعً تضلٌلٌا إشهار ٌعتبر أنه:" فً بندها الثانً على 28تنص المادة 

 أو منتوجاته أخر أو مع بابع الالتباس مع إلى تؤدي أن عناصر ٌمكن ٌتضمن كان ممنوعا... إذا

ٌتضح من ذلك أن المشرع فً هذه الصورة لم ٌستوجب أٌضا وقوع و  نشاطاته،"، أو خدماته
كما لم ٌشترط المشرع على ؼرار  المستقبل، فً حدوثه إمكانٌة ٌكفً وإنما اللبس فعلب،

هذه الصورة وبالتالً فإن الإشهار فً  الصورة السابقة أي قصد للبس لدى صاحب الإشهار،
 .ٌشكل جرٌمة مادٌة أٌضا

الحاصل  اللبس أن للمستهلك، فً بالنسبة الإشهارات من النوع هذا حظر تكمن علة
 لم ٌقصد ما اقتناء على المستهلك، فٌقدم ذهن فً و الأوهام الشك تولٌد شأنه من الإشهار نتٌجة

 إرادته بذلك معه، فتحٌد التعاقدٌنوي  ٌكن لم من مع التعاقد أو الخدمات و السلع من فعلب اقتناؤه

 هذا الإشهار كان إلا إذا ٌكون ذلك لا و تشوٌش، من لحقها ما نتٌجة الصحٌح منحاها عن

 حظره خلبل من المشرع و بالتالً فإن أخر، بابع نشاط أو سلعة أو منتوج تقلٌد عناصر ٌتضمن

 لا ونزٌها حرا إختٌاره ٌكون بأن و ذلك رضا المستهلك حماٌة للبس ٌستهدؾ المفضً للئشهار
 لبس. أي ٌشوبه

إثارة الالتباس بواسطة تضمٌن إشهاره  المعلن ٌتعمد عندماهذا الإشهار  ٌتحققو 
لعناصر تحدث الخلط فً ذهن المستهلك حول صاحب الإشهار الحقٌقً، كما فً حالة قٌام 

الصحؾ المنتج بنشر إشهار فً الصحؾ منقول حرفٌا من إشهار آخر نشره منافس له فً 
 .ذاتها قبل أٌام

 ثالثا: الإشهار المضخم

 شرعً ؼٌر إشهار ٌعتبر بقولها :"أنه الصورة هذه الثالث بندها فً 02 المادة تنص

 الاقتصادي العون أن حٌن فً خدمات أو لسلع معٌن ٌتعلق بعرض تضلٌلً إشهار وممنوع، كل

 عادة تقدمها ٌجب التً الخدماتضمان  ٌمكنه لا أو السلع تلك من كان مخزون على ٌتوفر لا

ٌتصدى للؤعوان قد ه الصورة ذالمشرع فً ه، و بذلك ٌكون الإشهار" ضخامة" مع بالمقارنة
الاقتصادٌٌن الذٌن ٌبثون إشهارات تفوق قدراتهم الحقٌقة.
 1

 

الإشهار  كان إذا حتى بالتالً و جنابً، قصد أي ٌشترط لم أٌضا المشرع أن و الملبحظ
 الإشهار عن ٌنفً لا ذلك فإن الحقٌقة لقدراته الاقتصادي العون تقدٌر فً سوء سببه المضخم

 الاستقرار على لتأثٌرها ترجع الإشهارات من النوع هذا حظر فً العلة ، و ترجعالتضلٌل صفة

 .  المستهلك لثقة وهز الأسعار تذبذب فً من عنه ٌنجر وما الطلب و العرض بٌن التوازن و

المستهلك، الذي ٌتأثر سلوكه الاستهلبكً  لإعلبمصادقة  وسٌلة هو الأصل فً فالإشهار
فإذا كان مضمون ، الإشهار على سلوك باقً الأعوان الإقتصادٌن ٌؤثركما  بمضمون الإشهار،

الإشهار ٌضخم من قدرات العون الاقتصادي على نحو ٌوحً بقدرته على تلبٌة حاجٌات 
ما ٌستشؾ صراحة أو ضمنا من الإشهار، فإن المستهلك من سلعة أو خدمة معٌنة فً حدود 

ومن جهة أخرى ٌجعل بعض الأعوان  ،هذا سٌبعث الثقة فً نفس المستهلك من جهة

                                                 
1
 .17 .ص، المرجع نفسهدناقٌر إٌمان،  - 
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الاقتصادٌٌن الآخرٌن ٌوجهون نشاطاتهم نحو سلع وخدمات ٌحتاجها المستهلك نتٌجة نقص 
 .وبهذا ٌتوازن العرض والطلب حسب قواعد السوق العرض بشأنها،

الإشهار ؼٌر واقعً )مضخما( بأن كانت قدرات العون الاقتصادي صاحب  كان أما إذا 
تمكنه من تؽطٌة طلبات المستهلكٌن من السلع وخدمات على النحو الذي ٌوحً به  الإشهار لا
انعكس ذلك على توازن السوق فٌقل العرض مقارنة مع الطلب وهو ما ٌستتبع عجز  إشهاره،

  .ٌرافق ذلك من ارتفاع للؤسعار هو ماالسوق عن تلبٌة حاجٌات المستهلك و

وسابل التً تستعمل فً تخفٌض البالإضافة إلى هذا فإن الإشهار المضخم ٌعد من 
المصطنع للؤسعار قصد إلحاق الخسارة بالمنافسٌن خصوصا الصؽار منهم وإقصابهم من 

لحرٌة  اهذا النوع من الممارسات تكرٌسلذلك حضر المشرع السوق ثم التفرد بالاحتكار، 
 .و حماٌة للمستهلك المنافسة

 عبارة كاستعمال الخدمة أو السلعة فٌها تتوفر التً المدة ٌذكر فً الإشهار مثال ذلك، أن

 متطلبات كل تؽطٌة على قادر الاقتصادي العون أن على رمضان"، التً تدل شهر طٌلة متوفر''

 مع تتناسب لا الاقتصادي للعونالحقٌقة  القدرات أن المستهلك خلبل هذا الشهر، ثم ٌتبٌن

 مضمون الإشهار.

 أن على تدل وهً الإشهار"، ضخامة عادة ٌناسب " لا عبارة 04المادة  استعملت لقد

 على ٌتم أن ٌجب الاقتصادي للعون الإشهارٌة و الفعلٌة بٌن القدرات المقارنة ثم التقدٌر ومن

 ظروؾ حدثت فإذا ، الطلبو  العرض حٌث من خصوصا للسوق العادٌة الظروؾ الضوء

 تلبٌة عن الاقتصادي ٌعجز العون جعل مما السلعة على الطلب من زادت مألوفة ؼٌر استثنابٌة

 مدى تقدٌر مضخما، و الإشهار ٌعد مثلب، فلب إشهاره فً حددها التً الفترة خلبل الطلب
 للقاضً التقدٌرٌة ٌخضع للسلطة الإشهار فً لقدراته الاقتصادي تضخٌم العون

1
. 
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للعلبمة و المنتوجات و الخدمات و  -ممارسات التقلٌد تقتضى حماٌة المستهلك من 
لردع لٌات قانونٌة تهدؾ آوجود  ،سلبمتهمنه و المهددة لأو كذا الإشهار التضلٌلً  -الإشهار 

على المشرع الجزابري لذلك حرص  للمستهلك، كبر وقاٌة ممكنةأتوفر هذه الممارسات و 
المذكور أعلبه 40-40بموجب القانون النزٌهة  التجارٌة ؼٌر الممارساتهذه  تجرٌم

1
، الأمر 

 المبحث.)الجزابٌة للعون الاقتصادي المرتكب لهذه المخالفاتالذي ٌترتب عنه قٌام المسؤولٌة 
 الأول(

 الممارسات التجارٌة ؼٌرٌمكن تفعٌل آلٌات حماٌة المستهلك من هذه إضافة إلى ذلك،  
 ثارالآلحد من للعون الاقتصادي المخالؾ، و ذلك لالمدنٌة  إثارة المسؤولٌة، من خلبل النزٌهة
 الثانً( المبحثتشمل جمهور المستهلكٌن.) فعالة، و كذا ضمان حماٌة لهذه الممارساتالسلبٌة 

للمستهلك من المنافسة غٌر  المبحث الأول :الحماٌة الجزائٌة
 المشروعة

 الاستقرار الحماٌة و تكفلماٌة القواعد التً الجزابٌة تهدؾ إلى ح كانت الحماٌةإذا 
 أهمٌة هذهفإن   ،تلك القواعد عند انتهاكالرادعة  العقوباتفرض من خلبل  ،لمجتمع ككلل

فً الوقت الحاضر بفعل التطور الذي عرفته المجتمعات فً  تتزداد الحماٌة الجزابٌة قد
إلى ظهور جرابم تمس الاقتصاد  الأمر الذي أدى منها، الاقتصادٌة لاسٌمامختلؾ المجالات 

هدؾ إلى الحفاظ على التً تجدٌد فً المواد الجزابٌة  جانبظهور  برز عنهمما  ،الوطنً
  .النظام الاقتصادي للدولة

التضلٌلٌة، الإشهارات و المنتوجات و الاشهارات المقلدة و كذا لما كانت العلبمات  و
لمكافحتها،أصبح ضرورٌا قد سببا من أسباب الاضطراب الاقتصادي فإن الجزاء الجنابً 

2
 

العلبمة و جنحة تقلٌد مكونة لكل الأفعال التً اعتبرها المشرع الجزابري  دراسةسٌتم  ،وعلٌه
كل الأفعال بالإحاطة  ، كما سٌتم(الأول المطلب)تقلٌد المنتوجات و الخدمات و الاشهارات 

هذه الأركان الواجب توفرها لقٌام كل  ، مع بٌانرج تحت جنحة الإشهار التضلٌلًالتً تند
 (الثانً المطلب) الجرابم.

 أركان جرائم التقلٌد و جرٌمة الإشهار التضلٌلًالمطلب الأول : 

السالؾ  04-02قانون من ال 04و  03المادتٌن المشرع الجزابري من خلبل  دعم لقد
لصور المنافسة وذلك من خلبل تحدٌده  نزاهة الممارسات التجارٌة،الحفاظ على  ذكره، على

                                                 
1
 .40 .ص ،ولد عمر الطٌب، المرجع السابق - 
2
 .021 .محمد، المرجع السابق، ص بوراس - 
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 تمس بمصالحالتً من شأنها أن  و ،المعاملبت التجارٌة بنزاهة تمسالتً ؼٌر المشروعة 
.والمستهلك على حد سواء العون الاقتصادي

1
  

كل  و تشمل صور المنافسة ؼٌر المشروعة التً تمس بمصالح المستهلك فً هذا الإطار،
)الفرع و جنحة تقلٌد المنتوجات أو الخدمات  (الأول الفرعتقلٌد العلبمة التجارٌة ) من جنحة
و كذا جنحة                         ،(الثالث الفرع)و جنحة تقلٌد الاشهارات التجارٌة الثانً( 

                              (الرابع الفرع)الإشهار التضلٌلً. 

 جنحة تقلٌد العلامة التجارٌة أركان الفرع الأول: 

المتعلق  42-42من الأمر  02مادة العرؾ المشرع الجزابري جرٌمة التقلٌد فً 

 ،ارٌة لعلبمةبث"ٌعد جنحة تقلٌد لعلبمة مسجلة كل عمل ٌمس بالحقوق الاست:تًكالآ بالعلبمات
 ".قام به العٌر خرقا لحقوق صاحب العلبمة

اعتبر جرٌمة التقلٌد قابمة عندما  قدأن المشرع الجزابري  بناء على هذا التعرٌؾ، ٌتضح
ٌعدد جرابم التزٌٌؾ و التزوٌر و  دون أن ،ٌتم اصطناع العناصر الأساسٌة و ممٌزات العلبمة

علبمة المقلدة أو المزورةاللا استعمال 
2

كل عمل ٌمس  دخل ضمن جنحة التقلٌد،أو لكنه ، 
 . التً خولها المشرع الجزابري لصاحب العلبمة المسجلة ارٌةتبثبالحقوق الاس

و لم ٌعد جرم التزٌٌؾ ٌدل  ٌعد جرم التقلٌد مقتصرا على صنع علبمة مشابهة، و بهذا لم
على احتٌال الذي ٌقوم به المجرم لٌصنع علبمة تتطابق بشكل كبٌر مع علبمة أصلٌة، ولا جرم 

ر الأساسٌة فً علبمة معٌنة مع إضافات فرعٌة  التزوٌر الذي ٌقوم به الفاعل بمحاكاة عناص
جل خداع المستهلكأجانبٌة من 

3
فكل تلك الأفعال جعلها المشرع الجزابري تخضع لتكٌٌؾ  ،

ما دام أنها تمثل جمٌعا مساسا لحقوق صاحب العلبمة فً احتكار  ،واحد و هو جنحة التقلٌد
ذا المعنى تتسع حتى لأعمال استعمال ن هذه الجنحة بهإفذلك، بل و أكثر من  استؽلبل علبمته،
ار استؽلبل علبمة مملوكة لشخص بثما دام أنها تشكل مساسا بحق است للؽٌر،علبمة مملوكة 

   ما.

لمرات سنوات و  44كل لتجدٌد لالعلبمة ٌعتبر حقا احتكارٌا لفترات قابلة  اكتسابحق إن 

تصر فقط على السلع أو الخدمات الحق فً الاحتكار استؽلبل العلبمة ٌق لكن هذا ،ؼٌر محددة
الحق فً  مما ٌعنً أنجلها، دون أن ٌتعداه إلى السلع أو الخدمات المختلفة، أالتً سجلت من 

-42الأمر بلأنه لا ٌجوز لصاحب العلبمة أن ٌحتج  ،العلبمة هو حق نسبى و لٌس حق مطلق
جل إضفاء حماٌة أمن  ،اتتوسٌع دابرة تجرٌم الأفعال الماسة بالعلبم، لالمتعلق بالعلبمات 42

                                                 
1

 ،فً القانون ماجستٌرجرابم البٌع فً قانون المنافسة و الممارسات التجارٌة، مذكرة مقدمة لنٌل شهادة  علبل سمٌحة، - 
 .14 .، ص2005-2004 جامعة قسنطٌنة، 

2
جزائن التشَُف و التشوَز و استؼوال ػلاهت هقلدة أو  ،المتعلق بالعلبمات 42-42الأمر لن َؼدد الوشزع الجشائزٌ فٍ  - 

 42-42المتعلق بعلبمات المصنع و العلبمة التجارٌة، الملؽى بموجب الأمر  13-22كما فعل فً الأمر السابق رقم هشورة، 
 .المتعلق بالعلبمات

3
 .484 .ص كٌحول ولٌد، المرجع السابق، - 
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كل الأعمال  هاتندرج تحتبحٌث  ،نص على جنحة التقلٌد بمعناها الواسع و الذي ،جزابٌة أكبر
  .الماسة بالحقوق الاستبثارٌة  للعلبمة المسجلة

على النحو  الأركان القابمة علٌها جنحة تقلٌد العلبمة التجارٌة عرض و علٌه، سٌتم
 التالً:

بحٌث أنه إذا اكتملت هذه الأركان  ،جرٌمة توافر أركان معٌنة لهاٌتطلب القانون لكل 
أما إذا انتفى ، جرٌمة تامة ٌستحق فاعلها العقوبة التً حددها النص الجنابً علٌهال أصبحت

الاعتداءات تتناول وبما أن دراسة  ،أحد هذه الأركان فلب تقوم الجرٌمة من الناحٌة القانونٌة
الأركان المكونة لجرٌمة الاعتداء على الحق فً  ، فٌنبؽً بٌانمةالواقعة على الحق فً العلب

العلبمة. تسمٌة جنحة تقلٌدبأو ما ٌطلق علٌها  ،العلبمة
1
 

 جنحة تقلٌد العلامة التجارٌةلالركن الشرعً أولا : 

فً وجود النص القانونً الذي ٌنوه وٌعاقب على جرٌمة تقلٌد العلبمة هذا الركن ٌتمثل 
المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات  02-04فقرة الثانٌة من قانون  27 المادة ووه

 هذا زبابن كسب .. قصداقتصادي. لعون الممٌزة العلبمات " تقلٌد ما ٌلً: تنص التًالتجارٌة 
من الأمر رقم  26بالإضافة إلى المادة ، المستهلك" ذهن فً أوهام و بزرع شكوك إلٌه العون

"ٌعد جنحة تقلٌد لعلبمة مسجلة كل عمل ٌمس  :تنص على أنه التًالمتعلق بالعلبمات  42-42

ٌعد التقلٌد جرٌمة ، بالحقوق الإستبثارٌة لعلبمة قام بها الؽٌر خرقا لحقوق صاحب العلبمة
أدناه ". 33إلى  27 فً المواد ةٌعاقب علٌها بالعقوبات المحدد

2
 

 العلامة التجارٌةجنحة تقلٌد لالركن المادي  ثانٌا :

فً اصطناع علبمة مماثلة أو مطابقة الركن المادي هو ذلك السلوك الإجرامً المتمثل 
وتؤدي إلى خداع المستهلك فٌظنها أنها  ،جزء منها تماما أو تشبه علبمة حقٌقٌة بكاملها أو

ترجمة كأن ٌتم تؽٌٌر أحد الحروؾ الكلمة كعلبمة "سٌلٌا " و"سٌنٌا " أو  ،العلبمة الأصلٌة
كما قد ٌحدث التباسا لتشابه ، دانٌس"" ىإل " Danisالعلبمة بلؽة أجنبٌة كترجمة علبمة "
و لا ٌمكن أن ٌتحقق الركن المادي إلا ، " Byc"و"Bicالعلبمات من حٌث النطق كعلبمة "

  .بوجود علبمة أصلٌة مسجلة مسبقا لدى الجهة المختصة بذلك

للتقلٌد إلى التشابه الإجمالً  هالجزابري ٌنظر فً تقدٌرالقضاء أن إلى  ،وتجدر الإشارة
أي العناصر الجوهرٌة الممٌزة للعلبمة المحمٌة أخذا عن اجتهاد القضاء  ،بٌن العلبمات

 من معاٌٌر التشابه بٌن العلبمات نذكر:و  ،الفرنسً

 .العبرة بأوجه التشابه لا الاختلبؾ بٌن العلبمات 

 مة لا بالتفاصٌل  والجزبٌاتالعبرة بالفكرة الربٌسٌة للعلب. 

                                                 
1
 .040 .كٌحول ولٌد، المرجع السابق، ص - 
2
   .424 – 424 .، المرجع السابق، صنسرٌنشرٌقً  - 
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 .)العبرة بالتشابه باستعمال حاستً النظر والسمع معا )الكتابة واللفظ
 1
 

مسألة  ،كما أن تقدٌر مدى وجود تشابه بٌن العلبمات الأصلٌة والعلبمة المقلدة 
الذي لا رقابة للمحكمة العلٌا علٌه فً هذا  ،موضوعٌة من اختصاص قاضً الموضوع

 .ما فً الأمر أنه ٌتعٌن علٌه التسبٌبوكل  ،المجال

  جنحة تقلٌد العلامة التجارٌةلالركن المعنوي ثالثا : 

ٌتخذ الركن المعنوي فً التشرٌعات الجنابٌة الحدٌثة إحدى الصورتٌن: إما صورة الخطأ 
العمدي أي القصد الجنابً، أو صور الخطأ ؼٌر العمدي أي الإهمال و عدم الاحتٌاط.
 2

 

لقٌام جرٌمة التقلٌد انصراؾ إرادة المتهم بالتقلٌد إلى القٌام بالجرم المنسوب ٌشترط و 
أو بعبارة أخرى وجود نٌة لدى المتهم لارتكاب جرٌمة التقلٌد والتً تتجسد فً وجود علم  ،إلٌه

فقرة الثانٌة من فً ال  27 المادة، و هذا ما ٌستشؾ صراحة من نص لدى الفاعل بفعل التقلٌد
 " تقلٌد على أن: تنص التً ، والمحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة 02-04قانون 

 و بزرع شكوك إلٌه العون هذا زبابن كسب قصد... اقتصادي" ٌتم " لعون الممٌزة العلبمات
 .المستهلك" ذهن فً أوهام

وهذا ما ، مع الملبحظة أن جرٌمة التقلٌد لا تقوم على قاعدة افتراض سوء نٌة المتهم
من قانون العلبمات المتعلقة بالأحكام الجزابٌة  33 إلى 27ستنتج من نص المواد من ٌ

 للعلبمات.

 أركان جنحتً تقلٌد المنتوجات أو الخدمات الفرع الثانً: 

 تتكون جنح تقلٌد المنتوجات أو الخدمات من الأركان التالٌة:

 و الخدمات تقلٌد المنتوجاتجنحة لالركن الشرعً أولا : 

 02-04فقرة الثانٌة من قانون  27 المادة نصفً الركن الشرعً لهذه الجنحة ٌتمثل 

 الذي.....خدماته أو نتجاتهم تقلٌد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة بقولها:" المحدد

 المستهلك." ذهن فً أوهام و بزرع شكوك إلٌه العون هذا زبابن كسب به قصد ٌقوم

 جنحة تقلٌد المنتوجات أو الخدمات الركن المادي لثانٌا : 

جنحة تقلٌد المنتوجات أو الخدمات فً اصطناع منتوج مشابه كلٌا ٌكمن الركن المادي ل
و لا أو جزبٌا لمنتوج أصلً، أو تقدٌم خدمات مشابهة كلٌة أو جزبٌا لخدمات منافس آخر، 

 محمٌة قانونا.أصلٌة أو خدمة  نتوجمإلا بوجود لهذه الجنحة ٌمكن أن ٌتحقق الركن المادي 

 بٌن المستهلك ذهن فً الخلط وقوع تقدٌر عن طرٌق التقلٌد وجود تقدٌر إنو عموما، ف

، فالتقلٌد وقوعهتحدد  معاٌٌر إلى الرجوع خلبل من ، ٌتمأو خدمتٌن )أصلٌة و مقلدة( منتوجٌن
                                                 

1
 .116 .عجة جٌلبلً، المرجع السابق، ص - 
2
 .043 .كٌحول ولٌد، المرجع السابق، ص - 
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 إلى شابهاتم أو الخدمة المقلدة كان المنتوج المقلد بحٌث إذا،  "الجوهري التشابه"قد ٌتمثل فً 

المحاكاة  بتوافرفً هذه الحالة القول  ٌتعٌنف ،أو الخدمة الأصلٌة الأصلً المنتوجمع  كبٌر حد
 و المنتوج المقلدالتشابه بٌن لكن أحٌانا قد ٌكون ، التقلٌد ٌتحقق المشروعة، وبالتالً ؼٌر

 توافرها؟ الواجب التشابه درجة هً فماو علٌه، قلٌلب،  الخدمة المقلدة و الأصلٌة و الأصلً
  التشابه؟ هذا قٌاس ٌمكن وكٌؾ

 الاختلاف بأوجه لا التشابه بأوجه العبرة  :الأول المعٌار

 المنتوج منها ٌتكون التً الاجزاء أو العناصر من الأكبر الجزء فً التماثل هو التشابه
 أوجه ًو الخدمات ه فً مجال تقلٌد المنتوجات بها المعمول القاعدة و ،أو الخدمة المحمٌٌن

 وأ للمقارنة ٌنتالمحمٌ المنتوجٌن أو الخدمتٌن وضع الضروري من لٌسبمعنى أنه  الشبه،
 بعٌن ٌؤخذ أن ٌجب، و بٌنهما الإختلبؾ أوجه على للتعرؾ واحد وقت فً بٌنهما لمناظرةل

 : التالٌة الأمور، التشابه مسألة تقدٌر عند الاعتبار
 جٌنولمنتا علٌها ٌنطوي التً الأساسٌة الفكرة 

 أو الخدمتٌن.

 الجزبٌة التفاصٌل لا الربٌسة المظاهر. 

 المقلد أو الخدمة المقلدة. المنتوج نوع 

 لدى اعتبار محل ٌكونوا أن المحتمل الأشخاص 
 المقلد أو الخدمة المقلدة. المنتوج إقتناء

 الجزئٌات  فً لا العام المظهر فً التشابه  :الثانً المعٌار

 التً بالصورة أو العام بالمظهر، الخلط فً الوقوع إمكانٌة لتقدٌر التشابهفً العبرة  إن
للمنتوجٌن )الأصلً و المقلد( أو للخدمتٌن  العام الشكلفالتشابه فً  ذهن المستهلك، فً تنطبع

 الطفٌفة أو الجزبٌة الفروق ولٌس المستهلك، تضلٌل إلى ٌؤدي الذي هو)الأصلٌة و المقلدة( 
  أو للخدمتٌن. جٌنومنتلل العام المظهر من تؽٌر لا التً و ،تحدٌدها المستهلك عٌٌستط لا التً

 والذيما مجموعه فً ٌنالمحمٌ أو الخدمة للمنتج العام الشكل إلى النظر و علٌه، ٌنبؽً
 بؽض الذهن فً تنطبع التً العامة بالصورة أو التفاصٌل، دون فٌه البارزة السمات علٌه تدل

 متجاورٌن منتجٌن بٌن المقارنة ٌعقد لا المستهلك ، فمثلبمنه تتركب التً العناصر عن النظر
 العامة النظرة بمجرد بالتقلٌد المشوب المنتوج ٌقتنً ولكن الدقٌق، الفنً بالفحص ٌقوم لا و
 كان ومتى الأصلً، للمنتوج دقٌقة ؼٌر ؼامضة بصورة تمده التً بالذاكرة الاستعانة مع

.التقلٌد عناصر توافرت محتملب الخلط
 1

 

 المستهلك وتضلٌل الإلتباس خلق  :الثالث المعٌار

 لتحدٌد الهامة الأسس أحد هو مستهلكٌن ٌكونوا أن ٌحتمل الذٌن الأشخاص معٌار إن
 و المستهلك، وتضلٌل الإلتباس خلق شأنه من الذي بالتشابه العبرة فتكون التشابه، مسألة

                                                 
1
 .10و  12 .ص، المرجع السابق ،طروم ملٌكة - 
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 إلى تؤدي أن الممكن من التً المتشابهة المنتوجات من المستهلكٌن حماٌة هو ذلك من الهدؾ
 هذا تم سواء ،أو الخدمتٌن )الأصلٌة و المقلدة( جٌنوالمنت بٌن التفرقة إمكانٌة وعدم اللبس،
 .النظر أو السمع طرٌق عن الإلتباس

 معٌار المستهلك  :هو الإقتناء لعملٌة الممارس الشخص تحدٌد فً المتبع المعٌار إن

 عادة لجذب إنتباه تتنافس المنتجات كانت لما لأنه وذلك الحرٌص، المستهلك ولٌس العادي
 حتى السوق، هذه فً العادي الشخص هو المرجع ٌكون أن فٌتعٌن ،معٌنة سوق فً المستهلك
 فلب كذلك، تكن لم فإذا الشخص، لهذا واضحة بها المدعى التشابه أوجه كانت إذا ما ٌعرؾ
 .بشأنها للقلق كافٌة تشابه أوجه توجد

 ٌكون أن المستهلك فً ٌشترط لا الحرص متوسط العادي المستهلك معٌار فإن ،وبالتالً
 عند، بل ٌكفً دقٌقا فحصا جوالمنت فحصمن خلبل  الٌومٌة، باقتناء حاجٌاته قٌامه عند راخبٌ

 عملٌة راءإج من تمكٌنه عدم إلى ٌؤدي مما ،الأصلً المنتوج ؼٌاب المقلد منتوجلل إقتنابه
 1 .المقلدو  الأصلً المنتوج بٌن وٌمٌز ٌكشؾ تجعله دقٌقة مقارنة

 التقلٌد تقدٌر فً المحكمة سلطة  :الرابع المعٌار

 لدى الأحوال كل فً ملزمة فهً ،التقلٌد مسألة تقدٌر جوهري فً دور للمحكمةإن 
انتداب  ٌصح لارا لذلك، و طالما أنه خبٌ تندب أو بنفسها التشابه من تتحقق أن محاكاة وجود
 ٌرجع التقلٌد وجود تقدٌر فإن ،راكهاإد المحكمة على ٌصعب فنٌة، مسألة لفض إلا الخبٌر
 ٌجوز لا التً القانونٌة المسابل من التقلٌد مفهوم لأن ،الموضوع لمحكمة التقدٌرٌة للسلطة
 .المحكمة إختصاص من لأنها إلٌها التطَرق للخبٌر

تقدٌر  فً هتساعدالتً  المعاٌٌر هذههذا الأساس، ٌمكن للقاضً الاستناد على  و على 
أمامه. المطرو  زاعالن فً الفصلالتقلٌد، و من ثم 

 2
 

 

 جنحة تقلٌد المنتوجات أو الخدمات لثالثا : الركن المعنوي 

انصراؾ إرادة تقلٌد المنتوجات أو الخدمات، لقٌام جرٌمة  المشرع الجزابري لقد اشترط
لارتكاب جرٌمة التقلٌد  العون الاقتصادينٌة لدى  توافر ، بمعنىتقلٌدارتكاب جرم ال المقلد إلى

 المادة، و هذا ما ٌستشؾ صراحة من نص والتً تتجسد فً وجود علم لدى الفاعل بفعل التقلٌد
، المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة 02-04فقرة الثانٌة من قانون فً ال  27

 لاسٌما من عبارة " قصد" الواردة فٌها.

 أركان جنحة تقلٌد الاشهارات التجارٌة: لثالفرع الثا

 تتمثل أركان جنحة تقلٌد الاشهارات التجارٌة فٌما ٌلً:

                                                 
1
 .11 .ص، المرجع السابق ،طروم ملٌكة - 
2
 .12 .ص، المرجع نفسه ،طروم ملٌكة - 
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 تقلٌد الاشهارات التجارٌةجنحة لالركن الشرعً أولا : 

 02-04فقرة الثانٌة من قانون  27 المادة نصفً الركن الشرعً لهذه الجنحة ٌتمثل 

 به قصد ٌقوم الذي الإشهار .... تقلٌد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة بقولها:" المحدد

 المستهلك." ذهن فً أوهام و بزرع شكوك إلٌه العون هذا زبابن كسب

 الاشهارات التجارٌةجنحة تقلٌد ثانٌا : الركن المادي ل

جنحة تقلٌد الاشهارات التجارٌة فً تقلٌد عنصر أو أكثر من ٌكمن الركن المادي ل
عناصر إشهار تجاري لمنافس آخر، بمعنى وجود تشابه كلً أو جزبً بٌن الإشهار الأصلً و 

لب ٌمكن أن ف المقلد، سواء بتقلٌد شعار اشهاري أو طرٌقة أو وسٌلة اشهارٌة...إلخ، و علٌه،
 محمً قانونا.أصلً  إشهارإلا بوجود لهذه الجنحة ٌتحقق الركن المادي 

الاشهارٌن  بٌن المستهلك ذهن فً الخلط وقوع تقدٌر عن طرٌق التقلٌد وجود تقدٌر و ٌتم
 التشابهوقوعه، فالتقلٌد ٌكمن فً وجود "حدد ٌ المعٌار الذي إلى الرجوعب، )الأصلً و المقلد(

عن  مع درجة تأثٌر هذا الشبه على إرادة المستهلك، ء كان كلً و جزبًسوا  "الجوهري

 ه و تضلٌله.ذهن فً أوهام و زرع شكوكطرٌق 

 جنحة تقلٌد الاشهارات التجارٌةلثالثا : الركن المعنوي 

ارتكاب جرم  المقلد إلىانصراؾ إرادة تقلٌد الاشهارات التجارٌة، لقٌام جرٌمة  ٌشترط
لارتكاب جرٌمة التقلٌد والتً تتجسد فً  العون الاقتصادينٌة لدى ال بتوافر ، و ذلكتقلٌدال

، و ٌستشؾ هذا الركن من عبارة " قصد" الوارد فً نص وجود علم لدى الفاعل بفعل التقلٌد
المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات  02-04فقرة الثانٌة من قانون فً ال 27  المادة

 .التجارٌة

 الإشهار التضلٌلً أركان جنحة الفرع الرابع :

فقد  ،المضلل لٌست كؽٌرها من الجرابم بالنسبة للؤركان المكون لها شهارإن جرٌمة الإ
وقد ٌكتفً فٌها بالركن المادي فقط دون اشتراط الركن  ٌأخذ فٌها بالركن المادي والمعنوي،

و  على الملتقً، هرٌوتأث شهارلأنها ذات طبٌعة خاصة تأخذ بالنتٌجة التً ٌحققها الإ ،المعنوي
وهذا ما اتجه إلٌه القضاء الفرنسً مؤخرا لصعوبة إثبات  ،أم لا لا ٌهم بعد ذلك إذا كانت بقصد

و هً: ثلبثة أركان توافر شهاريلقٌام جرٌمة التضلٌل الإ و علٌه ٌشترطالركن المعنوي، 
1
  

 الإشهار التضلٌلً نحةالركن الشرعً لجأولا : 

فٌها الجانً على أموال الؽٌر  يالجرابم المادٌة والتً ٌعتدتعد جرٌمة النصب من 
فً القسم الثانً من الباب المتعلق بالجناٌات و الجنح ضد  ذكرها ورد ، و قدبالطرق الاحتٌالٌة

  من قانون العقوبات.  373و  372الأموال فً المادتٌن

                                                 
1
 .308 – 307ص المرجع السابق،  ٌمٌنة،بلٌمان  - 
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 فً لٌست من قانون العقوبات،  230 المادة فً علٌها المنصوص النصب جرٌمة إن

صدور  قبل بها ٌستعان كان هذا رؼم المضلل، الإشهار من لحماٌة المستهلك مخصصة الأصل
 النصب جرٌمة أركان توافرت متى و ذلك التضلٌلً، الإشهار جرٌمة أنشأ الذي 40-40 قانونال

 لا الحالة، هذه فًلأنه  احتٌالٌة، طرق استعمال التضلٌل إلى أو الكذب ارتقى و الإشهار، فً
 الإشهار ضحٌة الؽٌر مال سلب هو الهدؾ بل ،خدمة أو التعرٌؾ بمنتوج الإشهار هدؾ ٌكون

مقابل حقٌقً. دون
1
 

بالتدلٌس الذي ٌؤدي إلى وقوع المجنً  تبدأ ،و جرٌمة النصب عبارة عن جرٌمة مركبة
كما أنها جرٌمة وقتٌة إذ أن تحققها لا  ،نتهً بتسلٌم المال إلى الجانًتو ،علٌه فً الؽلط

من  372مرتكبً جرٌمة الإشهار المضلل وفقا لنص المادة  و ٌعاقب ،ٌستؽرق زمنا طوٌلب

إذا ارتقى الكذب أو التضلٌل إلى استعمال وسٌلة من وسابل التدلٌس التً قانون العقوبات، 
استعمال أسماء أو  وهى، على سبٌل الحصر ذكرتوالتً  ق.ع.، 372نصت علٌها المادة 

تتم جرٌمة النصب والاحتٌال بتحقٌق هدفها  ، كمااستعمال مناورات احتٌالٌةو صفات كاذبة 
على شًء  بالاستٌلبءوٌجب أن ٌتجسد التسلٌم فً الواقع  ،على مال الؽٌر الاستٌلبءوهى 

.ملموس مادي سواء كان مالا أو سندا
2
 

خداع المستهلك  أحكام جرٌمة بتطبٌقالمضلل  الإشهار جرٌمة ٌمكن ردعكذلك، 
 42-45 من القانون 24المنصوص علٌها فً المادة 

3
المتعلق بحماٌة المستهلك و قمع الؽش،  

جرٌمة الؽش فً المواد ، و كذا من قانون العقوبات 005المادة و التً أحالت عقوبتها على 
من القانون  34المادة ً المنصوص علٌها ف الؽذابٌة الموجهة للبستهلبك البشري والحٌوانً

أركان  توافر شرطمن قانون العقوبات،  024على المادة عقوبتها  و التً أحالت ،42-45رقم 

، مع استعمال أسالٌب تضلٌلٌة عند الإعلبن عن السلع محل الخداع و الؽش هاذٌن الجرٌمتٌن
 .فً الإشهار التجاري

الجزابري بجرٌمة لحماٌة المستهلك من جرٌمة الإشهار المضلل لم ٌكتفً المشرع و 
القانون رقم من خلبل بل لجأ إلى نصوص خاصة من أجل توسٌع الحماٌة  النصب و الاحتٌال،

الحالات التً ٌكون  فٌهوالذي حدد  ،المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة  02/04
"دون الإخلبل بالأحكام  على أنه : والتً تنص منه، 28المادة  ، بموجبٌافٌها الإشهار تضلٌل

كل  ،ٌعتبر إشهار ؼٌر شرعً وممنوعا، التشرٌعٌة والتنظٌمٌة الأخرى المطبقة فً هذا المٌدان
 لاسٌما إذا كان : ،إشهار تضلٌلً

  تشكٌلبت ٌمكن أن تؤدي إلى التضلٌل بتعرٌؾ بٌانات أو ٌتضمن تصرٌحات أو
 أو خدمة أو كمٌة أو وفرته أو ممٌزاته.منتوج 

  ٌتضمن عناصر ٌمكن أن تؤدي إلى الالتباس مع بابع آخر أو مع منتجاته أو خدماته
 أو نشاطه.

                                                 
  .052ص.  المرجع السابق، بلٌمان ٌمٌنة، - 1
2

، الطبعة  الثانًجرابم المال والأعمال والتزوٌر، الجزء  جرابم الفساد، العام،الجزابً بوسقٌعة، الوجٌز فً القانون  أحسن - 
 .326 .، ص2008، دار الهومه، الجزابر، الثامنة

 تنص على هذه الجرٌمة. 04المادة كانت المحدد للقواعد العامة لحماٌة المستهلك الملؽى  40-45انون فً ظل الق -3
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  ٌتعلق بعرض معٌن لسلع أو خدمات فً حٌن أن العون الاقتصادي لا ٌتوفر على
مها عادة بالمقارنة مخزون كافً من تلك السلع أو لا ٌمكنه ضمان تلك الخدمات التً ٌجب تقدٌ

 مع ضخامة الإشهار.

 
 الإشهار التضلٌلً نحةالركن المادي لجثانٌا : 

ٌتكون الركن المادي فً هذه الجرٌمة كؽٌرها من الجرابم، من ثلبثة عناصر و هً : 
النشاط الإجرامً و العلبقة السببٌة، و النتٌجة الإجرامٌة، و النشاط الإجرامً بوجه عام هو 
السلوك الإٌجابً أو السلبً الذي ٌؤدي بالمستهلك إلى الوقوع فً التضلٌل أو الؽلط، و هذا 

ٌُظهر فً الرسالة الإشهارٌة السلعة أو  النشاط ٌصدر من الجانً عن طرٌق فعل إٌجابً 
الخدمة بوجه مؽاٌر لما هً علٌه فً الحقٌقة، مما ٌؤدي إلى تضلٌل المستهلك، أو باتخاذ 
المعلن موفقا سلبٌا ٌمتنع فٌه عن ذكر بٌانات عن السلعة أو الخدمة محل الإشهار، و لا ٌشترط 

ؽلط قد وقع فعلب بل ٌجرم الإشهار حتى إذا كان ٌحمل بٌانات من شأنها أن ٌكون التضلٌل أو ال
 أن توقع المتلقً فً الؽلط فً المستقبل.

سالؾ الذكر،  40-40من القانون  04و هذا ما أخذ به المشرع الجزابري فً نص المادة 
."، من هذه المادة عبارة:" ...ٌمكن أن تؤدي إلى التضلٌل.. 0و  4حٌث أورد فً الفقرة 

ممارسة مجرمة مضلل الالإشهار ، و بذلك ٌتبٌن أن "...ٌمكن أن  تؤدي إلى الالتباس... "
فً الحاضر أو المستقبل. تسواء كان

1
  

أو بناء على ذلك، ٌستنتج أنه ٌنبؽً لقٌام الركن المادي فً الجرٌمة، توافر ثلبثة شروط 
 عناصر أساسٌة فً الإشهار لكً ٌكون مضلل و هً:

 :ما وجود إشهار هدفه التروٌج لسلعة أو خدمة ضرورة -0

ٌجب أن ٌكون هناك إشهار مسبق، قد تم بثه لحساب شخص معٌن ٌدعى "المعلن"، و   
ٌصدر فً شكل رسالة موجهة إلى الجمهور، و لا ٌهم إذا وقع الإشهار بطرٌقة التضلٌل 

و عقار أو أداء خدمة، و الإٌجابً أو السلبً، كما لا ٌهم أٌضا إذا كان محل الإشهار منقول أ
 لكن لابد أن تكون الرسالة الموجهة للجمهور، تهدؾ إلى حثه على اقتنابها.

الخدمات  السلع و أنواعكل  اعتبرعلى الرؼم من أنه الجزابري أن المشرع  و ٌلبحظ،
ٌكون  الذي ٌشترط أنوفً ذلك تحدٌد لنطاق الإشهار  ،تكون محلب للئشهار صالحة لأن

المتمثلة فً و إلا أنه قد اهتم فً بٌانه للئشهار فً مفهوم هذا القانون بالؽاٌة منه  ،تجارٌا
 ،فً توسٌعه لوسابل الاتصال التً تستعمل فً الإشهارالمشرع وفق  ، فً مقابل ذلك،التروٌج

طرٌقة مباشرة أو ؼٌر مباشرة.و سواء تم ب ،لئشهارلفضلب على اعتداده بأي مكان 
2
 

 لإشهار تضلٌلٌا:وجوب أن ٌكون ا -4

                                                 
1
 .19 .دناقٌز إٌمان، المرجع السابق، ص - 
2
 .9 – 7تبون عبد الكرٌم، المرجع السابق، ص  - 
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ٌتضمن ، بمعنى لابد أن ٌكون ذلك الإشهار تضلٌلٌا ،إضافة إلى ضرورة وجود إشهار
تدفع المستهلك إلى الوقوع فً ؼلط،  مضللة، و التًعناصر مبنٌة على إدعاءات أو بٌانات 

أو إخفاء  الإشهار،فٌما ٌتعلق بالعناصر و الأوصاؾ الجوهرٌة للمنتوج و الخدمة محل 
 وهرٌة تتعلق بالمال أو الخدمة أو ترك ؼموض بشأنها.عناصر ج

 أو الخدمة، أو المنتوج وجود انصب على إذا المنتوج بذات متعلقا التضلٌل ٌكون وقد

 أو الجوهرٌة خصابصه أو نوعه، أو أو مكوناته، ذاتٌته أخرى بعبارة أو حقٌقته، أي طبٌعته،

 الوزن أو الكٌل أو المقٌاس أو الكمٌة أو المقدار أو العدد أو الممكن انتظارها، النتابج أي ، فابدته

  المصدر. الأصل أو أو

 إذا الخدمة، المنتوج أو عن مستقلة أو خارجة بعناصر التضلٌل أو الكذب ٌتعلق كما قد
.المعلن وكذلك التزامات الوفاء و طرق وثمنه ،البٌع وشروط للبٌع، الدافع على انصب

1
 

المشرع الفرنسً مثلب قد أن ٌلبحظ فً شأن الإشهار التضلٌلً  ،وعلى سبٌل المقارنة
الممارسات التجارٌة التضلٌلٌة التً تندرج ضمن الممارسات التجارٌة ؼٌر صور وسع فً 
التً ٌترتب عنها تضلٌل بل تعداه إلى جمٌع الممارسات  ،حٌث لم ٌكتفً بالإشهار، النزٌهة

مال أو  سع فً محل الإشهار التضلٌلً، لٌشمل كلإٌقاعه فً ؼلط، كما ومن شأنها للمستهلك، 
 .منافسلل أي إشارة ممٌزةأو  سم تجاريأو إخدمة أو علبمة 

 من خلبلقد ٌكون التضلٌل فً الإشهار عن طرٌق إٌقاع المستهلك فً ؼلط،  و علٌه،
استخدام علبمة معٌنة تتشابه مع علبمة أخرى، بحٌث لا ٌمكن للمستهلك العادي تمٌزها بمجرد 

 الإطلبع على المنتوج المعروض.

أما بالنسبة لمسألة مدى الاعتداد بالشروع فً الركن المادي من جرٌمة الإشهار 
مادام أن  و ،واعتبارا من كون أن جرٌمة الإشهار التضلٌلً تأخذ وصؾ الجنحة ،التضلٌلً

ٌمكن فإنه لا ، لم تأتً على ذكر الشروع أو المحاولة 40-40من القانون  28نص المادة 

مجرد الشروع فٌهاالجنحة لالاعتداد بالشروع من أجل العقاب على هذه 
2
.  

فإن القواعد العامة لقانون  ،أما فٌما ٌتعلق بمسألة الإشتراك فً جرٌمة الإشهار التضلٌلً
العقوبات

3
تبٌن أن الإشتراك فً جنحة  ،اصر الركن المادي لهذه الجرٌمةنوفٌما ٌتعلق بع 

 لجنحة.هذه اٌعاقب علٌه بنفس العقوبة المقررة ل، و أخذ هذا الوصؾٌالإشهار التضلٌلً 

هو  تقدٌره، هل معٌار حول ثار جدل فً فرنسا التضلٌل، فقد فٌما ٌخص مسألة تقدٌر
 معٌار موضوعً هو حدة، أم على حالة كل فً شخص المتلقً إلى فٌه ٌنظر شخصً معٌار

  المتلقً العادي؟ بمستوى فٌه ٌعتد

 مستوى المتلقً العادي، أي على بالقٌاس التضلٌل تقدٌر على فرنسا فً القضاء استقر لقد

 هذا وٌبدو أن خداع المتلقً العادي، شأنه من كان إذا إلا ٌتحقق لا الإشهار فً التضلٌل أن
                                                 

 .055و  054المرجع السابق، ص.  بلٌمان ٌمٌنة، - 1
2
 من قانون العقوبات. 24طبقا للمادة  - 
3
 من قانون العقوبات. 00 الوادة هي - 
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اعتبر  هذه الصورة، حٌث فً المشرع الجزابري تبناه الذي الموقؾ أٌضا المعٌار ٌناسب
 على مدى أن الحكم التضلٌل، أي إلى المستقبل فً ٌؤدي قد أنه لمجرد شرعً ؼٌر الإشهار

 علٌه ٌقع الذي معرفة الشخص وقبل فعلب التضلٌل وقوع قبل ٌتم أن ٌمكن الإشهار شرعٌة
تقدٌر التضلٌل فً موضوعً بمعٌار الأخذ ٌتطلب وهو ما التضلٌل،

1
. 

و عموما، ٌخضع تقدٌر التضلٌل فً الإشهار التجاري للسلطة التقدٌرٌة للقاضً الذي له 
الاستعانة بذوي الخبرة فً تقدٌر الطبٌعة المضللة للئشهار، حتى ٌثبت عدم شرعٌته، و ٌقع 
على عاتق المعلن إثبات صحة البٌانات و التصرٌحات أو التشكٌلبت الواردة فً رسالته  

الإشهارٌة.
2
 

 الإشهار التضلٌلً نحةالركن المعنوي لجثا : ثال

ٌتمثل الركن المعنوي للجرٌمة فً القصد الجنابً الذي ٌتجسد فً اتجاه إرادة الجانً إلى 
ارتكاب الجرٌمة بأركانها كاملة كما حددها القانون، بقصد تحقٌق النتٌجة الإجرامٌة، مع توافر 

مً ٌعاقب علٌه القانون.العلم لدٌه بأن سلوكه سٌؤدي إلى حدوث فعل إجرا
3
 

كما ٌشترط لكً ٌكتمل الركن المعنوي أن ٌتمتع الجانً بإرادة حرة توجهه إلى ارتكاب 
الفعل المجرم أو تصده عن القٌام بما ألزمه به القانون، و ٌتمتع بادراك ٌمٌز به ما ٌصدر عنه 

 من تصرفات.

والذي ٌتطلب  ،المضللٌقصد بالركن المعنوي للجرٌمة هً سوء نٌة معلن الإشهار و 
والمقصود بالقصد الجنابً العام انصراؾ إرادة الجانً إلى تحقٌق  ،قصد جنابً عام أو خاص

أما المقصود بالقصد الجنابً الخاص فهو نٌة  ،الجرٌمة بأركانها الكاملة كما حددها القانون
ما أو خدمة ة من خلبل قٌامه بنشر إعلبن مضلل لسلع ،على مال الؽٌر الاستٌلبءالجانً فً 

بؽرض الحصول على المال.
4

 

فٌما ٌخص ف ،راء بشأن مضمون الركن المعنوي لجرٌمة الإشهار التضلٌلًالآلقد اختلفت 
هناك من ذهب إلى القول ف ،الفرنسًالقانون الأحكام ذات الصلة فً التشرٌعات المقارنة لاسٌما 

 المعلن.لا مجال لافتراض سوء نٌة  و ة،أن هذه الجرٌمة عمدٌب

تتطلب ركنا معنوٌا ٌتمثل فً  ةجرٌمة تبقى عمدٌهذه الأما الرأي الثانً فقد اعتبر أن 
اعتبر أن هذه الجرٌمة لا تعتبر من الجرابم العمدٌة قد ؼٌر أن الاتجاه الثالث ، القصد الجنابً

نصرؾ لم تلو  تقوم متى انصرفت إرادة المعلن إلى تبٌان النشاط المادي المعاقب علٌه وهً ف

                                                 
 .40و  42دناقٌر إٌمان، المرجع السابق، ص.  - 1
علً بولحٌة بوخمٌس، القواعد العامة لحماٌة المستهلك و المسؤولٌة المترتبة عنها فً التشرٌع الجزابري، دار الهدى،  - 2

 .40، ص. 0222الجزابر، 
 السابعة، طبعة هجرابم ضد الأشخاص والأموال، دار هوم، الخاصالجزابً ، الوجٌز فً القانون بوسقٌعة أحسن - 3

 .203 .، ص0443،الجزابر، 
4
، 0443،الجزابر،  السابعة، طبعة هجرابم ضد الأشخاص والأموال، دار هوم، أحسن بوسقٌعة، الوجٌز فً القانون الخاص - 
 .203 .ص
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فالقصد الجنابً ٌنعدم وتحل محله فكرة الخطأ  ؼٌر العمدي، و  المحظورة،إرادته إلى النتٌجة 
 .بالتالً تقوم الجرٌمة إذا صدر من المعلن إهمال أو عدم تبصر

أن الجرٌمة مادٌة ولا حاجة للنظر فً وجود الركن المعنوي  ،الاتجاه الأخٌر كما اعتبر
وٌستوي أن  ،المستهلكب الذي ٌضر لئعلبن المضللللفعل المادي ذلك أن القانون ٌجرم ا، أصلب

 . ءٌكون المعلن حسن نٌة أو سً

أما بشأن عناصر الركن المعنوي فً جرٌمة الإشهار التضلٌلً ضمن أحكام القانون رقم 
وبالنظر إلى الخطورة التً ٌشكلها الإشهار عندما ٌكون تضلٌلٌا سواء السالؾ ذكره،  40-40

بشكل خطورته على المنافسة  عنفضلب  ،ر بصفة عامة والمستهلك بصفة خاصةعلى الجمهو
ٌتضمن  لكونه ،التضلٌلً الإشهار من المنافس الاقتصاديالعون  عام و المساس بمصالح

 الرأيبٌمكن المٌل إلى الأخذ  فإنه ،عناصر من شأنها أن تحدث لبسا مع عون اقتصادي آخر
ٌنتج عنه  ،استبعاد الركن المعنوي لقٌامهاذلك أن  ،جرٌمة مادٌة الذي ٌعتبر الإشهار التضلٌلً

.تضلٌلٌة شهاراتحالة من الحرص والحذر لدى المعلن من إصدار إ حدوث
1
 

 40-40من القانون  04نص المادة قد أكد المشرع الجزابري هذا الرأي من خلبل و 

لٌل فعلب بل ٌكفً أن ٌكون أنه لا ٌشترط وقوع التضمن مضمونها ٌلبحظ حٌث السابقة الذكر، 
الإشهار من شأنه أن ٌؤدي مستقبلب إلى تضلٌل المستهلك لاعتباره ؼٌر مشروع، مما ٌعنً أن 
تحدٌد مدى تضلٌل الإشهار ٌنطلق من مضمون الإشهار و محتواه، بعض النظر عن النتابج 

 الفعلٌة له، مما ٌوفر حماٌة للمستهلك.

لم ٌورد أي عبارة تفٌد اشتراط القصد فً التضلٌل،  كما ٌلبحظ أن المشرع فً هذه الفقرة
أي انصراؾ نٌة الجانً إلى نشر إشهار مضلل لسلعة أو خدمة ما، بؽرض الاستٌلبء على مال 
المتلقً، و سكوت المشرع عن ذكر القصد الجنابً الخاص ٌعتبر دلٌل على اعتبارها جرٌمة 

 مادٌة لا تتطلب توافر الركن المعنوي.

ٌمكن القول أن المشرع ٌقصد فً هذه المادة، أنه حتى ولو لم ٌكن هناك قصد و بالتالً، 
جنابً عام بعنصرٌه و هما الإرادة و العلم، و قصد جنابً خاص من خلبل انصراؾ إرادة 

 الجانً للقٌام بسلوك إٌجابً أو سلبً، تقوم المسؤولٌة الجنابٌة عن هذه الجرٌمة. 

الذي أنشأ جرٌمة الإشهار  4522جوٌلٌة  40 للقانون، فتطبٌقا القانون الفرنسًأما فً 

 توافر ضرورة أي الإشهار التضلٌلً، جرٌمة أساسً لقٌام ركن النٌة سوء ٌعتبر كانالمضلل، 

التضلٌلً جرٌمة  عمدٌة،  اعتبر الفقه و القضاء الفرنسً أن الإشهارالركن المعنوي، لذلك 
 سوء هذا القانون فً ٌشترط ولم الوضع تؽٌر 4532دٌسمبر  03قانون  صدور بعد ؼٌر أنه

 جرٌمة التضلٌلً الإشهار جرٌمة أصبحت منه، وبهذا 00المادة  الجرٌمة فً أركان ضمن النٌة

نفس مضمون المادة  4552الصادر فً  و قد تضمن قانون الاستهلبك الفرنسً ؼٌر عمدٌة،

                                                 
1
 .44 - 5 .عبد الكرٌم،  المرجع السابق، ص تبون - 
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 وسع من مفهوم هذهحٌث  0444تعدٌلها فً  منه، و التً تم  L.121-1نص المادة فً 00
الجرٌمة من خلبل استعمال مصطلح الممارسات التجارٌة التضلٌلٌة.

 1
 

بناء على ذلك، اكتفى بعض الفقه الفرنسً فً جرٌمة الإشهار التضلٌلً باشتراط الركن 
المادي فقط دون الركن المعنوي، لأنها جرٌمة ذات طبٌعة خاصة ٌأخذ فٌها بالنتٌجة التً 

المتلقً، و لا ٌهم بعد ذلك إذا كانت بقصد أو بدونه، و هذا ما اتجه إلٌه  ٌحققها الإشهار على
 القضاء الفرنسً مؤخرا نظرا لصعوبة إثبات الركن المعنوي فٌها.

 التقلٌد و الإشهار التضلٌلًإجراءات معاٌنة مخالفات  : المطلب الثانً
 ومتابعتها    

نبؽً جرابم التقلٌد و الإشهار التضلٌلً، ٌلاستكمال دراسة الحماٌة الجزابٌة للمستهلك من 
)الفرع العون الاقتصادي التطرق لإجراءات معاٌنة و إثبات هذه المخالفات المرتكبة من طرؾ 

 40-40، و كذا العقوبة المقررة لها وفقا للقانون )الفرع الثانً(، ثم إجراءات متابعتها الأول(

 (لث)الفرع الثا ٌة.المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجار

التقلٌد و الإشهار التضلٌلً و الفرع الأول: إجراءات معاٌنة مخالفات 
 إثباتها

هٌبات للخول المشرع الجزابري  جرابم التقلٌد و الإشهار التضلٌلً،من أجل قمع 
سلطة مراقبة الأعوان الاقتصادٌٌن أثناء ممارسة أنشطتهم التجارٌة،  ،الإدارٌة المختصة

المطبقة على للقواعد بالبحث والتحري عن الجرابم المخالفة للنصوص القانونٌة المحددة 
الممارسات التجارٌة

2
الأعوان  تحدٌدلابد أولا من  ،قبل التطرق إلى معاٌنة هذه المخالفات، و 

 ها.المؤهلون لإثبات

 هٌئات التحقٌقأولا: 

و الأعوان المؤهلٌن للقٌام بالتحقٌقات السالؾ ذكره،  40-40من القانون  49حددت المادة 

علبوة على ضباط وأعوان الشرطة القضابٌة المنصوص علٌهم فً  معاٌنة المخالفات وهم:
 تً ذكرهم :الآالموظفون  ،قانون الإجراءات الجزابٌة

 خاصة بالمراقبة المستخدمون المنتمون إلى الأسلبك ال
 التابعون للئدارة المكلفة بالتجارة.

 .الأعوان المعنٌون التابعون لمصالح الإدارة الجبابٌة 

  أعوان الإدارة المكلفة بالتجارة المرتبون فً الصنؾ
 هذا الؽرض. لون عٌنعلى الأقل الم 14

                                                 
 .055المرجع السابق، ص.  بلٌمان ٌمٌنة، - 1
2
متتانً عبتتد الحتتق، حتتق المستتتهلك فتتً الإعتتلبم  دراستتة مقارنتتة بتتٌن التشتترٌع الجزابتتري و المصتتري، متتذكرة لنٌتتل شتتهادة  - 

 .270 .ص ،0445-0444بسكرة ،  الماجستٌر فً العلوم القانونٌة والإدارٌة، جامعة محمد خٌضر
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 ،القضابٌةعدا ضباط وأعوان الشرطة ما  ٌجب أن ٌؤدي الموظفون المذكورون أعلبه،
وٌتعٌن علٌهم ، الٌمٌن وأن ٌفوضوا بالعمل طبقا للئجراءات التشرٌعة والتنظٌمٌة المعمول بها

موظفون للوٌمكن  ،أن ٌبٌنوا وظٌفتهم وأن ٌقدموا تفوٌضهم بالعملخلبل القٌام بمهامهم، 
عد طلب تدخل وكٌل الجمهورٌة المختص إقلٌمٌا ضمن القوا ،المذكورون أعلبه لإتمام مهامهم

المنصوص علٌها فً قانون الإجراءات الجزابٌة.
1
  

 التقلٌد و الإشهار التضلٌلًثانٌا:إجراءات معاٌنة مخالفات 

والتحري،  المؤهلٌن بالتحقٌق للموظفٌنه من 14 للمادة طبقا 02-04ٌمنح القانون رقم 

 القٌام التحقٌق إجراء أثناء مكنهم ، حٌثسلطات وصلبحٌات من أجل معاٌنة هذه المخالفات

 مؽناطٌسٌة وسابل أٌة وكذا المحاسبٌة، أو المالٌة التجارٌة أو أو الإدارٌة المستندات كل بتفحص

 حٌثما استلبمها اشتراط ٌمكنهم كما المهنً، السر بحجة من ذلك ٌمنعوا أن دون معلوماتٌة، أو

 أو الحجز محضر إلى المحجوزة والوسابل المستندات هذه بحجزها، وتضاؾ والقٌام وجدت
 إعادة محاضر أو/و الجرد محاضر الحالة وحسب تحرر بعدها نهاٌة التحقٌق، فً ترجع

 المخالفة. مرتكب إلى المحاضر من نسخة وتسلم المستندات المحجوزة

 ٌمكنهم الدخول كما البضابع، بحجز القٌام 51 المادة حسب المؤهلٌن للموظفٌن ٌمكنو 

 باستثناء مكان أي والى والتخزٌن الشحن وأماكن والملحقات والمكاتب التجارٌة المحلبت إلى

 الجزابٌة الإجراءات قانون حددها لإجراءات وفقا إلٌها الدخول ٌتم التً السكنٌة المحلبت

 بحضور متاع أو طرد أي ذلك فتح أثناء وٌمكنهم البضابع، نقل خلبل أعمالهم كذلك وٌمارسون

 سالؾ الذكر. 40-40من القانون  52 لمادة ل طبقا وهذا الناقل، أو إلٌه والمرسل المرسل

 بتثبٌت إما تحقٌق، بتقارٌر من طرؾ الأعوان المؤهلٌن المنجزة التحقٌقات تختتمو 

 بالتجارة، المكلؾ الولابً المدٌر إلى تبلٌؽها تم محاضر طرٌق تحرٌر عن فٌكون المخالفات،
من القانون  55 ة المادو هذا حسب  ٌا،إقلٌم المختص الجمهورٌة وكٌل بإرسالها إلى ٌقوم والذي

 المذكور أعلبه.  40 -40

 للمحاضر شكلٌة شروطا 59 ى إل 56 المواد فً التجارٌة الممارسات قانون حدد وقد 

 توارٌخ الهوامش، فً قٌد أو إضافة أو شطب دون تحرٌرها أوجب حٌث التحقٌق، وتقارٌر

 قاموا الذٌن الموظفٌن هوٌة وصفة وتتضمن المسجلة، والمعاٌنات المنجزة التحقٌقات وأماكن
 .وعناوٌنهم ونشاطهم بالتحقٌقات والأشخاص المعنٌٌن المخالفة مرتكب هوٌة وكذا بالتحقٌقات،

 ؼرامة توقٌع إمكانٌة حالة وفً ،40 -40القانون  أحكام حسب المخالفة تصنٌؾ وٌتم هذا

 المحضر فً ذلك تبٌان ٌجبف الحجز، حالة وفً، العقوبة باقترا  الموظؾ ٌقوم المصالحة،

.المحجوزة جرد المنتوجات بوثابق وٌرفؾ
 2

 

 نهاٌة تارٌخ من أٌام لذات الموظفٌن المؤهلٌن ابتداء 08ل وقد حدد المشرع الجزابري أج

 عاٌنوا الذٌن الموظفٌن طرؾ من توقع أن وٌجب ،بؽٌة إعداد محاضر المعاٌنة ،التحقٌق

                                                 
1
 .280 -279 .صالمرجع السابق، أحسن بوسقٌعة، الوجٌز فً القانون الجزابً الخاص،  - 
2
 .34و  33كُوىش ًىال، الوزجغ السابق، ص.  - 
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 ومكان بتارٌخ المخالفة مرتكب إعلبم  تم قد أنه فٌها البطلبن، وٌبٌن طابلة تحت وهذا المخالفة،

 تحرٌر الأخٌر هذا حضر وإذا التحرٌر، أثناء الحضور إبلبؼه بضرورة تم وقد ،تحرٌرها

 معارضته أو التوقٌع ورفضه حضوره حالة فً أو ؼٌابه، حالة ٌوقعه، وفً فإنه المحضر
 المحضر. فً ذلك المصالحة، ٌقٌد ؼرامة

الذي ٌرسلها إلى وكٌل  ، وإلى المدٌر الولابً المكلؾ بالتجارةهذه المحاضر  ٌتم تبلٌػ و
مع  على أن احتساب الأجل ٌكون من تارٌخ نهاٌة التحقٌق أٌضا، الجمهورٌة المختص إقلٌمٌا،

أن مرتكب هذه الجرٌمة قد تم إعلبمه بمكان وتارٌخ  ،وجوب أن ٌبٌن فً محضر المخالفة
إبلبؼه بضرورة الحضور أثناء تحرٌر المحضر.م تو ،تحرٌره

1
  

خاص  سجل فً الموظفٌن طرؾ من المحررة التحقٌق وتقارٌر المحاضر تسجل
 فٌها بالتزوٌر. ٌطعن حتى قانونٌة حجٌة لها وٌكون علٌه، ومؤشر مرقم الؽرض لهذا مخصص

 التقلٌد و الإشهار التضلٌلًمتابعة مخالفات  الفرع الثانً:

 "ه:التً تنص على أن 02-04الثانٌة من القانون رقم  فقرتهافً  55تطبٌقا لأحكام المادة 

تثبت المخالفات للقواعد المنصوص علٌها فً هذا القانون فً محاضر تبلػ إلى المدٌر الولابً 
المكلؾ بالتجارة الذي ٌرسلها إلى وكٌل الجمهورٌة المختص إقلٌمٌا مع مراعاة الأحكام الواردة 

لكل من المدٌر الولابً والوزٌر المكلؾ بالتجارة اقترا   ٌجوز "،من هذا القانون 60ً المادة ف

 . ؼرامة المصالحة على مرتكب المخالفة

تخضع مخالفات أحكام هذا القانون ه على أن 60نصت المادة  و فً هذا الصدد،

لمكلؾ بالتجارة أن أو الوزٌر المدٌر الولابً لؼٌر أنه ٌمكن  ،لاختصاص الجهات القضابٌة
إذا كانت المخالفة المعاٌنة فً حدود ؼرامة  ،ٌقبل من الأعوان الاقتصادٌٌن المخالفٌن بمصالحة

تفوق المخالفة المسجلة فً حدود ؼرامة  و فً حالة ما إذا كانت ،تقل أو تساوي ملٌون دٌنار
شرة من طرؾ المدٌر فإن محضر المعاٌنة ٌرسل مبا ،ثلبثة ملبٌٌن دٌنار الملٌون دٌنار و تقل

ج تستنعلى العموم، ٌ و ،القضابٌة ةإلى وكٌل الجمهورٌة قصد المتابع ،الولابً المكلؾ بالتجارة
 بأحدإثبات المخالفات فإن الفصل فٌها ٌكون تم أنه إذا  60 والمادة 55المادتٌن  مضمونمن 

والطرٌق الودي.أالطرٌق القضابً  ، إماطرٌقٌنال
2

 

 أولا: المصالحة

فلب ، لٌست حق لأي منهما و هً ،المصالحة هً اتفاق بٌن الإدارة والمؤسسة المخالفة
 ،تملك الإدارة أن تفرضها بقرار منها، كما أنها ؼٌر ملزمة بقبولها إذا طلبها مرتكب المخالفة

لذا فقبولها أو رفضها ٌكون على أساس ما تقتضٌه مصلحة كل منهما.
3

 

                                                 
1
 .12 - 11تبون عبد الكرٌم، المرجع السابق، ص  - 
2
 .405دار البؽدادي للطباعة والنشر والتوزٌع، ص  محمد الشرٌؾ كـتو،  قانون المنافسة والممارسات التجارٌة،  - 
3

جامعة مستؽانم،  دة الماستر،امذكرة لنٌل شه حماٌة المستهلك ، فًشفافٌة الممارسات التجارٌة وأثرها  بن أحمد أمال، - 
 .113 -112 .، ص2012-2013
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س إجباري إذ ٌمكن للمدٌر الولابً المكلؾ بالتجارة أو إجراء المصالحة لٌ و علٌه، فإن
لا ٌقبلوا  الوزٌر المكلؾ بالتجارة أن ٌقبلوا من الأعوان الإقتصادٌن المخالفٌن بالمصالحة أو

مصالحة مع العون الاقتصادي المخالؾ الٌلزمهم القانون بعدم إجراء  فً مقابل ذلك، بها،
الموظفون المؤهلون فً حدود ؼرامة تفوق ثلبثة  عندما تكون المخالفة المسجلة فً محاضر

وكذلك فً حالة العود أي عندما ٌقوم العون الاقتصادي بمخالفة أخرى  ملبٌٌن دٌنار جزابري،
 .أقل من سنة مدةفً ضده رؼم صدور عقوبة 

فً حالة قبول المدٌر الولابً المكلؾ بالتجارة والوزٌر المكلؾ بالتجارة إجراء و 
ن الاقتصادي المخالؾ وحددت له ؼرامة لذلك، فإن القانون ٌعطً الحق لهذا مصالحة مع العو

العون الاقتصادي معارضة ؼرامة المصالحة أمام كل من المدٌر الولابً المكلؾ بالتجارة أو 
 . الوزٌر المكلؾ بالتجارة فً أجل ثمانٌة أٌام من تارٌخ تسلٌم المحضر لصاحب المخالفة

مكلؾ بالتجارة أو الوزٌر المكلؾ بالتجارة قبول معارضة العون ٌمكن للمدٌر الولابً ال و
الاقتصادي المخالؾ، بتعدٌل مبلػ ؼرامة المصالحة المقترحة من طرؾ الموظفٌن المؤهلٌن 

فً حدود العقوبات المنصوص علٌها فً أحكام القانون رقم و ذلك  الذٌن حرروا المحضر،
فً حالة موافقة العون و  ،رسات التجارٌةالمتعلق بالقواعد المطبقة على المما 02-04

من مبلػ الؽرامة   %20الاقتصادي المخالؾ على ؼرامة المصالحة فإنه ٌستفٌد من تخفٌض 
ٌوما ابتداء من تارٌخ موافقة  45وعلى العون الاقتصادي دفع مبلػ الؽرامة فً أجل  ،المحتسبة

على المصالحة.
1
 

لكن فً ، مصالحة تنهً المتابعة القضابٌةمن نفس القانون فإن ال 24طبقا للمادة  و
و فً حالة عدم دفع الؽرامة فً حالة  و كذا، الحالات التً لا ٌمكن فٌها إجراء المصالحة

 .، ٌتم اللجوء للمتابعة القضابٌةالعود

 ثانٌا:المتابعة القضائٌة

من  60حكم المادة  ٌتبٌن من و هذا ما، للمخالفات المتابعة القضابٌة الطرٌق الأصلًتعد 
التً نصت على أن المخالفات تخضع لاختصاص الهٌبات القضابٌة وأضافت  02-04قانون 

 الاقتصادٌٌن المخالفٌن"ؼٌر أنه .... ٌمكن أن ٌقبل من الأعوان :فً الفقرة الموالٌة 
 بمصالحة...."

لمثبتة وتكون المبادرة بالمتابعة القضابٌة لوكٌل الجمهورٌة التً ٌتلقى المحاضر ا
وتبقى للنٌابة  ٌقرر التتبع الذي ٌخصصه لها، للمخالفات من المدٌر الولابً المكلؾ بالتجارة و

فلب  فهً صاحبة الدعوى العمومٌة تحركها و تباشرها دون سواها، العامة ملببمة المتابعة،
لمتابعة ٌعترؾ القانون للئدارة المكلفة بالتجارة بأي دور فً المتابعة القضابٌة و لا تخضع ا

لممثل  تجٌز ،من نفس القانون المذكور أعلبه  63ؼٌر أن المادة  لقٌد ولا لأي إجراء مسبق،

الإدارة المكلفة بالتجارة طرفا فً  لم تكنحتى ولو  الوزٌر المكلؾ بالتجارة المؤهل قانونا،
 ةالمتابعالهٌبات القضابٌة المعنٌة طلبات كتابٌة أو شفوٌة فً إطار أمام أن ٌقدم  الدعوى،

                                                 
1
 .156 .، المرجع السابق، صةعلبل سمٌح - 
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المحدد للقواعد المطبقة على  40-40القضابٌة الناشبة عن مخالفة تطبٌق أحكام القانون 

 الممارسات التجارٌة.

تجٌز  ،من قانون الإجراءات الجزابٌة 02ومن جهة أخرى، و دون المساس بأحكام المادة 
التً أنشبت طبقا لجمعٌات حماٌة المستهلك والجمعٌات المهنٌة  40-40قانون من ال 65المادة 

دعوى قضابٌة ضد كل عون  وكذلك لكل شخص طبٌعً أو معنوي ذي مصلحة رفع للقانون،
اقتصادي قام بمخالفة أحكام هذا القانون.

1
  

لهذه المخالفة، ٌتم إحالة الملؾ من قبل  و إذا ثبت بعد التحقٌق ارتكاب العون الاقتصادي
كمة، و ٌصدر فً حقه إما الحكم القاضً وكٌل الجمهورٌة إلى قسم الجنح على مستوى المح

 بعقوبته.

جرائم التقلٌد و الإشهار الثالث: العقوبات المقررة على  الفرع
 التضلٌلً

عقوبات على مرتكبً  ،انون الممارسات التجارٌةقبموجب الجزابري رتب المشرع 
 تقسٌمها ٌمكنهذا القانون جزاءات جنابٌة  حٌث تضمن التقلٌد و الإشهار التضلٌلً،مخالفات 

وأخرى إدارٌة أو  ،إلى عقوبات أصلٌة أو ما ٌعرؾ بالعقوبات القضابٌة )الفرع الأول(
)الفرع الثانً( .العقوبات التكمٌلٌة

2
 

 أولا: العقوبات القضائٌة

الحبس  بٌن عقوبةتتراو   ، وهًالعقوبات هً الجزاءات التً توقع ضد مرتكب الجرٌمة
فالحبس هو الجزاء السالب للحرٌة بوضع المتهم فً مؤسسة  ،و الؽرامة المالٌة  أو كلٌهما

بٌنما الؽرامة هً الجزاء الذي ٌسلب الجانً ماله كله  عقابٌة بعد صدور حكم بات بشأنه ٌدٌنه،
المبلػ المقدر فً الحكم الجنابً إلى الخزٌنة  بدفعالمحكوم علٌه  حٌث ٌلزم أو بعض منه،

  ، والٌة تتوافر فٌها مقومات وخصابص العقوبة الجنابٌةعقوبة متعد الؽرامة بذلك  و العامة،
حتى تحقق ؼرض  تقدٌرها جسامة الفعل المرتكب ودرجة الإثم والمسؤولٌة،ٌراعى فً 

.العقوبة فً الزجر والردع
3
  

لعقوبات المصنفة بالنسبة للممارسات التجارٌة ؼٌر النزٌهة المنصوص علٌها فً ا تعد
ؼٌر "تعتبر ممارسات تجارٌة  :لتً نصت على أنها02 -04من قانون  38 المادة

وٌعاقب علٌها بالؽرامة من  ،من هذا القانون...28و 27 و 26المواد مخالفة لأحكام نزٌهة...
( دٌنار جزابري"05) ألؾ دٌنار جزابري إلى خمسة ملبٌٌن ( 50خمسٌن )

4
ؼرامة متوسطة ، 

الأخرى المنصوص علٌها المقدار بالمقارنة مع باقً الؽرامات المقررة عند ارتكاب المخالفات 

                                                 
1
 .041 .القانون الجزابً الخاص، المرجع السابق، صأحسن بوسقٌعة،  الوجٌز فً  - 
2
 .75. ص، المرجع السابق، كٌموش نوال - 
3
 .32. ص، المرجع السابق، كٌموش نوال - 
4

-2013الحماٌة الجزابٌة للمستهلك وفق التشرٌع الجزابري، مذكرة لنٌل شهادة الماستر، جامعة مستؽانم،  خالدٌة،شعٌب  - 
 .32 – 30. ، ص 2012
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 و 26 و تتمثل هذه الممارسات المنصوص علٌها فً المواد ،سالؾ الذكر 40-40فً القانون 
تً من وال ،أساسا فً القٌام بممارسات مخالفة للؤعراؾ التجارٌة النظٌفة والنزٌهة 28و  27

فً  ،خلبلها ٌتعدى العون الاقتصادي على مصالح عون أو عدة أعوان اقتصادٌٌن آخرٌن
جرابم تقلٌد العلبمة

1
التضلٌلً.كذا من خلبل الإشهار  وو تقلٌد المنتوجات و الاشهارات،  

2
 

أشهر إلى سنة واحدة  42بالإضافة إلى ذلك، ٌمكن مضاعفة العقوبة فً حالة العود من 
 من هذا القانون. 03حسب المادة 

 الفرع الثانً: العقوبات الإدارٌة

المتعلق بالقواعد  40-40بالإضافة إلى عقوبة الؽرامة التً نص علٌها القانون رقم 

مخالفة العون الاقتصادي لالتزامه  عند ،المطبقة على الممارسات التجارٌة المعدل والمتمم
عقوبات أخرى  ، قرر هذا القانون أٌضاالممارسات التجارٌة فً علبقته مع المستهلكنزاهة ب

، و نشر قرار لتجارٌةاوالمتمثلة فً الحجز والمصادرة والؽلق الإداري للمحلبت تكمٌلٌة 
الإدانة، و كذا منع ممارسة النشاط مؤقتا و شطب السجل التجاري فً حالة العود.

3
 

 البضائع والتجهٌزاتعلى  الحجز :أولا

تقلٌد العلبمة  مخالفة ارتكب قد العون الاقتصادي أن بالتحقٌق المكلفٌن للؤعوان اتضح إذا
المعدلة  39المادة  فً المذكورة التضلٌلً،الإشهار  أو تقلٌد المنتوجات أو الاشهارات أو

44-42القانون  بموجب
4
 والتجهٌزات العتاد وكذا حجز البضابع، بحجز القٌام فإنه ٌمكنهم ،

 المواد وتكون الؽٌر حسن النٌة، حقوق الاعتبار بعٌن الأخذ ارتكابها، مع فً استعملت التً
 .طرٌق التنظٌم عن محددة إجراءات وقؾ معد محضر محل المحجوزة

الحجز  وإما عٌنٌا أو اعتبارٌا،  :الحجز ٌكون، 40-40القانون  من 40 المادة وحسب

 المؤهلٌن، الأعوان طرؾ من بالشمع الأحمر الموادفٌه  تشمع للسلع، مادي حجز كل هو العٌنً
 محلبت ٌمتلك كان إذا المخالفة حراسة مرتكب تحت المواد هذه توضع ، 41للمادة وطبقا

 الدولة، أملبك إدارة إلى توكل الحراسة للتخزٌن، وفً حالة عدم امتلبكه لهذه المحلبت، فإن

 مسؤولٌة تحت المحجوزة المواد وتكون ،تختارها لهذا الؽرض أماكن فً بتخزٌنها تقوم والتً

 التكالٌؾ المخالفة مرتكب عاتق على العدالة، وتقع قرار صدور ؼاٌة إلى الحجز حارس
 .بالحجز المرتبطة

 لسبب ٌقدمها أن لمرتكب المخالفة ٌمكن لا بسلع ٌتعلق حجز فهو كل الحجز الاعتباريأما 
 على المحجوزة المواد قٌمة تحدٌد ٌتم القانون، نفس من 42 للمادة وطبقا الحالة، هذه فًو  ما،

                                                 
1

، بالعلبمات المتعلق 42-42من الأمر رقم  32جرٌمة تقلٌد العلبمة التجارٌة حسب المادة تجب الولادظت أًه َؼاقب ػلً  - 
( دٌنار جزابري إلى 777‚577‚2مالٌة من ملٌونٌن وخمسمابة ألؾ ) بؽرامة و  02سنتٌنأشهر إلى  06بالحبس من ستة 
 .بإحدى العقوبتٌن فقط( دٌنار جزابري أو (777‚777‚17عشرة ملبٌٌن 

2
 .052 .أحسن بوسقٌعة،  الوجٌز فً القانون الجزابً الخاص، المرجع السابق، ص - 

3
 .107. المرجع السابق، ص بن أحمد أمال، - 
-10القانون  من الثامنة المادة بموجب وذلك الذكر سابقة المواد إلى 12 و 9 و 8 و 7 و 6 و 5 و 4 المواد إضافة تم قدل - 4

 .14-12 القانون من 39 المادة تعدٌل تتضمن التً 01
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 وٌدفع السوق، سعر إلى بالرجوع أو مرتكب المخالفة، طرؾ من المطبق البٌع سعر أساس

 .العمومٌة الخزٌنة إلى الاعتباري موضوع الحجز السلع بٌع عن الناتج المبلػ

 لمرتكب المخالفة ٌمكن لا عندما وذلك العٌنً، الحجز حالة فً الإجراءات نفس وتتبع
 .الحراسة تحت الموضوعة المحجوزة المواد تقدٌم

1
 

أما تكالٌؾ الحجز فتكون  إن مسؤولٌة المواد محجوزة تكون على عاتق حارس الحجز،
تبقى حراسة الحجز إلى ؼاٌة و  ،الاقتصاديعلى عاتق مرتكب المخالفة أي على عاتق العون 

ؼٌر أنه لا ٌمكن الإبقاء على الحجز إلى ؼاٌة صدور قرار العدالة كلما  ،صدور قرار العدالة
بحٌث فً هذه  ،تعلق الأمر بمواد سرٌعة التلؾ أو لمقتضٌات حالة السوق أو لظروؾ خاصة

 ٌقرر أن المكلؾ بالتجارة الولابً المدٌر اقترا  على بناء إقلٌمٌا المختص لوالًاالحالات ٌتخذ 

 بالمزاٌدة البٌع طرؾ محافظ من الفوري البٌع المسبقة، القضابٌة تبالإجراءا المرور دون

 إلى الولاٌة خزٌنة أمٌن لدى هذا البٌع عن الناتج المبلػ ٌودع الحالة هذه وفً المحجوزة، للمواد

 الاجتماعً الطابع ذات والمؤسسات إلى الهٌبات مجانا تحوٌلها أو العدالة قرار صدور ؼاٌة

.والإنسانً
2
  

 المؤهلة المصالح بحضور وهذا مرتكب المخالفة، قبل من إتلبفها ٌتم الأمر اقتضى وإذا
 حالات فً وذلك 40-40 القانون من 43 الحالة المادة هذه على نصت وقد مراقبتها، وتحت

 السوق حالة ذلك اقتضت إذا أو التلؾ سرٌعة المواد كون هذه وهً الحصر، سبٌل على محددة

  .خاصة لظروؾ أو

 السلع فإن الحجز، برفع قرار ٌقضً صدور حالة فًمن ذات القانون،   45للمادة وطبقا

 هذا موضوع كان وإذا بالحجز، المرتبطة الدولة التكالٌؾ وتتحمل صاحبها، إلى تعاد المحجوزة

 من ٌستفٌد المخالفة صاحب فإن إتلبفها، تم أو مجانا التنازل علٌها أو بٌعها تم مواد القرار

 أن له كما الحجز، أثناء طرفه من المطبق البٌع سعر أساس على السلع المحجوزة بقٌمة تعوٌض
 .حقه فً الإجراء هذا تنفٌذ جراء من لحقه الذي الضرر عن تعوٌضا منحه من الدولة ٌطلب

 ثانٌا: المصادرة 

02-42  القانون بموجب المعدلة العقوبات قانون من 15 المادة عرفتها وقد
3
 بأنها" 

 بموجب  04-02القانون  مكن وقد ،"معٌنة أموال مجموعة أو لمال الدولة إلى النهابٌة الأٌلولة

 .حالات معٌنة فً المحجوزة السلع بمصادرة القاضً ٌحكم أن منه 44 المادة

 إلى ملكٌة اوإضافته ا،معٌنة جبرا عن صاحبه نزع ملكٌة أموال :"تعرؾ المصادرة بأنها

ٌتم تسدٌدها نقدا ٌختلؾ عن الؽرامة التًوالمصادرة كجزاء عٌنً ، الدولة
4

 تنصب و، 

                                                 
  .19نوال كٌموش، المرجع السابق، ص.  -1
2
  .الخٌرٌة الجمعٌات أو المسعفة مؤسسات الطفولة أو الرحمة دور ثلم - 
 
3

 412-22مر رقم للؤالوؼدل و الوتون   84الؼدد ،2006دَسوبز   24ر..ج، 2006دَسوبز  20 فٍ الوؤرر 02-42  القانون - 
  .الذي ٌتضمن قانون العقوبات 4522ٌونٌو  4المؤرخ فً 

4
 .84 – 83، المرجع السابق، ص سمٌحة علبل - 
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 عقوبة تعد و المحكوم علٌه، حوزة فً الأشٌاء هذه وتكون حٌازتها، تجوز أشٌاء على المصادرة

 للقاضً. بها الحكم ٌترك جوازٌة تكمٌلٌة

 الأٌلولة ":بأنها 02-42القانون  بموجب المعدلة العقوبات قانون من 15كما عرفت المادة 

أو هً استحواذ الدولة على أموال مملوكة  ،"معٌنة أموال مجموعة أو لمال الدولة إلى النهابٌة

سواء كانت  ،كانت تلك الأموال ذات صلة بالجرٌمة التً اقترفت اللؽٌر قهرا وبلب مقابل، إذ
تدبٌر عٌنً  فالمصادرة هً الأشٌاء المصادرة مباحة أصلب أو كانت تلك الأشٌاء ؼٌر المباحة،

وقابً ٌنصب على الشًء فً ذاته، لإخراجه من دابرة التعامل لأنه فً نظر القانون مصدر 
  الاقتصادي.إلا بمصادرته كتدبٌر أمنً ٌقتضٌه النظام العام  حظر، ضرر و

 إدارة إلى المواد هذه سلع كانت موضوع حجز اعتباري، فتسلم بمصادرة الحكم حالة فً

 المعمول التنظٌم و التشرٌع فً علٌهما الشروط المنصوص وفق ببٌعها تقوم التً الدولة أملبك

و عندما ٌحكم منها،  جزء على أو بكاملها المحجوزة الأملبك قٌمة المصادرة على تكون لهما، و
 للخزٌنة العمومٌة. مكتسباالقاضً بالمصادرة ٌصبح مبلػ بٌع السلعة المحجوزة 

  المحلات التجارٌةغلق  :ثالثا

منع مرتكب الجرٌمة من ممارسة النشاط الذي كان ٌمارسه، و الؽلق ٌنصب ٌقصد بالؽلق 
على المتاجر و المصانع و المؤسسات الخاصة بالمحكوم علٌه، وإذا تعددت المشروعات 
التجارٌة فلببد من تحدٌد المؤسسة التً ٌقع علٌها الؽلق، و إذا كان المشروع ٌتمثل فً أقسام 

 ق على جزء من المشروع التجاري.متعددة فإنه ٌمكن الحكم بالؽل
1

 

وتهٌا  تساعد التً الوسٌلة هو التجاري المحل أن عٌنً، أمنً تدبٌر الؽلق و فحوى
العمل  فً  استمراره أن ذلك جرٌمته، اقتراؾ أجل من للعون الاقتصادي الملببمة الظروؾ
جدٌدة منه جرابم وقوع إلى محالة لا سٌؤدي التجاري بالمحل

2
 الوسٌلة الؽلق عقوبة تعدلذلك،  

 الاضطراب لإزالة فعالة الؽلق عقوبة أن العملً التطبٌق أثبت وقد الجرٌمة، تكرار لمنع الوحٌدة

 المستقبل. فً تكرارها ومنع الجرٌمة أحدتثه الذي

 صلبحٌة إقلٌمٌا، المختص للوالً 40-40القانون   من 46 المادة بموجب المشرع منحلقد 

و حماٌة  التجارٌة المعاملبت استقرار ضمان أٌضا فً ومساهمته الاقتصادي المجال فً التدخل
 الممارسات بنزاهة ٌخل عون اقتصادي كل ضد الؽلق لقرار باتخاذه وذلك مصالح المستهلك،

 للمهنً المتضرر ٌمكن إلؽابه حالة وفً العدالة، أمام للطعن قابلب الؽلق قرار وٌكون، التجارٌة

 الجهات القضابٌة أمام وذلك لحقه، الذي الضرر بتعوٌض المطالبة القرار، صدور من

 .المختصة

 الإدانة نشر قراررابعا : 

                                                 
  .19و  19نوال كٌموش، المرجع السابق، ص.  -1
2
    .41-84 .،  صالسابق، المرجع شعٌب خالدٌة - 
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 الوالً ٌمكن بقولها:" 40-40من القانون   48 المادة طبقا لنص المشرع خول قدل

 علٌه نهابٌا المحكوم وكذا المخالفة، مرتكب نفقة على ٌأمر أن القاضً وكذا إقلٌمٌا المختص

 فً بارزة بأحرؾ لصقها أو الوطنٌة الصحافة فً منها خلبصة أو كاملة قراراتهما بنشر

جهة  وهو إقلٌمٌا، المختص الوالً وهما قراراتهما، بنشر جهتٌن"، لٌحددانها التً الأماكن
 العقوبة، هذه توقٌع الكاملة فً التقدٌرٌة السلطة ومنحهما قضابٌة، سلطة وهو والقاضً الإدارٌة

 جاء ما حسب ذلك فٌها ٌتم التً ولا الأمكنة القرار، نشر خلبلها ٌتم التً المدة ٌحدد لم أنه حٌث

 المادة. فً
1
 

تم التً مثلب فً الصحؾ  مجزأالإدانة كاملب أو  قراربنشر  و علٌه، ٌجوز لهما الأمر
مصارٌؾ النشر  و تكون كواجهة المحلبت، اٌدهحدتم تبتعلٌقه فً الأماكن التً  وأنها ٌتعٌ

 . والتعلٌق على نفقة المحكوم علٌه دون تتعدى الؽرامة التً حكم علٌه أن ٌدفعها

حول  نٌر انتباه الجمهورٌ فهو التدبٌر الإضافً دورا إٌجابٌا فً الواقع العملً، اإن لهذ
الأفعال التً ارتكبها المحكوم علٌه

2
 المرتكبة بالجرابم والمتعاملٌن المستهلكٌن لإعلبم وذلك، 

 تقلٌل أو وحرمانه الجرٌمة، مرتكب فً الثقة فقدان فً والمتمثل العقوبة الهدؾ من ٌحقق بما

  معه. التعامل عن الجمهور لعزوؾ نتٌجة المستقبل فً المالٌة حجم مكاسبه

 منع ممارسة النشاط مؤقتاخامسا : 

 عون تضاعؾ العقوبة فً حالة العود على كل 40-40من القانون  03المادة  حسب

للقاضً  سن، و ٌمكن من أقل منذ حقه فً عقوبة صدور رؼم أخرى بمخالفة ٌقوم اقتصادي
 منع العون الاقتصادي المحكوم علٌه من ممارسة نشاطه بصفة مؤقتة.

 شطب السجل التجاريسادسا : 

تأمر  ٌجوز للجهة القضابٌة المختصة بنظر النزاع أن 40-40 من القانون 03طبقا للمادة 
بشطب السجل التجاري لمرتكب الجرٌمة إذا كان فً حالة عود، وهً عقوبة تكمٌلٌة جوازٌة 

 ٌمكن للقاضً الحكم بها أو استبعادها.

للمستهلك من المنافسة غٌر  الحماٌة المدنٌة : المبحث الثانً
 المشروعة

و  القواعد العامة فً القانون المدنً، إلىالمدنٌة المقررة لهذه الجرابم تستند المسؤولٌة 
عن طرٌق تقلٌد علٌه تخول لصحابها الحق فً المطالبة بالتعوٌض إذا ما وقع اعتداء  التً

من  تضلٌلًاستعمال إشهار تقلٌد المنتوجات أو الخدمات أو الاشهارات أو العلبمة التجارٌة أو 
  ¹المستهلك. خداعشأنه 

                                                 
  .19و  19و  19نوال كٌموش، المرجع السابق، ص.  -1
2

 .102 .صالح ،المرجع السابق، ص فرحة زراوي - 
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العامة فً المسؤولٌة التقصٌرٌة حسب المادة  للقواعد طبقاالتعوٌض دعوى  ٌجوز رفع
، ضد أصابه ضرر من جراء هذه الجرابممستهلك كل ل، من القانون المدنً و ما بعدها 400
.إحداث هذا الضرر عون اقتصادي تسبب فًكل 

1
  الأول(  المطلب) 

المذكورة أعلبه، الحصول على  من أحد الممارسات متضررمستهلك اللا و علٌه، ٌستحق
 .العامة فً المسؤولٌة التقصٌرٌة للقواعد طبقا تعوٌض لجبر الضرر الذي أصابه، و ذلك

 الأول( المطلب)

 التعوٌض دعوىالمطلب الأول: 

حق جمعٌات حماٌة  ، و كذا، ٌنبؽً ذكر شروط رفعهاالتعوٌضلبٌان مضمون دعوى 
 .هذه الدعوىالمستهلكٌن فً رفع 

 التعوٌض شروط رفع دعوىالأول:  الفرع

 من المترتبة دعوىهذه ال لقٌام ٌشترطو ، الفعل الضار على أساس تعوٌضال دعوىتقوم 

المنتوجات أو  العلبمة تقلٌدبسواء مصالح المستهلك من خلبل جرابم التقلٌد على  الاعتداء جراء
و كذا الإشهار التضلٌلً أو الخدمات أو الاشهارات

2
 المدنً القانون ٌتطلبها العناصر التً ،

3
 ، و وجود)خطأ( المشروعة ؼٌر المنافسة أفعال وجود وهً المسؤولٌة التقصٌرٌة، لقٌام

 ؼٌر المنافسة بٌن أفعال السببٌة علبقة وأخٌرا المشروعة، ؼٌر المنافسة أعمال جراء ضرر
 .بالمستهلك الضرر وإلحاق المشروعة

 المشروعة )الخطأ( غٌر المنافسة أفعال الشرط الأول : ارتكاب

                                                 
 .244المرجع السابق، ص.  بلٌمان ٌمٌنة، - 1
 على الإشهار تطبٌقها ٌمكن متعددة مدنٌة جزاءات ٌتضح أن هناك المدنً القانون تجب الملبحظة إلى أنه بالرجوع لأحكام - 2

 من للمتضرر ٌكون و علٌه لا، أم عقد إبرام إلى  قد أدى الإشهار بالنظر لكون تتحدد الجزاءات هذهفً الحقٌقة  و ،التضلٌلً

 : عدة خٌرات العامة للقواعد تطبٌقا الإشهار التضلٌلً

 ٌرتب  الذي العقد وجود كلٌهما، مع الأخذ بعٌن الاعتبار شروط توافرت إذا وهذا لؽلط، أو للتدلٌس العقد إبطال طلب ٌجوز
 القانون المدنً.من  43 إلى 44 كلب طرفٌه حسب المادة على التزامات

 شًء المتعاقد العمٌل تسلٌم على العقد، فٌجبر المعلن بتنفٌذ بالإشهار قام الذي المعلن إلزام ٌعنً وهذا العٌنً، التنفٌذ طلب 
 من القانون المدنً. 420 للمادة و هذا طبقا للئشهار وٌكون مطابقا للعقد، محلب ٌكون آخر

 حسب التزامه بتنفٌذ المعلن البابع قٌام العقد، لعدم بفسخ ٌطالب أن العٌنً ٌذالتنف طلب من بدلا المتعاقد، للعمٌل ٌمكن ،
 .القانون المدنًمن  445المادة 

 من أقل إلٌه المسلم المبٌع قٌمة كانت إذا إنقاص الثمن، مقابل فً للئشهار المطابق ؼٌر المبٌع ٌقبل أن المستهلك ٌستطٌع 
 .الإشهار صوره الذي على النحو علٌه المتعاقد الشًء قٌمة

 من   240 إلى 235الخفٌة المنصوص علٌها فً المواد من  العٌوب ضمان دعوى طرٌق عن المستهلكٌن حماٌة ٌمكن
 القانون المدنً.

ٌلزم من  ،وٌسبب ضررا للؽٌربخطبه  الشخصأٌا كان ٌرتكبه  فعل:" كل بقولها من القانون المدنً الجزابري  124المادة - 3
 .كان سببا فً حدوثه بالتعوٌض "
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ٌقصد بالخطأ فً إطار المسؤولٌة المدنٌة عموما :"انحراؾ الشخص عن السلوك 
المألوؾ الذي ٌفرضه القانون مع إدراكه لهذا الانحراؾ"

1
، و ٌستخلص من مضمون المادتٌن 

 ق.م. أن الخطأ ٌتكون من عنصرٌن :  401و  400

و هو الانحراؾ عن السلوك المألوؾ )التعدي(، سواء كان عمدي أو ؼٌر  ادي :عنصر م
عنصر عمدي )إهمال أو تقصٌر( و سواء كان ناتج عن القٌام بفعل إٌجابً أو سلبً، و 

: ٌتمثل فً إدراك الشخص للنتابج الضارة لسلوكه المنحرؾ، و ٌحدد الإدراك بسن معنوي
قانون المدنً.من ال 401التمٌٌز طبقا لنص المادة 

2
 

وإقامة الدلٌل علٌه و لا  أما بالنسبة لإثبات الخطأ فٌتعٌن على صاحب الحق إثباته،
حٌث ٌعتبر منافسا حتى ولو لم ٌقصد الإضرار بصاحب الحق.المنافس، تشترط سوء النٌة 

 3
 

 ؼٌر قٌام العون الاقتصادي بفعل من أفعال المنافسة فً هذه الحالة،ٌشمل الخطأ و 
ٌحدد  الذي 40-40القانون رقم الفقرة الثانٌة من  03المنصوص علٌها فً المادة المشروعة، 

 تجارٌة ؼٌر ممارسات تعتبرالقواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة التً تنص على أنه :" 

 الإشهار أو خدماته أو منتجاته تقلٌد أو اقتصادي منافس لعون الممٌزة العلبمات تقلٌد... نزٌهة

و ، المستهلك" ذهن فً أوهام و بزرع شكوك إلٌه العون هذا زبابن كسب به قصد ٌقوم الذي
 من ذات القانون. 04كذلك الإشهار التضلٌلً المنصوص علٌه فً المادة 

 الشرط الثانً : وجود الضرر

من دون حدوث ضرر مترتب عن وقوع الخطأ، فلب  ٌتصور قٌام المسؤولٌة التقصٌرٌة لا
و  ،مسؤولٌة بدون ضرر ولا ضرر بدون مساس بحق أو مصلحة مشروعة ٌحمٌها القانون

علٌه، ٌمكن تعرٌؾ الضرر بأنه : "الأذى الذي ٌصٌب الشخص نتٌجة المساس بحق من حقوقه 
أو مصلحة مشروعة له ٌحمٌها القانون، سواء كانت مادٌة أو معنوٌة "

4
. 

 بناء على ذلك، ٌقسم الضرر بحسب طبٌعته إلى ضرر مادي و ضرر معنوي.

: هو الأكثر وقوعا فً نطاق المسؤولٌة التقصٌرٌة، و ٌقصد به: الضرر الماديٌعتبر 
الأذى الذي ٌصٌب المضرور فً حق من حقوقه التً ٌحمٌها القانون، سواء فً جسمه أو 

 ماله، أو مصلحة مشروعة له.

: فهو الأذى الذي ٌصٌب الشخص فً مصلحة ؼٌر مادٌة مثاله معنويالضرر الأما 
 440الضرر الذي  ٌمس بالشعور أو العاطفة أو الكرامة أو الشرؾ...، و قد نصت المادة 

                                                 
ٌعد هذا الانحراؾ إخلبلا بالتزام قانونً عام و هو " عدم الإضرار بالؽٌر"، و ذلك نتٌجة تقصٌر الشخص فً اتخاذ واجب  -1

 الحٌطة و الحذر و التبصر فً سلوكه لتجنب الإضرار بالؽٌر. 
العربً، النظرٌة العامة للبلتزام فً القانون المدنً الجزابري، الجزء الثانً، الواقعة القانونٌة، دٌوان المطبوعات  بلحاج -2

 . 30- 22، ص. 4555الجامعٌة، 
 .411. ، صالسابقزوانً نادٌة ،المرجع  - 3
 . 402بلحاج العربً، المرجع السابق، ص.  -4
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من القانون المدنًمكرر 
1
صراحة على التعوٌض عن الضرر المعنوي بقولها :" ٌشمل  

لشرؾ أو السمعة"التعوٌض عن الضرر المعنوي كل مساس بالحرٌة أو ا
2
 . 

 و ٌشترط لوصؾ الأذى الذي ٌلحق الشخص بأنه ضرر ، الشروط الآتٌة: 

 المساس بحق أو مصلحة مشروعة ذات قٌمة مادٌة أو معنوٌة.  -4

أن ٌكون الضرر محقق الوقوع، إما وقع فعلب )الضرر الحال(، أو لم ٌقع بعد لكن   -0
وقوعه فً المستقبل أمراً  محققا و مؤكداً )ضرر مستقبلً(، أما الضرر المحتمل الذي لم ٌقع 

 فعلب و ؼٌر محقق الوقوع فً المستقبل، فلب ٌستحقق التعوٌض عنه حتى ٌتأكد وقوعه. 

وٌت الفرصة ٌعتبر ضرر محقق ٌجوز المطالبة بالتعوٌض عنه مع الإشارة إلى أن تف
 من القانون المدنً بقولها "...الكسب الذي فاته...". 440/4طبقا للمادة 

أن ٌكون الضرر مباشرا بمعنى مرتبطا سببٌاً بحدوث الخطأ، بحٌث ٌكون نتٌجة   -2
ستطاعة المضرور توقٌه  طبٌعٌة و مباشرة  لوقوع الخطأ )وجود العلبقة السببٌة(، و لم ٌكن با

 (، سواء كان الضرر متوقع أو ؼٌر متوقع.440/4ببذل جهد معقول )المادة 

: فلب ٌجوز أن ٌحصل المضرور على أكثر من  ألا ٌكون قد سبق تعوٌضه  -0
 .تعوٌض لإصلب  ضرر واحد

أن ٌكون الضرر شخصً : أي أن ٌكون طالب التعوٌض قد أصٌب شخصٌا   -1
بالضرر.

3
 

 : علاقة السببٌةالشرط الثالث 

تحقق ركنً الخطأ و الضرر فقط، بل ٌشترط  العون الاقتصاديلا ٌكفً لقٌام مسؤولٌة 
أن ٌكون هذا الخطأ هو السبب المباشر فً حدوث الضرر

4
و إلا انعدمت المسؤولٌة، و هذا  

 الشرط الأخٌر هو ركن العلبقة السببٌة الذي ٌمثل الركن الثالث للمسؤولٌة التقصٌرٌة، و قد
انتفت العلبقة فلب مجال حٌنبذ لمسابلة  اق.م، فإذ 402و  401و  400نصت علٌه المواد 

 ،العلبقة السببٌة بٌن الخطأ والضرر من الأمور الصعبة إثباتؼٌر أن  مرتكب فعل الضار،
 ،قرابن بسٌطة منفإنه فً الؽالب ٌتم استنتاجها  ولما كان أمر إثبات العلبقة السببٌة عسٌر،

 خاضعا للسلطة التقدٌرٌة لقاضً الموضوع. وٌبقى ذلك

                                                 
 02المؤرخ فً  14-31المعدل و المتمم للؤمر رقم  0441جوان  04المؤرخ فً   44-41القانون رقم المضافة بموجب  -1

 المتضمن القانون المدنً. 4531سبتمبر 
 .404 – 401بلحاج العربً، المرجع السابق، ص.  -2
 . 424 – 413بلحاج العربً، المرجع السابق، ص.  -3
 حالة تعددت الأسباب ٌعتد بالسبب المنتج أو الفعال فً إحداث الضرر، أما إذا تعددت الأضرار فٌعتد بالضرر المباشر.  فً  -4
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و ٌمكن نفً علبقة السببٌة بٌن الخطأ و الضرر بإثبات السبب الأجنبً
1
سواء كان قوة  

قاهرة أو حادث مفاجا أو خطأ المضرور أو الخطأ الؽٌر
2
. 

فً رفع دعوى  جمعٌات حماٌة المستهلكالفرع الثانً : حق 
 التعوٌض

على أنها : "هً  42-45من القانون  04/4حسب المادة جمعٌة حماٌة المستهلكٌن  تعرؾ

كل جمعٌة منشأة طبقا للقانون تهدؾ إلى ضمان حماٌة المستهلك من خلبل إعلبمه وتحسٌسه 
 وتوجٌهه وتمثٌله".

نظم المشرع
3
المتعلق  40/42الجمعٌات بموجب القانون  إنشاء و تنظٌم و سٌر هذه 

بالجمعٌات
4
ٌث تم الاعتراؾ لها بالمنفعة العامة وكذا تمتعها بالشخصٌة والأهلٌة المدنٌة ح ،

بمعنى أن ٌمتد نشاطها على نشاطها سواء على المستوى الوطنً  ، و تزاولبمجرد تأسٌسها
 أو المحلً فً إطار الدفاع عن جماعة المستهلكٌن.مستوى الوطن 

المستهلكٌن أمام ستهلك فً تمثٌل لقد اعترؾ المشرع الجزابري بحق جمعٌات حماٌة الم
الذكر،  سالؾ 40-40القانون من  21المادة ه بكل وضو  تو ذلك من خلبل ما أقر القضاء،

 رفعأو  أمام القضاء الجزابً كطرؾ مدنًسمح لجمعٌات حماٌة المستهلكٌن بالتأسٌس  الذي
للدفاع عن المصالح الجماعٌة للمستهلكٌن قصد ، و ذلك مدنٌة أصلٌة أمام القضاء المدنً ىدعو

بالنظر إلى الصعوبات التً تطرحها مسألة رفع دعوى ، و ذلك أصابهمإصلب  الضرر الذي 
 قضابٌة لاقتضاء حقوق المستهلكٌن كالتكلفة القضابٌة الباهظة و بطء الإجراءات ....الخ. 

الجزابر ضعٌفا لاسٌما فً دور الجمعٌات فً  ؼٌر أنه من الناحٌة العملٌة، ٌلبحظ أن
الإشهار التضلٌلً، حٌث لم تحقق خطوات فً المٌدان، مما ٌمس جرابم التقلٌد و مجال مكافحة 

 إلى تدفع و المخالفات هذه الممارسات عن السكوت لأنبالمصلحة الجماعٌة للمستهلكٌن، 
.الاعتداءات على المستهلكهذه  فً التمادي

 
 

 التعوٌضالمطلب الثانً: آثار دعوى 

، لذلك سٌتم بٌان تعرٌفه "التعوٌض"ٌتمثل الأثر المترتب عن قٌام المسؤولٌة المدنٌة فً 
.وكٌفٌة تقدٌره و أنواعه

5
 

 التعوٌضتعرٌف الفرع الأول: 
                                                 

ٌقصد بسبب الأجنبً كل فعل أو حادث ؼٌر متوقع و ؼٌر ممكن الدفع من قبل المسؤول و خارجٌا عنه أي ؼٌر منسوب  -1
 بالؽٌر. إلى المسؤول  أدى إلى حدوث الضرر الذي لحق  

، دار إحٌاء التراث العربً، لبنان، ص. 2عبد الرزاق السنهوري، الوسٌط فً شر  القانون المدنً، مصادر الالتزام، جزء  -2
320-320  . 

 4554-40-40المؤرخ فً  24-54  رقم للقانون تنظٌمها و إنشابها حٌث من تخضع الجزابر فً لقد كانت الجمعٌات - 3
 المتعلق بالجمعٌات. 42-40القانون ألؽً بموجب  القانونبالجمعٌات، ؼٌر أنه هذا  المتعلق

 .04 – 22، ص. 40، العدد 0440جانفً  41ٌتعلق بالجمعٌات، ج. ر.  0440جانفً  40المؤرخ فً  40/42القانون  -4
 .156زوانً نادٌة ،المرجع السابق، ص.  - 5
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إلى  440و   422إلى  400لقد نظم المشرع الجزابري أحكام التعوٌض فً المواد   
مستمدة هذه الأحكام من القانون المدنً الفرنسً الذي ٌعتبر وظٌفة التعوٌض هً  443

الإصلب 
1
 لا عقاب المخطا.   

إلى جبر الأضرار اللبحقة  المدنٌةهدؾ الوظٌفة الإصلبحٌة لتعوٌض فً المسؤولٌة إن 
اب ارتكبالمضرور من خلبل تقرٌر تعوٌض عادل ٌتناسب مع الضرر المترتب من جراء 

 . الخطأ

ذلك الجزاء المدنً الذي ٌفرضه القانون على كل مخطا  :"ٌقصد بالالتزام بالتعوٌض و 
 ."ٌسبب ضرر لؽٌره، وذلك لجبر الضرر سواء كان مادٌا أو أدبٌا

المتعلق بالعلبمات،  42-42تجدر الملبحظة فً هذا الصدد، إلى أنه طبقا لأحكام الأمر 

لضرر اللجوء إلى القضاء المدنً لرفع دعوى تعوٌض عن افقط  المسجلةعلبمة الٌجوز لمالك 
حكام العامة لأ وفقا ، و ذلكالذي من شأنه تضلٌل المستهلكته اللبحق به بسبب تقلٌد علبم

من القانون المدنً 400للمسؤولٌة التقصٌرٌة المنصوص عنها فً المادة 
2

، و إذا أثبت 
مع وقؾ أعمال التقلٌد المضرور ارتكاب التقلٌد حكم القاضً بالتعوٌض

3
، كما ٌجوز لمالك 

علبمة طلب إبطال أو إلؽاء تسجٌل العلبمة المقلدة.ال
4
 

ترفع هذه الدعوى  ٌرتكب،مازال تقلٌد قد ارتكب أو الإذا أثبت صاحب العلبمة أن ف
 بالمدعً، اللبحقمنطقٌا أمام القسم المدنً ولقضاة الموضوع سلطة واسعة فً تقدٌر الضرر 

ولهذا الؽرض ٌجوز  بصاحب العلبمة، قاللبحن ٌكون التعوٌض مناسبا للضرر حٌث ٌجب أ
لهم تعٌٌن خبٌر ٌكلؾ بهذه المهمة.

5
 

 أنواع التعوٌض الفرع الثانً:

 عٌنً أو بمقابل.ق.م. قد ٌكون التعوٌض  420طبقا لنص المادة 

 التعوٌض العٌنً أولا :

قبل ارتكاب الخطأ الذي أدى  اإعادة الحالة إلى ما كانت علٌه إلىالتعوٌض العٌنً  ٌهدؾ 
بتعدٌل كالحكم  وقد ٌتخذ عدة صور بحسب طبٌعة الشًء محل الإعتداء، إلى وقوع الضرر،

 إحدى عناصر العلبمة المقلدة لتمٌٌزها عن العلبمة الأصلٌة.

 بمقابل التعوٌض ثانٌا : 

                                                 
لمستعمل من قبل " ا réparation  La" لكن بالرجوع لمصطلح، مصطلح التعوٌض لا ٌوضح فكرة جبر الضرر إن  -1

ي ٌعنً الإصلب ، ٌتبٌن بوضو  إرادة المشرع من ذالمشرع الجزابري فً الصٌاؼة الفرنسٌة لنصوص القانون المدنً وال
 تقرٌر التعوٌض ألا وهً إصلب  الضرر. 

2
 .  420السابق، ص.  شزَقٍ ًسزَي، الوزجغ - 

3
 سالف الذكز. 42-42هي الأهز  05الوادة  - 
4

 سالف الذكز. 42-42هي الأهز  24الوادة  - 
5
 .278فزدت سراوٌ صالخ، الوزجغ السابق، ص.   - 
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دما ٌتعذر إصلب  الضرر بطرٌقة التنفٌذ هو تعوٌض ؼٌر مباشر، ٌلجأ إلٌه القاضً عن 
و ، فً مبلػ معٌن من المال ٌقدره قاضً الموضوع بمقابلوؼالبا ما ٌتمثل التعوٌض  العٌنً،

نقدي إما ٌدفع كاملب للمضرور أو فً شكل أقساط أو فً صورة مرتب مدى هذا التعوٌض ال
  .الحٌاة

 : تقدٌر التعوٌضلثالفرع الثا

على القاضً للحكم بالتعوٌض، التأكد من توافر أركان المسؤولٌة التقصٌرٌة  ٌتعٌن
والعلبقة السببٌة بٌنهما(، كما ٌتعٌن علٌه تقدٌر التعوٌض المتناسب مع   )الخطأ والضرر

من ق.م.، مع  424جسامة الضرر اللبحق بالمضرور دون جسامة الخطأ، طبقا لنص المادة 

الملببسة للمضرور أي  ظروفه الشخصٌة، كالظروؾ الصحٌة الأخذ بعٌن الاعتبار الظروؾ 
و العابلٌة و المالٌة... )معٌار ذاتً أو شخصً(

1
تكمن الصعوبة فً تحدٌد مقدار  و، 

 وذلك تبعا للظروؾ والملببسات التً رافقت الاعتداء.، التعوٌض

بالحكم ٌقدر القاضً التعوٌض عن الضرر حسب الحالة التً وصل إلٌها وقت النطق و 
للقضاء أن ٌحتفظ للمضرور بحقه ، كما ٌجوز لا من تارٌخ وقوعه و لا من تارٌخ رفع الدعوى

فً المطالبة بتعوٌض ما ٌطرأ علٌه من أضرار إذا لم ٌتٌسر للقاضً وقت الحكم تقدٌر مدى 
 التعوٌض بصفة نهابٌة.

:  م.ق. 084/0و على القاضً عند تقدٌره للتعوٌض مراعاة عنصران حسب المادة 

، و ضرر مادي أو معنوي تمثلت فًما لحق المضرور من خسارة سواء العنصر الأول: 
و ٌقع على المضرور  ،ما فات المضرور من كسب ٌعنً تفوٌت الفرصةالعنصر الثانً : 

 الكسب الذي فاته.و عبء إثبات الضرر الذي أصابه 

 

                                                 
   .840 – 841عبد الرزاق السنهوري، المرجع السابق، ص.  -1
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من المنافسة ؼٌر المشروعة فً ظل القانون  من خلبل دراسة موضوع حماٌة المستهلك
ٌهدؾ أساسا ٌتضح أن هذا القانون ، الذي ٌحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجارٌة 40-40

هذه الشفافٌة و وذلك من خلبل تحدٌده لمبادئ  شفافٌة و نزاهة الممارسات التجارٌة،لحفاظ على ل
 ٌنالاقتصادٌ الأعوانسواء تلك التً تتم بٌن  ،تجارٌةالتً تقوم على أساسها المعاملبت الالنزاهة 

 .والمستهلكفٌما بٌنهم أو بٌن هؤلاء 

شفافٌة ونزاهة الممارسات  ٌسعى لحماٌة 40-40القانون  وبالتالً، ٌمكن القول أن

، والمستهلك على حد سواءللعون الاقتصادي زمة لبالتً من شأنها أن توفر الحماٌة الو  ،التجارٌة
من المنافسة ؼٌر المشروعة، أحد أهم أوجه الحماٌة التً ٌتضمنه  حماٌة المستهلكو من ثم، تعد 
 هذا القانون.

تقلٌد عنصر أو أكثر  د العلبمة التجارٌة و الذي ٌتمثل فًتقلٌتشمل جرابم التقلٌد كل من 
إلٌه، من  نهزباب كسبمن عناصر العلبمة التجارٌة لعون اقتصادي منافس، و ذلك بؽٌة جذب و 

 ذلك لأنه، المستهلك ذهن فًاللبس و الخلط  التً من شأنها إثارة وهامالأ و شكوكالزرع خلبل 
، سواء تم الأصلٌة العلبمة أنها منه ظنا إلٌها وتجذبه المستهلك تضلل أن المقلدة للعلبمة ٌمكن

 هذا التقلٌد عن طرٌق النقل أو بالتشبٌه.

و الذي ٌظهر من خلبل إعادة الإنتاج المتشابه لجزء أو لكل  كذلك تقلٌد المنتوجات
عناصر منتوج للؽٌر، و أٌضا تقلٌد الخدمات المتمثل فً تقلٌد عنصر أو أكثر من عناصر الخدمة 

من  عنصر أو أكثرالإشهار الذي ٌتم عن طرٌق تقلٌد تقلٌد  المقدمة من قبل منافس آخر، و كذا
 ي منافس.عناصر إشهار تجاري لعون اقتصاد

 المنافس لعون الاقتصاديا مصالحو تعد كل جرابم التقلٌد تقلٌد سالفة الذكر، اعتداء على 
هذا الاعتداء أحد صور المنافسة ؼٌر  ٌعتبر و من ثم، المقلد التجاري شهارصاحب الإ
أن ٌترتب عن هذا ، كما ٌمثل فً ذات الوقت مساس بمصالح المستهلك، شرٌطة  المشروعة
الأوهام التً  و خلبل زرع الشكوك ، منالمنافس لعون الاقتصاديا زبابن جذب و كسبالتقلٌد 

 ٌن.المستهلك ذهن اللبس و الخلط فً من شأنها إثارة

كما ٌعتبر الإشهار الذي ٌتضمن معلومات مضللة فٌما ٌتعلق بعناصر أو خصابص و 
هلك وأكثرها انتشارا و تأثٌرا آثار المنتوج أو الخدمة المعلن عنها، من أخطر أسالٌب خداع المست

على إرادته، سواء كان هذا الإشهار مفضً إلى التضلٌل أو اللبس و هذا من خلبل تولٌد الشك و 
الاهتمام فً ذهن المستهلك فٌقدم على اقتناء ما لم ٌقصد اقتناؤه فعلب من سلع و خدمات أو التعاقد 

ما، بحٌث ٌتعلق بعرض معٌن لسلع و مع ما لم ٌكن ٌنوي التعاقد معه، أو كان الإشهار مضخ
 خدمات فً حٌن أن العون الاقتصادي لا ٌتوفر على المخزون كاؾ من تلك السلع المعلن عنها.

تتمثل الوسابل اللبزمة لحماٌة المستهلكٌن من مخاطر جرابم التقلٌد و الإشهار التضلٌلً، 
 فً وسابل مدنٌة و أخرى جنابٌة.
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ستهلك من هذه الممارسات، ٌحق لكل متضرر سواء كان فبالنسبة للحماٌة المدنٌة للم
مستهلك أو جمعٌات حماٌة المستهلكٌن، المطالبة بالتعوٌض إذا كان بإمكانه إثبات أركان 

 المسؤولٌة المدنٌة طبقا للقواعد العامة فً القانون المدنً.

ؼٌر النزٌهة، أما الحماٌة الجنابٌة، فتتمثل فً الجزء الجنابً المقرر على هذه الممارسات 
و التً خصها المشرع بعقوبة أصلٌة تتمثل فً ؼرامة مالٌة، إضافة إلى عقوبات تكمٌلٌة تشمل 
المصادرة و نشر القرار الصادر بالإدانة و الؽلق و الحجز و توقٌؾ ممارسة النشاط، و كذا 

 شطب السجل التجاري.

البحث عن السبل القوٌة لإضفاء الحماٌة القانونٌة للمستهلك فً مواجهة هذه  إن
تتعداه حتى إلى  ، أصبحتلمستهلكا ةً تهدد سلبمة الاختٌار وصحتالممارسات ؼٌر النزٌهة ال

التً الجانب المالً أكثر من أي وقت سبق، السبب فً ذلك لا ٌعود إلى ؼٌاب النصوص القانونٌة 
وكٌفٌة المكلفة بتطبٌق الحماٌة، وإنما الخلل ٌكمن فً طرٌقة عمل الأجهزة  ،اتتمنع هذه الممارس

لذا ٌجب إعادة النظر فً كٌفٌة تسٌٌر وعمل هذه الهٌبات ، تعاملها بالقضاٌا التً تمس المستهلك
فً البحث ومعاٌنة   ةاللبزموالعمل على إعطابها الوسابل المادٌة والبشرٌة التً تتمتع بالكفاءة 

 لفات الاقتصادٌة المخا

أما بالنسبة للجهات القضابٌة فعلٌها أن تساهم فً حماٌة المستهلك من خلبل تفعٌل دور 
والسرعة  ،محاربة الممارسات ؼٌر النزٌهة والقٌام بتحقٌقات المعمقة لاكتشاؾ الجرابم الاقتصادٌة

فً النزاعات التً لذا ٌجب على الدولة أن تقوم بفتح أقسام تتولى البحث والفصل  ،فً تنفٌذها
 ٌكون المستهلك طرفا فٌها على مستوى هذه الجهات القضابٌة.

إلى أن مسؤولٌة حماٌة المستهلك تقع بالدرجة الأولى على المستهلك  و تجب الإشارة
  أن ٌكوننفسه قبل أن تكون الهٌبات الإدارٌة والقضابٌة مسؤولة عن حماٌته، فلببد على المستهلك 

توجات نمعلبمات أو واعٌا لحقوقه دون أن ٌنقاد إلى إشباع حاجاته بواسطة  واثقا من اختٌاراته
أقل قٌمة وأقل أمنا تضره ولا تنفعه، وهذه التصرفات تعتبر من سلوك المستهلك الذي ٌتبعه مقلدة 

والتً لابد من مراجعتها قصد الاستفادة فً تحدٌد حاجاته ورؼباته حسب  ،فً معاملبته الٌومٌة
تً تفرضها علٌه موارده المالٌة والظروؾ الاجتماعٌة المحٌطة به والتً تساعده فً الأولوٌات ال

فإن وجود ثقافة استهلبكٌة عند المستهلك  ،ومما لاشك فٌه، الاختٌار الأمثل للسلع والخدمات
وفقا لما ٌطلبه بعٌدا عن كل  ،سٌؤدي بالأعوان الاقتصادٌٌن إلى إعادة النظر فً علبقتهم معه

 خداع.أو  تضلٌل

فكل تقصٌر  ،مبررا للئضرار به لٌستؼٌاب هذه الثقافة الاستهلبكٌة لدى المستهلك  إن
بالإضافة إلى ما سبق ولتحقٌق  ،إزاءه ٌجعل الطرؾ الذي صدر منه مسؤولا عن كافة ما ٌصٌبه

الهدؾ المنشود وهو حماٌة صحة المستهلك وسلبمته وحماٌة مصالحه المادٌة من خطر العلبمة 
ٌمكن المضللة  شهاراتالإكذا  وو المنتوجات و الخدمات و الاشهارات المقلدة، ة المقلدة التجارٌ

 :اقترا  التوصٌات التالٌة

 .المضللة شهاراتم وٌضبط الإظالمشرع  قانونا خاصا ٌن إصدار -

 وسد ما ٌتخلله من الثؽرات. 02/04تعزٌز فاعلٌة قانون  -
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 .والإشهار التضلٌلً الذكرسالفة  جرابم التقلٌدتشدٌد عقوبة كل من  -

تأهٌل الأعوان المكلفٌن بالمعاٌنة والتحقٌق فً المخالفات على نحو ٌمكنهم من   -
 .استٌعاب مختلؾ الجوانب القانونٌة والفنٌة للقٌام بمهامهم على أكمل وجه

على التوعٌة التً لابد  الحرصٌجب ، أنه للحفاظ على سلبمة المستهلك ،وخلبصة القول
) سواء بمفرده لسوق أو من طرؾ المستهلك لانت من طرؾ الدولة بصفتها مراقب منها سواء ك

أو تكون من طرؾ الأعوان الاقتصادٌٌن بصفتهم (  أو من خلبل جمعٌات حماٌة المستهلكٌن
إلى نتابج جد هامة وإٌجابٌة فً هذا  الوصولأصحاب المصلحة من تسوٌق منتجاتهم، وٌمكن 

وٌمكن فً ذلك الإقتداء  عاونت الأطراؾ الثلبث فً هذه العلبقة،متى تضافرت الجهود وت ،الصدد
 النظر إلى ما وصلت إلٌه فً إطار حماٌة المستهلك . ببالدول المتقدمة 
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I. : المصادر 

 .القرآن الكرٌم 

II. المراجع : 

 النصـوص القانونٌـة : )حسب التسلسل التارٌخً( .0

  الذي ٌتضمن قانون العقوبات المعدل و  4522ٌونٌو  4المؤرخ فً  412-22الأمر رقم
 المتمم.

   المعدل و المتمم.ٌتضمن القانون المدنً  4531سبتمبر  02المؤرخ فً  14-31الأمر رقم 

  ٌتعلق برقابة الجودة وقمع الؽش 4554ٌناٌر  24مؤرخ فً  25-54المرسوم التنفٌذي ،
 .5، العدد 1990ٌناٌر  31ج.ر. 

  2003جوٌلٌة  23ٌتعلق بالعلبمات، ج.ر.  2003جوٌلٌة  19المؤرخ فً  03-06الأمر ،
 .44العدد 

  الذي ٌحدد القواعد المطبقة على  0440ٌونٌو  02فً  المؤرخ 40-40القانون رقم
و المتمم بموجب القانون رقم  ، المعدل04، العدد 0440ٌونٌو  03الممارسات التجارٌة، ج.ر. 

 .02، العدد 0444أوت  44ج.ر. ، 0444أوت  41مؤرخ فً  42 - 44

  جوان  03، ج.ر. المتعلق بالتقٌٌس 0440جوان  02المؤرخ فً  40-40القانون رقم
 .04، العدد 0440

  إٌداع  الذي ٌحدد كٌفٌات  0441أوت  40المؤرخ فً  033-41المرسوم التنفٌذي رقم
، المعدل و المتمم بالمرسوم التنفٌذي رقم 10، العدد 0441أوت  43العلبمات و تسجٌلها، ج.ر. 

 .  22، العدد 0444نوفمبر  42، ج.ر. 0444أكتوبر  02المؤرخ فً  44-202

  0441دٌسمبر  42المتعلق بتقٌٌم المطابقة المؤرخ فً  021-41المرسوم التنفٌذي رقم ،
 .44، العدد 0441 دٌسمبر 44ج.ر. 

  ٌتعلق بحماٌة المستهلك و قمع الؽش، ج.  0445فبراٌر  01المؤرخ فً  42-45القانون رقم
 .41العدد ، 0445مارس  44ر. 

  0440جانفً  41ٌتعلق بالجمعٌات، ج. ر.  0440جانفً  40المؤرخ فً  42-40القانون ،
 .40العدد 

 : )حسب الترتٌب الهجائً( الكتب .4

 هجرابم ضد الأشخاص والأموال، دار هوم، وجٌز فً القانون الخاصأحسن بوسقٌعة، ال ،
 .0443،الجزابر، السابعة طبعة 

http://10.10.2.212/arab/fichiers10/loi10-06pratcar.pdf
http://10.10.2.212/arab/fichiers10/loi10-06pratcar.pdf
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  جرابم المال والأعمال  جرابم الفساد، العام،الجزابً أحسن بوسقٌعة، الوجٌز فً القانون
 .326 .، ص2008، دار الهومه، الجزابر، الثامنة، الطبعة  الثانًوالتزوٌر، الجزء 

 الؼزبٍ، الٌظزَت الؼاهت للالتشام فٍ القاًىى الودًٍ الجشائزٌ، الجشء الثاًٍ، الىاقؼت  بلذاج

 .4555القاًىًُت، دَىاى الوطبىػاث الجاهؼُت، 

  بوراس محمد، النظام القانونً للئشهار عن المنتجات و الخدمات، دراسة تأصٌلٌة للئشهار

 .4102التجاري، دار الجامعة الجدٌدة، الإسكندرٌة مصر، 

  حمادي زوبٌر، الحماٌة القانونٌة للعلبمات التجارٌة، منشورات الحلبً الحقوقٌة، بٌروت
 .2012لبنان، الطبعة الأولى، 

  سمٌر عبد الرزاق العبدلً، وسابل التروٌج التجاري، مدخل تحلٌلً متكامل، دار المسٌرة
  .عمان الأردن، للنشر و التوزٌع و الطباعة، الطبعة الأولى

 ًٍسزَي، دقىق الولكُت الصٌاػُت، دقىق الوؤلف و الذقىق الوجاورة، دقىق الولكُت  شزَق

 .2014الصٌاػُت، سلسلت هبادج فٍ القاًىى، دار بلقُس، 

  دار 2ػبد الزساق السٌهىرٌ، الىسُط فٍ شزح القاًىى الودًٍ، هصادر الالتشام، جشء ،

 .إدُاء التزاث الؼزبٍ، لبٌاى

 ٌفً التعاقد الالكترونً، دار الثقافة، عمان الأردن،  كة المستهلعبد الله ذٌب محمود، حما
 .0440، 4الطبعة 

  فاضلً إدرٌس، المدخل إلى الملكٌة الفكرٌة، الملكٌة الأدبٌة و الفنٌة و الصناعٌة،  دٌوان
 .2007المطبوعات الجامعٌة، 

  المترتبة عنها فً علً بولحٌة بوخمٌس، القواعد العامة لحماٌة المستهلك و المسؤولٌة

 .0222التشرٌع الجزابري، دار الهدى، الجزابر، 

  ،2013علواش نعٌمة، العلبمات فً مجال المنافسة، دار الجامعة الجدٌدة، الإسكندرٌة.  

  فرحة زراوي صالح، الكامل فً القانون التجاري الجزابري، الحقوق الفكرٌة، حقوق
الأدبٌة و الفنٌة، سلسلة قانون الأعمال، إبن خلدون،  الملكٌة الصناعٌة و التجارٌة، حقوق الملكٌة

 .2006، 0ط. 

  محمد الشرٌؾ كـتو،  قانون المنافسة والممارسات التجارٌة ،  دار البؽدادي للطباعة والنشر

 .والتوزٌع

  ،ٌوسؾ عودة ؼانم المنصوري، التنظٌم القانونً للئعلبنات التجارٌة عبر الإنترنت
 .0441، الطبعة الأولى، منشورات الحلبً الحقوقٌة
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 المقـالات : )حسب الترتٌب الهجائً( .3

  دٌسمبر 20بلٌمان ٌمٌنة، الإشهار الكاذب أو المضلل، مجلة العلوم الإنسانٌة، العدد ،
 .، المجلد ب0445

  40-40تبون عبد الكرٌم، الإشهار التضلٌلً كممارسة تجارٌة ؼٌر النزٌهة فً قانون ،

ضبط النشاط الاقتصادي فً الجزابر بٌن  حـول الملتقى الوطنً السابع مداخلة ملقاة فً إطار 
التشرٌع و الممارسة، المنظم من طرؾ كلٌة الحقوق و العلوم السٌاسٌة بجامعة د. الطاهر مولاي 

 .0442دٌسمبر  44و  45سعٌدة بتارٌخ 

 تقرٌر حول الحماٌة القانونٌة  باتٌنخالد محمد الس ،
رام  ،حقوق الطبع والنشر محفوظة للهٌبة ،طٌنٌة المستقلة لحقوق المواطنللمستهلك، الهٌبة الفلس

 .0440 ، فلسطٌن،الله

 طنجٌس للقانون مجلة ، الحماٌة القانونٌة لرضا مستهلكً السلع والخدمات ،دنٌا مباركة
 .0442، 42 ، العددوالاقتصاد

  سلبمً مٌلود، دعوى المنافسة ؼٌر المشروعة كوجه من أوجه الحماٌة المدنٌة للعلبمة
 .0440، 42بري، مجلة دفاتر السٌاسة و القانون، العدد التجارٌة فً القانون الجزا

  شباٌكً سعدان، الإشهار التجاري وحماٌة المستهلك، مجلة العلوم الإقتصادٌة وعلوم
 .2006،  06التسٌٌر، العدد

  عجة جٌلبلً، مجلة دراسات قانونٌة، تصدر عن مركز بصٌرة للبحوث و الاستشارات
 .2008، سبتمبر 02والخدمات التعلٌمٌة، العدد 

  11كٌحول ولٌد،  جرٌمة تقلٌد العلبمات فً التشرٌع الجزابري،  مجلة المفكر، العدد ،
 .0440سبتمبر 

  42العدد  دراسات قانونٌة، ، مجلةالعلبمة التجارٌة فً التشرٌع الجزابري جمال،وادي ،
0442. 

 
 الأطروحات و المذكـرات : )حسب الترتٌب الهجائً( .2

 ،دة امذكرة لنٌل شه حماٌة المستهلك ، فًشفافٌة الممارسات التجارٌة وأثرها  بن أحمد أمال
 .2013-2012جامعة مستؽانم،  الماستر،

  جرعود الٌاقوت، عقد البٌع و حماٌة المستهلك فً التشرٌع الجزابري، مذكرة لنٌل شهادة
 .0440الماجستٌر فً الحقوق، جامعة بن عكنون الجزابر، 

http://catalog.fondation.org.ma/uhtbin/cgisirsi.exe/?ps=iCuXzMpqdO/BC/290860008/18/X035/XHOST/3740
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  الجزابٌة للمستهلك وفق التشرٌع الجزابري، مذكرة لنٌل شهادة  الحماٌة خالدٌة،شعٌب
  .30. ، ص 2012-2013الماستر، جامعة مستؽانم، 

  ،على حق الملكٌة الفكرٌة )التقلٌد والقرصنة(، كلٌة الحقوق،  الاعتداءزوانً نادٌة
 .2003-2002جامعة الجزابر، 

  مذكرة مقدمة المستهلكالمتعلق بحماٌة  03/09صٌاد صادق، حماٌة المستهلك فً ظل قانون ،
 . 2014-2013ر ،كلٌة الحقوق،  جامعة قسنطٌنة ، ٌلنٌل شهادة الماجست

 مذكرة لنٌل شهادة ، حماٌة المستهلك من عقد بٌع السلع المقلدة عبر الانترنت ،طروم ملٌكة
 .0442 ماستر فً القانون، تخصص عقود و مسؤولٌة، جامعة أكلً محند أولحاج، البوٌرة،

 ،جرابم البٌع فً قانون المنافسة و الممارسات التجارٌة، مذكرة مقدمة لنٌل  علبل سمٌحة
 .2005-2004 جامعة قسنطٌنة،  ،فً القانون ماجستٌرشهادة 

 قانون الممارسات التجارٌة ، مذكرة لنٌل شهادة  كٌموش نوال، حماٌة المستهلك فً إطار
 .2011، 2010قوق، جامعة الجزابر، الماجستٌر فً القانون الخاص، كلٌة الح

  مانً عبد الحق، حق المستهلك فً الإعلبم  دراسة مقارنة بٌن التشرٌع الجزابري و

المصري، مذكرة لنٌل شهادة الماجستٌر فً العلوم القانونٌة والإدارٌة، جامعة محمد خٌضر 

 .0445-0444بسكرة ، 

  فق القوانٌن النافذة فً ومحمود أحمد عبد حمٌد مبارك، العلبمة التجارٌة وطرق حماٌتها
نابلس  كلٌة الدراسات العلٌا، جامعة النجا  الوطنٌة، ،شهادة الماجستٌر لنٌل مذكرةفلسطٌن، 
 .2006فلسطٌن، 

ولد عمر الطٌب،  النظام القانونً لتعوٌض الأضرار الماسة بأمن المستهلك وسلبمته،  رسالة 

-2009كلٌة الحقوق،  جامعة أبً بكر بلقاٌد، تلمسان،  ،دكتوراه فً القانون الخاصاللنٌل شهادة 

2010.
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	الجمهـورية الجزائريــة الديمقــراطية الشعبيـــة
	وزارة التعليم العالي و البحـث العلمي
	جامعة د. الطاهر مولاي – سعيدة -
	كلية الحقوق والعلوم السياسية
	قسم الحقوق
	الفرع الأول: مفهوم العلامة التجارية
	أولا: تعريف العلامة التجارية
	من خلال هذا التعريف يتضح أن المشرع الجزائري اهتم ببيان الرموز التي تصلح أن تكون علامة، و هي تلك التي يمكن تمثيلها خطيا والتي يمكن تمييز السلع والخدمات المتماثلة عن بعضها، حتى لا يقع المستهلك في لبس أو غلط عندما تعرض عليه تلك السلع أو الخدمات.
	كما عرفها البعض الأخر بأنها : "كل إشارة أو دلالة يضعها التاجر أو الصانع على المنتجات التي يقوم ببيعها أو صنعها لتمييز هذه المنتجات عن غيرها من السلع المماثلة لها"، أما جانب آخر من الفقهاء فقد عرفها من زاوية المشتري للبضاعة التي تحمل العلامة بقوله أنها...
	ثانيـا : صور العلامة التجارية
	تهدف العلامة إلى تمييز المنتجات لجذب العملاء وجمهور المستهلكين نظرا لما تؤديه من سهولة للتعرف على ما يفضلونه من سلع و خدمات، و قد ميز التشريع المتعلق بالعلامات في المادة الثانية بين أنواع العلامة من حيث موضوعها ومن حيث أشكالها.
	أ- أنواع العلامات حسب موضوعها :
	يقصد بها العلامة التي تحدد نوعية وطبيعة النشاط الذي يمارسه التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة وتتمثل فـي:
	1- العلامة التجارية : و هي تلك العلامة التي تشير إلى مصدر البيع، أو تلك العلامة التي يتخذها التاجر شعارا لتمييز بضاعته عن مثيلاتها التي يملكها الآخرون .
	2- العلامة الصناعية : هي تلك العلامة التي يضعها الصانع على المنتجات التي يقوم بصنعها و التي تشير إلى مصدر الإنتاج.
	3- علامة الخدمة : هي السمة التي تستعملها مؤسسة تقديم الخدمات فردية أو جماعية لتمييز خدماتها المقدمة مثل علامة شركات النقل أو الفنادق.
	4- العلامة الفردية : و هي العلامة التي يمتلكها شخص معين، سواء كان شخصا طبيعيا أو معنويا، وقد تكون علامة تجارية أو علامة سلعة أو علامة خدمة.
	5- العلامة الجماعية : و يقصد بها المشرع العلامة التي تستعمل لإثبات المصدر والمكونات والإنتاج أو كل ميزة مشتركة لسلع أو خدمات مؤسسة مختلفة، عندما تستعمل هذه المؤسسات العلامة تحت رقابة مالكها، وقد ألزم المشرع الجزائري صاحب العلامة الجماعية على أن يسهر ع...
	6- العلامة المحلية أو الوطنية : و هي العلامة التي تم تسجيلها في بلدها وأصبحت معروفة فيه، وسواء كانت هذه العلامة علامة تجارية أو علامة سلعة أو علامة خدمة وسواء كانت ملك لشخص طبيعي أو معنوي.
	7- العلامة المشهورة:  إن هذه العلامة في الأصل ليست سوى علامة عادية لكنها أخذت تعرف في الأسواق حتى أصبحت معروفة لدى أغلب الناس، ومرتبطة بسلع ذات جودة مميزة، لذا فالمستهلك بمجرد أن يرى تلك العلامة المشهورة على أية سلعة أخرى (يستعملها الغير) يتبادر إلى ذ...
	8- العلامة المطابقة أو النوعية : تخضع هذه العلامة لأحكام خاصة واردة في القانون رقم 04-04 المتعلق بالتقييس  والمرسوم التنفيذي رقم 05-465 المتعلق بتقييم المطابقة ، وتوضع هذه العلامة على منتوج ما للإشهاد بأنه مطابق للمواصفات القانونية، وهي غير قابلة للتن...
	و بذلك، يمكن أن تتضمن بعض السلع أو الخدمات علامتين: الأولى يختارها التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة لتمييز سلعه أو خدماته، والثانية: تضعها الهيئة المختصة بمراقبة المطابقة، وبهذا تضمن علامة المطابقة للمستهلك جودة هذه المنتجات ونوعيتها، مع لزوم أن تكون ع...
	ب- أنواع العلامات حسب شكلها :
	بقراءة نص المادة الثانية من الأمر المتعلق بالعلامات، يلاحظ أنها ذكرت على سبيل المثال الإشارات التي يمكن استعمالها في تركيب العلامة، و تشمل العلامات الاسمية  و الشكلية  والمركبة.
	1- العلامة الاسمية: هي الاسم الذي يختاره التاجر أو الصانع أو مقدم الخدمة لتمييز سلعته أو بضاعته أو خدمته، ويمكن أن يكون هذا الاسم اسم عائلى مثل علامة "حمود بوعلام" للمشروبات الغازية.
	و إذا ثار إشكال إمكانية اختلاط العلامة مع علامة شخص يقوم بنفس التجار ة من نفس العائلة ويتخذ نفس العلامة وهو الاسم العائلي، فتحل هذه المشكلة عن طريق أسبقية تسجيل العلامة، إذ يكون مالكا لهذه العلامة أول من قدم طلب تسجيلها، وعلى من يتخذ إسما مشابها أن يز...
	2- العلامات الشكلية: يمكن أن تتكون العلامة من الرسوم والصور، فالرسوم عبارة عن تكوين فني يتضمن مناظر محددة، قد تكون مناظر من الطبيعة أو من الخيال، و حتى المناظر العامة للآثار تدخل في دائرة الاستعمال كعلامة تجارية، أما الصور فيقصد بها الصور الفوتوغرافية...
	3- العلامة المركبة: يقصد بها العلامة التي تتشكل من كلمات أو حروف تجعلها علامة إسمية وصور تجعلها علامة شكلية، وتظهر فائدة هذه العلامة من خلال الحماية التي يستفيد منها صاحب العلامة، فإذا كانت مثلا التسمية عبارة عن إسم عام فتبطل التسمية وتبقى الصورة.
	على الرغم من ذكر المشرع الجزائري للعناصر التي يجوز أن تدخل في تركيب العلامة و التى تظهر في صورة مادية ملموسة، فقد ظهرت علامات في شكل إشارات غير مادية لم ينص عليها المشرع، كالعلامة المركبة من الصوت مثل النغمات الموسيقية متى كان لها طابع مميز، أو تكون ع...
	ب- أن تكون العلامة جديدة:
	يقصد بشرط الجدة أن تكون العلامة جديدة لم يتم استعمالها من قبل منتج أو تاجر آخر على سلع مماثلة، و ألا يمتلكون حقوق عليها وقت إيداعها و تسجيلها، فالعبرة بالجدة هنا في الاستعمال و ليس في الابتكار، و بذلك لا تصبح العلامة ملكا لصاحبها إلا بالنسبة للمنتجات ...
	تستند المسؤولية المدنية المقررة لهذه الجرائم إلى القواعد العامة في القانون المدني، و التي تخول لصحابها الحق في المطالبة بالتعويض إذا ما وقع اعتداء عليه عن طريق تقليد العلامة التجارية أو تقليد المنتوجات أو الخدمات أو الاشهارات أو استعمال إشهار تضليلي م...
	المطلب الأول: دعوى التعويض
	الفرع الأول: شروط رفع دعوى التعويض
	تقوم دعوى التعويض على أساس الفعل الضار، و يشترط لقيام هذه الدعوى المترتبة من جراء الاعتداء على مصالح المستهلك من خلال جرائم التقليد سواء بتقليد العلامة أو المنتوجات أو الخدمات أو الاشهارات و كذا الإشهار التضليلي ، العناصر التي يتطلبها القانون المدني  ...
	أما بالنسبة لإثبات الخطأ فيتعين على صاحب الحق إثباته، وإقامة الدليل عليه و لا تشترط سوء النية المنافس، حيث يعتبر منافسا حتى ولو لم يقصد الإضرار بصاحب الحق.
	لا يكفي لقيام مسؤولية العون الاقتصادي تحقق ركني الخطأ و الضرر فقط، بل يشترط أن يكون هذا الخطأ هو السبب المباشر في حدوث الضرر  و إلا انعدمت المسؤولية، و هذا الشرط الأخير هو ركن العلاقة السببية الذي يمثل الركن الثالث للمسؤولية التقصيرية، و قد نصت عليه ا...
	الفرع الثاني : حق جمعيات حماية المستهلك في رفع دعوى التعويض
	المطلب الثاني: آثار دعوى التعويض
	يتمثل الأثر المترتب عن قيام المسؤولية المدنية في "التعويض"، لذلك سيتم بيان تعريفه و أنواعه وكيفية تقديره.
	الفرع الأول: تعريف التعويض
	فإذا أثبت صاحب العلامة أن التقليد قد ارتكب أو مازال يرتكب، ترفع هذه الدعوى منطقيا أمام القسم المدني ولقضاة الموضوع سلطة واسعة في تقدير الضرر اللاحق بالمدعي، حيث يجب أن يكون التعويض مناسبا للضرر اللاحق بصاحب العلامة، ولهذا الغرض يجوز لهم تعيين خبير يكل...
	الفرع الثاني: أنواع التعويض
	أولا : التعويض العيني
	يهدف التعويض العيني إلى إعادة الحالة إلى ما كانت عليها قبل ارتكاب الخطأ الذي أدى إلى وقوع الضرر، وقد يتخذ عدة صور بحسب طبيعة الشيء محل الإعتداء، كالحكم بتعديل إحدى عناصر العلامة المقلدة لتمييزها عن العلامة الأصلية.
	ثانيا : التعويض بمقابل
	هو تعويض غير مباشر، يلجأ إليه القاضي عندما يتعذر إصلاح الضرر بطريقة التنفيذ العيني، وغالبا ما يتمثل التعويض بمقابل في مبلغ معين من المال يقدره قاضي الموضوع، و هذا التعويض النقدي إما يدفع كاملا للمضرور أو في شكل أقساط أو في صورة مرتب مدى الحياة.
	الفرع الثالث: تقدير التعويض
	 زواني نادية، الاعتداء على حق الملكية الفكرية (التقليد والقرصنة)، كلية الحقوق، جامعة الجزائر، 2002-2003.



