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ماهية المنافسة غير المشروعة : الفصل الأول

تقوم التجارة على الثقة والابتمان لذا ٌفترض فً التاجر أن ٌتمتع بالشرف و الصدق       

والابتمان فً أعماله وأن ٌمتنع عن كل فعل ٌخالف أصول التعامل التجاري كما هو 

.مستقر علٌه فً العرف التجاري
1

 

تعد المنافسة روح التجارة بل هً محك الحرٌات الاقتصادٌة للأفراد و هً تعمٌم و

الرخاء و تحسٌن الإنتاج لأنها تقوم على الأخلاق و شرف و الاستقامة و الإبداع عندما 

ٌقوم التاجر أو الصناع بالتزاحم على تروٌج اكبر قدر من منتجاتهم أو خدماتهم بجذب 

.  اكبر عدد ممكن من الزبابن 

و بوصفها عملا مشروعا و حقا ٌحمٌه القانون إلا أنها فً هذا العمل قد تتعدى حقوقها 

الطبٌعٌة لتتحول من عمل مشروع إلى عمل غٌر مشروع و ذلك إذا استعملت فً 

المنافسة وسابل و أسالٌب من شانها مخالفة الأعراف التجارٌة النظٌفة و النزٌهة عد ذلك 

.  منافسة غٌر مشروعة

و هذا ما سنتطرق له من خلال دراسة هذا الفصل و هو تعرٌف المنافسة غٌر المشروعة 

و تمٌٌزها عما ٌشابهها من مصطلحات فً المبحث الأول وأهداف المنافسة غٌر 

.  المشروعة و آثارها فً المبحث الثانً
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مفهوم المنافسة غير المشروعة و تمييزها عما يشابهه  : المبحث الأول

تعتبر المنافسة أمرا ضرورٌا و مطلوبا فً مٌدان النشاط التجاري و مما لا شك فٌه      

ان تحرٌر النشاط الاقتصادي بإلغاء القٌود على ممارسة النشاطٌن التجاري و الصناعً 

سٌعود بالفابدة على الاقتصاد لكن فً مقابل ذلك ٌنتج عن الحرٌة الاقتصادٌة المطلقة و 

"  غٌر المنافسة 

سنعالج فً هذا المبحث تعرٌف المنافسة غٌر المشروعة و ذكر ما ٌمٌزها عما ٌشابهها 

من مصطلحات   

 

تعريف المنافسة غير المشروعة : المطلب الأول

حث على التنافس فً عمل الخٌر - سبحانه و تعالى– جاء فً القران الكرٌم أن الله      

"مه مسك و فً ذلك فلٌتنافس المتنافسون اخت" بقوله جل و علا 
1

  

أي فلٌرغب الراغبون إلى طاعة الله تعالى و ذلك بغٌر اللجوء إلى أسلوب المراوغة و 

الخداع و علٌه سنعرف المنافسة غٌر المشروعة و ذلك حسب التعرٌف القانونً و 

.  التعرٌف الفقهً و التعرٌف القضابً
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التعريف القانوني للمنافسة غير المشروعة  : الفرع الأول

تعد المنافسة من سنن الفطرٌة الكونٌة للبشر غاٌتها التفوق فً مجالات الأعمال و      

الأنشطة أٌا كانت طبٌعتها و قد لازمت المنافسة النشاط الاقتصادي خاصة حتى اتصفت 

.بكونها احد الشروط اللازمة لاحترافه
1

 

 أما إذا تمت المنافسة بوسابل غٌر مشروع نجم عنها ضرر لتجارة شخص آخر أو لمحله 

التجاري ففً هذه الحالة ٌحق للتاجر المتضرر من هذه المنافسة غٌر المشروعة أن ٌلجا 

إلى القضاء لصد هذا الاعتداء لان المشرع وفر الحماٌة القانونٌة للمحل التجاري فنص 

على منع المنافسة غٌر المشروعة على أن ٌكون هناك أفعال منافسة غٌر مشروعة و 

هً لا ٌمكن حصرها و بمعنى آخر كل الأعمال التً تلحق ضرر للغٌر فً إطار منافسة 

.حقٌقٌة و التً ٌكون فً الأخٌر تقدٌرها متروك للقضاء 
2

 

نستعرض بعض النصوص القانونٌة التً تناولت المنافسة غٌر المشروعة فقد نصت 

 من القانونً النموذجً للدول العربٌة بشان العلامات التجارٌة و الأسماء 33المادة 

ٌعتبر غٌر مشروع كل "التجارٌة و البٌانات التجارٌة و أعمال المنافسة غٌر المشروعة 

عمل من أعمال المنافسة ٌتنافى مع العادات الشرٌفة فً المعاملات الصناعٌة و 

". التجارٌة

الممارسات المخلة  "2002 من قانون المنافسة الأردنً المإقت لسنة 05و نصت المادة

أي ممارسات أو تحالفات أو اتفاقٌات - تحت طابلة المسإولٌة– ٌحظر - بالمنافسة ا

...". صرٌحة أو ضمنٌة تشكل إخلالا بالمنافسة أو الحد منها أو منعها و بخاصة ما ٌكون

 لسنة 19 من قانون تشجٌع المنافسة و منع الاحتكار الٌمنً رقم 08و جاءت المادة 

ٌمنع القٌام بؤي تصرف قد ٌإدي إلى الحد من المنافسة أو - أ"  لتقضً ب 1999

                                                           

أحمد محمد محرز، الحق فً المنافسة المشروعة، بدون طبعة، منشأة المعارف، الإسكندرٌة مصر .  د 1

 .07،ص2001

 .163عمور عمارة، العقود والمحل التجاري فً القانون الجزائري، بدون طبعة، دار الخلدونٌة الجزائر،ص. أ 2
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إضعافها أو إٌجاد عقبات تحول دون دخول منشآت قابمة أو إخراج منشآت منافسة من 

". السوق 

"  بلاهاي 1925 من اتفاقٌة بارٌس لحماٌة الملكٌة الصناعٌة فً سنة 10و نصت المادة 

كل فعل مزاحمة مخالفة للعادات الشرٌفة فً الصناعة أو التجارة ٌشكل مزاحمة غٌر 

".مشروعة 
1

  

 على تعرٌف المنافسة غٌر الشرٌفة من 04/02 من القانون رقم 27و نصت المادة 

تعتبر ممارسات تجارٌة غٌر نزٌهة فً مفهوم أحكام هذا القانون " خلال صورها بؤنها 

.... ".لاسٌما منها الممارسات التً ٌقوم من خلالها العون الاقتصادي بما ٌؤتً
2

 

نجد من خلال هذه التعارٌف أن كل عمل كان من شانه المساس بمصالح التجار او 

تهدٌدها ٌعد منافسة غٌر مشروعة متى كانت الوسٌلة المستعملة تبتعد عن مبادئ و شرف 

. مهنٌة التجارة و أخلاقٌاتها

و ٌتضح أن هذا الانحراف عن السلوك السوي لم ٌحدد بصفة دقٌقة و هذا طبعا ٌعود 

لصعوبة الأمر لذا ترك ذلك للسلطة التقدٌرٌة للقاضً لٌقرر ما إذا كان فعل ما ٌشكل 

. منافسة غٌر مشروعة أم لا 
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التعريف الفقهي للمنافسة غير المشروعة  :  الفرع الثاني

لمعرفة التعرٌف الفقهً للمنافسة غٌر المشروعة ٌجب علٌنا التوضٌح واستعراض      

التعرٌفات المختلفة لبعض الفقهاء القانون الغربً و العربً التً تناولت المنافسة غٌر 

.  المشروعة و نبدأ بفقهاء الغرب

أن المنافسة غٌر المشروعة هً تلك التً تقوم على " حٌث قال " بوبٌه"عرفها الفقٌه 

وسابل ملتوٌة و خادعة و دسابس ٌنبذها الشرف والاستقامة و رغم تعدد هذه الوسابل 

تحوٌل زبابن الغٌر و استقطابهم و هذا ما : إلى ما لا نهاٌة فان الغاٌة تبقى دابما هً

".ٌسهل التعرف علٌها مهما كان الشكل الذي تتخذه 
1

 

العمل المقترن عن سوء نٌة لإٌقاع الالتباس بٌن منتجات " فقد عرفها ' داراس'أما الفقٌه 

" .  صناعٌة أو تجارٌة أو الذي ٌسا إلى سمعة مإسسة منافسة 

" إلى الهدف من دعوى المنافسة غٌر المشروعة حٌث قال ' لوتارنك 'و ذهب الأستاذ 

تهدف المنافسة غٌر المشروعة إلى معاقبة التجار و الصناعٌٌن بسبب أخطاء ارتكبها 

أثناء ممارسة نشاطهم المهنً سعٌا وراء فوابد غٌر شرعٌة على حساب مزاحمٌهم بشكل 

ٌضر بهإلاء و على القاضً فً هذا المجال الاعتداد بالأعراف المهنٌة لان انتهاكها 

". ٌشكل أساسا للدعوى المذكورة 

المنافسة غٌر المشروعة هً كل تصرف أو وسٌلة "  بؤنها Allartو عرفها الفقٌه 

مستعملة لتحقٌق غرض معٌن و هو اغتصاب العملاء من منشاة صناعٌة أو محل تجاري 

 ."

أعمال المنافسة غٌر المشروعة هً التً "  الذي ٌرى بان Josserandو نجد الفقٌه 

ٌستهجنها الضمٌر الاجتماعً و التً لا ٌتسامح عنها الصالح العام و لا ٌتجاوز عنها 

". بشكل أو بآخر بل ٌضعها تحت صورة تامة من صور المسإولٌة 
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أن  المنافسة غٌر المشروعة "  عرفها الدكتور احمد شكري السباعً  فقدأما الفقه العربً

هً التزاحم على الحرفاء أو الزبابن عن طرٌق استخدام وسابل منافٌة للقانون أو الدٌن 

". أو العرف أو العادات أو الاستقامة التجارٌة أو الشرف المهنً 

أنها خطا مهنً ٌرتكبه تاجر أو صناعً " و قد عرفها الدكتور جوزٌف نخله سماحه 

سعٌا وراء منافع غٌر المشروعة على حساب بقٌة منافسٌه ٌخالف فٌه المبادئ القانونٌة و 

الأخلاقٌة السابدة فً التعامل و الاستقامة و الأمانة المفروضتٌن فً العرف التجاري و 

".موجب استعمال الحق فً التجارة الحرة دون المس بحقوق بقٌة التجار
1

 

تعد المنافسة  غٌر المشروعة من قبٌل التجاوز فً "و نجد الأستاذ ادوار عٌد ٌعرفها 

استعمال الحرٌة الخاصة بممارسة النشاط التجاري الذي لا ٌكون ممنوعا فً الأصل إذا 

".حصل القٌام به بالطرق السلمٌة المعتمدة فً التعامل التجاري 
2

 

إذا انحرفت المنافسة عن الطرٌق "فقد حصرها بقوله " علً حسٌن ٌونس"أما الأستاذ 

السلٌم فلمعتد وسٌلة لإجادة و الابتكار بل أصبحت تهدف إلى مجرد اقتناص العملاء 

". الذٌن اعتادوا التعامل مع محل آخر فان هذا العمل ٌعتبر منافسة غٌر مشروعة

مشروعة المنافسة غٌر الأما بالنسبة للقانون الجزابري فقد عرفت الأستاذة نادٌة فضٌل 

". استخدام التاجر لأسالٌب غٌر سلٌمة بقصد التؤثٌر على العملاء واجتذابهمهً  "  بقولها

 

 

 

 

 
                                                           

 .164عمورة عمارة، المرجع السابق، ص  . 1
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التعريف القضائي للمنافسة غير المشروعة  : الفرع الثالث

بعد ذكر التعرٌف القانونً و التعرٌف الفقهً للمنافسة غٌر مشروعة سنتناول      

.  التعرٌف القضابً للمنافسة غٌر المشروعة

مشروعة فعلا غٌر التعد المنافسة التجارٌة " فقد عرفتها محكمة النقض المصرٌة بقولها 

 163تقصٌرا ٌستوجب مسإولٌة فاعله عن تعوٌض الضرر المترتب علٌه عملا بالمادة 

من القانون المدنً المصري و ٌعد تجاوزا لحدود  منافسة غٌر مشروعة ارتكاب أعمال 

مخالفة للقانون أو العادات واستخدام وسابل منافٌة لمبادئ الشرف والأمانة فً المعاملات 

إذا قصد به إحداث لٌس بٌن منشاتٌن تجارٌتٌن أو إٌجاد اضطراب بإحداهما متى كان من 

".شانه اجتذاب عملاء إحدى المنشاتٌن للأخرى أو صرف عملاء المنشاة عنها 
1
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                   تمييز المنافسة غير المشروعة عما يشابهها من مصطلحات: المطلب الثاني

بداٌة ٌنبغً أن نشٌر إلى أن المنافسة غٌر مشروعة لٌست الحد الوحٌد للحرٌة      

التنافسٌة بحٌث توجد حدود أخرى لكنها كما سنلاحظ لا تتركز على ذات الأساس الذي 

.          ٌقوم علٌه موضوع المنافسة غٌر المشروعة

 و من بٌنها المنافسة الممنوعة و الممارسات غٌر الشرٌفة و حقوق الملكٌة الصناعٌة و 

: هذا ما سنتناوله فً ثلاث فروع الآتٌة

المنافسة  غير المشروعة و المنافسة الممنوعة : الفرع الأول

تقتضً المنافسة الممنوعة حظر القٌام بنشاط تجاري و هذا الحظر إما  أن ٌكون فً      

صورة نص قانونً أو فً صورة اتفاق المتعاقدٌن على شرط أو التزام عدم المنافسة و 

. ٌؤخذ بالتالً شكل الالتزام العقدي

إن المنافسة الممنوعة ٌكون أساسها  نص قانونً محدد أي عبارة عن قٌود قانونٌة 

كالقوانٌن التً تنظم مهمة معٌنة كمهنة الصٌدلة التً تضع شروطا تتعلق بالكفاءة العلمٌة 

على من ٌرٌد أن ٌشتغل بها
1

 فمن مارس التجارة برغم من هذا الحظر ٌعد منتهكا لقانونه 

.  الداخلً المنظم للمهنة و ٌتعرض للجزاء الذي ٌحدده قانون المهنة التً ٌنتمً إلٌها

مثال إذا قام شخص بمزاولة أعمال الصٌدلة دون الحصول على الشهادة العلمٌة المطلوبة 

منه لذلك فانه ٌكون قد خالف نصوص القانون و اعتبر عمله من قبٌل المنافسة الممنوعة 

.  بنص القانون

منافسة غٌر المشروعة ٌكون النشاط التضح التفرقة هنا بٌن النوعٌن بحٌث انه فً تو

و لكن الوسٌلة هً غٌر المشروعة و المرٌبة بحٌث أنها تإثر  (التجارة )مسموحا به 

.على العملاء
2
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بٌنما فً المنافسة الممنوعة لا ننظر إلى الوسٌلة لان الأصل غٌر مباح و ممنوع ممارسة 

. النشاط أصلا 

و إما ٌكون أساس  المنافسة الممنوعة باتفاق الطرفٌن أي لاتفاق بعدم المنافسة و هو عقد 

ٌلتزم فٌه طرف بعدم مباشرة نشاط تجاري معٌن قد ٌنتج من ورابه منافسة الطرف 

الآخر و هذه الاتفاقات عادة ما ٌطلق علٌها اسم الالتزام لأنه ٌدرج كشرط خاص تابع 

.  للالتزام بعدم منافسة آخر أصلً أو أساسً

ومن أمثلتها التزام العمال أو المستخدمٌن فً العقد المبرم بٌنهم و بٌن رب عملهم 

بالامتناع عن مزاحمة هذا الأخٌر بإنشاء تجارة مماثلة أو العمل عند متجر منافس بعد 

تركهم العمل لدٌه أو التزام بابع المحل التجاري فً العقد المبرم بٌنه و بٌن المشتري 

.  بالامتناع عن إنشاء تجارة مشابهة لنشاط المحل المبٌع

فؤساس المنع للمنافسة الممنوعة بمقتضى اتفاق هنا هو نص العقد المبرم بٌن الأطراف و 

لٌس نص القانون كما هو الحال قً المنافسة الممنوعة بنص القانون حٌث ٌقوم احد 

.أطراف العقد بمخالفة ما تم الاتفاق علٌه
1

  

و مثل هذه الشروط تعد صحٌحة و موافقة للقانون و لكن ٌشترط أن لا تكون مطلقة لأنها 

.  قٌود ترد على مبدأ حرٌة التجارة و لا ٌجوز أن تقٌد الحرٌة بشكل مطلق

لذا لا بد من أن ٌكون الشرط محدد من حٌث المدة فلا ٌكون المنع لمدة غٌر محددة و 

ٌجب أن ٌرد الشرط محددا من حٌث نوع التجارة الذي تمنع ممارسته و أٌضا محدد من 

.   حٌث المكان
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ممارسات غير الشريفة  الالمنافسة غير المشروعة و: الفرع الثاني

ٌصعب الأمر أٌضا فً تحدٌد مفهوم كل من مصطلحً المنافسة غٌر المشروعة و      

المنافسة غٌر الشرٌفة ففً كثٌر من الأحٌان نجد حتى أحكام المحاكم و أراء الفقهاء 

  فً أحٌاناٌطلقون نفس المصطلح إما للدلالة أحٌانا على المنافسة غٌر المشروعة أو

ة غٌر س لتطبٌق قواعد المنافأأخرى عن المنافسة غٌر الشرٌفة بالرغم من انه كان ٌلج

 التصرف سوء نٌة واضحة قصد من ورابها الفاعل أوالمشروعة متى كان بالعمل 

. الإضرار بالغٌر فكان اقتضاء سوء نٌة الفاعل شرطا لقبول الدعوى 

تلك التً تعتمد على عنصر الخطؤ غٌر "إلا انه ٌمكن تعرٌف المنافسة غٌر الشرٌفة بؤنها 

العمدي و بالتالً انعدام سوء النٌة فكلما قام التاجر بعمل دون قصد الإضرار بمنافسه  

ونجم عنه ضرر لم ٌكن مرتكبا المنافسة غٌر المشروعة و لكن المنافسة غٌر الشرٌفة 

.  نتجت  عن إهماله أو عدم حٌطة منه

 التفرقة بٌن دعوى المنافسة غٌر المشروعة على أنها لا تقتصر على إصلاح  أن جدنو 

الضرر أي تعوٌض فقط بل تمتد آثارها إلى المستقبل و لها دور وقابً أي منع وقوع 

الضرر مستقبلا بٌنما دعوى  المنافسة غٌر الشرٌفة لٌس لها هذا الدور الوقابً و لا 

ٌصدرا لحكم  فٌها بالتعوٌض إلا إذا كان الضرر قد وقع فعلا و بهذا تعود لفكرة الخطؤ 

فاعلٌتها دون البحث عن عنصر القصد العمدي فقد تحكم المحكمة بالإدانة بالرغم من 

عدم توافر سوء النٌة أو قد تمتنع عن الحكم بالإدانة بعدم توافر عنصر الخطؤ بالرغم من 

.أن هناك ضررا أصاب المدعً
1

  

و مهما ٌكن سواء اعتمدنا على دعوى المنافسة غٌر المشروعة أو ا دعوى  المنافسة 

 من التقنٌن المدنً أي القواعد 124غٌر الشرٌفة فكلاهما تقودنا إلى تطبٌق نص المادة 

العامة للمسإولٌة المدنٌة و التً ٌكون هدفها إصلاح الضرر الواقع فعلا أو محاولة تفادي 

. وقوعه مستقبلا لما تتمٌز به هذه الدعوى من خاصٌة منفردة 
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المنافسة غير المشروعة و حقوق الملكية الصناعية :الفرع الثالث 

تعتبر حقوق الملكٌة الصناعٌة  تلك الحقوق المعترف بها لصالح كل شخص على      

نشاطاته الابتكارٌة و منجزاته الفكرٌة المستعملة فً الصناعة أو التجارة و تشمل هذه 

و الرسوم و النماذج  (علامات الصنع )الحقوق براءة الاختراع و العلامات التجارٌة 

. الصناعٌة

و تعتبر الحقوق ذات الطبٌعة معنوٌة لعدم تعلقها بؤموال مادٌة و تمنح لصاحبها استبثارا 

مإقتا لاستغلالها أو لاستعمالها و جنً ثمار نشاطه المبتكر و تعوٌضا لما صرفه من 

.أموال و وقت من اجل انجاز تلك العناصر
1

  

إذ تهدف  حقوق الملكٌة الصناعٌة   إلى إٌجاد مركز خاص ٌتمتع به المتحصل  على هذا 

الحق و ٌحتم على غٌره عدم منافسته فٌه و كل شخص اعتدي علٌه ٌتعرض للجزاء 

.  بفضل هذه الحماٌة التً اصبغها المشرع على صاحبها و هً دعوى الحق

فمجال تطبٌق  دعوى المنافسة غٌر المشروعة أوسع بكثٌر من مجال تطبٌق دعوى الحق 

لان صورة الخطؤ أو الاعتداء فً  دعوى المنافسة غٌر المشروعة  عدٌدة و غٌر محددة 

حصرا و ٌمكن للقاضً الاعتداد بها و لو كانت معروضة علٌه لأول مرة و هذا قٌاسا 

. على حالات أخرى مشابهة لها

و لهذا ٌمكننا القول بان دعوى الحق تمنح صاحبها حماٌة خاصة بٌنما دعوى المنافسة 

. غٌر المشروعة تمنحه حماٌة عامة 
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أهداف المنافسة غير المشروعة وآثارها : المبحث الثاني

إن المنافسة غٌر المشروعة تقوم بٌن مجموعة من التجار ٌمارسون نفس النشاط أـو     

المهنة، فالذي ٌقوم بالمنافسة غٌر المشروعة فانه ٌسعى من ورابها إلى تحقٌق أهداف 

. معٌنة بحٌث تترتب على هذه الأعمال غٌر المشروعة آثار مختلفة

وعلٌه سنتطرق فً المطلب الأول إلى أهداف المنافسة غٌر المشروعة وآثارها فً 

. المطلب الثانً

 

أهداف المنافسة غير المشروعة :  المطلب الأول

إذا كانت المنافسة التجارٌة من الأمور الهامة فً تطوٌر النشاط التجاري فإنها لٌست      

كذلك إذا ما انحرفت عن غاٌتها المشروعة و تحولت إلى صراع بٌن التجار لأنها 

ستنعكس على الفرد المشتري الذي لن ٌكون المستفٌد الأول بل سٌكون الضحٌة بعد 

: التاجر المتضرر و ٌمكن تلخٌص أهم أهداف المنافسة غٌر المشروعة فٌما ٌلً
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 تحويل عملاء المنافس: الفرع الأول

ٌعتبر العملاء هم العنصر الجوهري للمتجر أو المنشاة التجارٌة فكلما زاد عددهم      

كان ذلك دلٌلا على نجاح التجارة و ازدهارها لذا كان التاجر من قدٌم الزمان ٌتنافسون 

لجذب هذا العنصر الجوهري و ٌتخذون الوسابل المشروعة للمحافظة على العملاء و 

استقطاب عملاء جدد حتى لو اضر ذلك بالتجار الآخرٌن لان نجاح التاجر غالبا ما ٌكون 

على حساب سابقه او منافسه و هذا النجاح لا ٌكون سببا مسإولٌة لان الضرر الناتج عن 

مجرد المنافسة لا ٌكون مبررا للدعوى لكن إذا انحرفت المنافسة عن طرٌق السلٌم و 

تخلت عن وسابل الإبداع و الابتكار و استخدمت وسابل تتضمن الخداع أو التدلٌس فان 

.تحوٌل العملاء هنا ٌكون غٌر مشروع و مبررا لرفع الدعوى
1

   

 وٌعتبر تحوٌل العملاء من أهم أهداف المنافسة غٌر المشروعة بل إن هناك من جعله 

الهدف الوحٌد و اعتبر أن أي ضرر أخر ٌلحق بالتاجر لا ٌخوله رفع دعوى لمنافسة 

غٌر المشروعة و إنما ٌرفع دعوى المسإولٌة التقصٌرٌة و لا اعتقد أن مثل هذا الحضر 

صحٌح فاغلب أنظمة و القوانٌن حماٌة المنافسة تتضمن نصوصا لحماٌة العمٌل و آخر 

.  لحماٌة التاجر و السوق و كلها مختصة بدعوى المنافسة غٌر المشروعة

: و ٌكون تحوٌل العملاء على ثلاث صور هً

و هذه الصورة هً أوضح الأهداف لان بها ٌتحقق الربح للتاجر : جذب العملاء . أ

مرتكب المنافسة غٌر المشروعة فحٌنما ٌعمد التاجر إلى إٌجاد لبس بٌن منشاته 

و منشاة تجارٌة معلومات غٌر صحٌحة عن منتجاته فان هدفه إغراء عملاء 

التجار المنافسٌن و جلبهم إلٌه و هذا هدف اغلب التجار فهم ٌسعون لمنفعتهم 

 .الشخصٌة أكثر من قصد الإضرار بالمنافس 

و هذا الهدف هو غاٌة المتنافسٌن فً بعض صور :  صرف العملاء عن المنافس . ب

المنافسة كالنٌل من سمعة التاجر المنافس و تشوٌهها و إعمال الفوضى والتشوٌه  
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الاضطراب فً مشروعه فان استطاع التاجر الفوز بالعملاء فقد حقق هدفٌن 

الأول صرف العملاء عن منافسه والثانً جلبهم إلٌه و إن لم ٌستطع جلب 

 .العملاء و ذهبوا إلى تاجر آخرٌن منافسٌن المخالف

قد لا ٌستطٌع التاجر صرف عملاء منافسه لمعرفتهم و : عدم إقبال عملاء جدد . ت

ثقتهم به و لكن قد ٌقوم بؤسالٌب من شانها عدم إقبال عملاء جدد و بالتالً ٌحاول 

محاصرة تجارة منافسه فمثلا حٌنما ٌدعً التاجر أن منافسه ٌنتمً إلى تٌار 

سٌاسً معٌن أو انه غشاش فحٌنما تصل هذه الشابعات إلى العملاء الذٌن 

ٌعرفون التاجر جٌدا و سبق لهم التعامل معه فإنهم لا ٌصدقونها و بالتالً لا 

ٌتضرر التاجر من جراء تلك الشابعات
1

 و لكن حٌنما تصل إلى عملاء جدد لا 

ٌعرفونه فإنها قد تإثر فٌهم  وبالتالً ٌتضرر التاجر من عدم إقبالهم و ربما 

. استفاد التاجر المرتكب للمنافسة غٌر المشروعة من إقبالهم علٌه

و تجدر الإشارة هنا أن هذه الصورة لو تحققت دون ارتكاب أسالٌب غٌر مشروعة فلٌس 

من حق التاجر إقامة دعوى المنافسة غٌر المشروعة و ذلك لان التجار المتماثلٌن فً 

. النشاط ٌعرضون بضابعهم و خدماتهم على نفس الجمهور

و بالتالً فان زٌادة عملاء أي منهم ستكون على حساب آخر فلٌس من المنطق منع 

التاجر الجدٌد من دخول السوق أو منع التاجر من عمل تحسٌنات على منتجاته و ذلك 

حتى لا ٌتضرر منافسه لان النجاح الذي ٌتم على حساب الغٌر لا ٌكون سببا للمسإولٌة 

ما دام فً إطار المنافسة المشروعة فان وجد تجاوز بالأسلوب كان للتاجر الحق فً 

المطالبة  
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الهيمنة على السوق و إقصاء المنافس  : الفرع الثاني

ٌهدف بعض التجار من المنافسة التجارٌة غٌر المشروعة إلى السٌطرة على        

السوق و هذه الهٌمنة تبرز فً الصورة الموجهة إلى السوق و التً لا ٌكون العمل فٌها 

موجها ضد تاجر معٌن بل على السوق بؤكمله فٌقوم التاجر بالتواطإ أو الاندماج أو أي 

. وسٌلة تزٌل أو على الأقل تضعف منافسه 

الوضعٌة التً تمكن  " 03/03 من الأمر 03 الفقرة 03وٌقصد بالهٌمنة حسب المادة 

مإسسة ما من الحصول على مركز قوة اقتصادٌة قً السوق المعنً من شانها عرقلة 

قٌام منافسة فعلٌة فٌه و تعطٌها إمكانٌة القٌام بتصرفات منفردة إلى حد معتبر إزاء 

".منافسٌها أو زبابنها أو ممونٌها
1

 

ٌلاحظ على هذا التعرٌف انه اعتبر الهٌمنة وضعٌة ٌترتب عنها حصول المإسسة على 

مركز قوة اقتصادٌة فً السوق غٌر انه الهٌمنة الاقتصادٌة تعد فً حد ذاتها القوة 

الاقتصادٌة التً تتمتع بها المإسسة و لٌست سبب لحصول المإسسة علٌها و تقوم 

المإسسة التً تتمتع بوضعٌة الهٌمنة الاقتصادٌة بتصرفات منفردة إزاء منافسٌها أو 

. زبابنها أو ممونٌها 

إذ ٌعتبر إقصاء المنافس من الأهداف التً لا تخلو قوانٌن المنافسة من محاربتها و إن 

كان استخدام هذا الهدف اقل بالنسبة للأهداف السابقة و ٌكثر استخدامه بٌن المشارٌع 

المتماثلة من حٌث الحجم و التً تكون فً موقع جغرافً لا ٌحتمل المنافسة أو أن وجود 

المنافس لا ٌحقق المردود المتوقع من المنشاة و ٌبرز هذا الهدف فً البٌع بؤقل من التكلفة 

.  و إعاقة دخول أو خروج المنافسٌن أو منتجاتهم ونحوه 
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الاستفادة من شهرة المنافس  : الفرع الثالث 

نها اجتذاب العملاء أمن ش’  التاجر إلى أعمال تحتوي على اللبس و الخلط أقد ٌلج      

نحو منشاته التجارٌة ، بطرٌقة لا تتضمن إضرارا بغٌره فٌقوم بالاستفادة من شهرته و 

.  سمعة التاجر أخر ، اكتسبها بنشاطه و جهوده المشروعة 

كالاستفادة من الاسم التجاري ، أو العلامة التجارٌة
1

 و ٌدخل فً هذا الهدف جمٌع 

الصور التً سبق الإشارة إلٌها و التً تحتوي على اللبس و الخلط بٌن المإسسات و 

. المنتجات

و تعتبر الأسالٌب المإدٌة إلى الالتباس الأكثر استعمالا فً المنافسة غٌر المشروعة، 

لأنها تحقق هدف التاجر المخالف و تإدي إلى خلط المستهلك بٌن المإسستٌن أو 

البضاعتٌن  المتنافستٌن
2

، و بالتالً تحول بعض العملاء إلى التاجر المرتكب للمنافسة 

.  لتحقٌق أرباح بصورة غٌر سلٌمة ’ غٌر المشروعة و ٌستفٌد من شهرة منافسه 

واستغلال شهرة المنافس تفٌد أٌضا فً رفع أسعار المنتجات و السلع فعندما ٌلبس التاجر 

ورفع سلعة المنتج ’ فان بإمكانه جذب العملاء ’ العملاء فً أن المنتج من ماركة مشهورة 

 .

 

 

 

 

 

 

                                                           

 .232 نادٌة فضٌل، المرجع السابق، ص  1

 .174 عمورة عمارة، المرجع السابق ص  2



 ماهية المنافسة غير المشروعة: الفصل الأول
 

29 
 

آثار المنافسة التجارية غير المشروعة :المطلب الثاني

تإثر المنافسة بشكل إٌجابً على تطور الحٌاة الاقتصادٌة فً الدولة،فمن خلالها         

ٌدور التاجر سلعه وخدماته، وٌحرص على الإتقان لٌتفوق على منافسٌه ،وٌحاول معرفة 

أسباب التقصٌر ومبررات الفشل أو النجاح ،وٌجعل مشروعه أكثر احترافٌة ،وبذلك ٌنمو 

المشروع وٌزداد عدد العملاء وٌستفٌد العمٌل من تعدد التجار للحصول على المنتجات 

بجودة أفضل ،وسعر أرخص ،ولا ٌجبر على شراء السلعة من تاجر معٌن ،فتزداد 

. المشارٌع وٌزدهر اقتصاد الدولة بذلك

فالمنافسة مفٌدة للتجار والمستهلك و الاقتصاد فً وقت واحد ،لذا تبرز أهمٌة حماٌتها من 

الوسابل غٌر المشروعة فبمجرد انحرافها عن مسارها الصحٌح ،فإن جمٌع العناصر 

      المستفٌدة ستتضرر وذلك بحسب الوسٌلة والأسالٌب المستخدمة ،كما سٌؤتً بٌانه

: فٌما ٌلً

آثارها على التاجر : الفرع الأول

لاشك أن التاجر هو المتضرر الأول و الدابم من المنافسة التجارٌة غٌر المشروعة      

ن لم اوتبرز صور المنافسة غٌر المشروعة أن أعمالها موجهة فً الغالب ضد التاجر ،و

الإضرار بهٌكن هو المستهدف فإن 
1 

هو الوسٌلة للوصول إلى الهدف ،سواء كان 

. استقطاب العملاء أو غٌره من الأهداف 

بدأ الآثار على التاجر من إٌقاف نمو المشروع مرورا بخسابر طفٌفة ثم خسابر أكبر تو

وصولا فً أسوأ الحالات إلى الإفلاس ،لأن المنافسة المستعرة قد تإدي إلى سبٌل من 

الإفلاس ،لذا فإن نظام المنافسة ٌتصدى للممارسات التعسفٌة فلا ٌسمح بالاحتكار ولا 

.  التمٌٌز بٌن التاجر ولا المقاطعة و غٌرها من الممارسات المضرة بالمنافسة 
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آثار المنافسة غير المشروعة على المستهلك : الفرع الثاني

تتنوع أضرار المنافسة غٌر المشروعة على المستهلك فمن أضرار اقتصادٌة     

كالارتفاع فً التكلفة ،وتفوٌت حق المستهلك فً الحصول على السلع والبضابع بالجودة 

التً ٌرٌد وبالسعر الأفضل ،لتصل إلى أضرار اجتماعٌة تإثر على حٌاة المستهلك 

،وذلك لأن المنشآت التجارٌة حٌنما تلجؤ إلى بعض الوسابل الملتوٌة فً المنافسة من 

تواطإ أو إغراق وغٌرها ،فؤنها تسعى إلى إقصاء المنافسٌن ،أو وضع عراقٌل أمام 

ظهور منشآت صغٌرة أو متوسطة لتتمكن من الاحتكار ومن ثم التحكم بكمٌات الإنتاج 

ورفع الأسعار والاهتمام بهامش الربح على حساب الجودة ،وبالتالً ٌتضرر المستوى 

. المعٌشً للمستهلك فالدخل ثابت وجودة المنتجات فً نزول ،والأسعار فً الارتفاع 

وقد ٌتسبب أٌضا فً المدى البعٌد فً عدم قدرة بعض المستهلكٌن على توفٌر متطلباتهم، 

. مما قد ٌنشؤ بعض الاضطرابات لتكون المشكلة اجتماعٌة وسٌاسٌة 

ومن الآثار أٌضا تضلٌل المستهلك وعدم حصوله على المنتج الذي ٌرٌد ،فقد ٌبحث عن 

اسم أو علامة تجارٌة معٌنة ٌرغب فً شراء ها فإذا وجدها أمامه فً السوق اشتراها 

بمجرد وجود اسم الشركة أو علامتها على البضاعة ،لما ٌعرفه عن سمعتها وجودتها، 

وٌدفع مقابلها مبالغ كبٌرة ،مع وجود بدابل لها بسعر أرخص قد تعرض علٌه لكنه 

ٌرفضها ،لٌفاجؤ بعد ذلك أن المنتج الذي اشتراه ٌختلف عن المنتج الذي ٌبحث عنه لأن 

تاجرا آخرا وجد لبس بٌن المنتجٌن ،حٌث قلد الاسم أو شكل العلامة ،وبذلك ٌتضرر 

المستهلك من هذا التدلٌس ،كما ٌتضرر المستهلك من هذا التدلٌس كما ٌتضرر التاجر 

. الأصلً 

كما أن هناك أضرار تلحق بالفرد من جراء إغلاق بعض المشارٌع من فقدان العمل ،أو 

تقلٌص الرواتب ،أو زٌادة ساعات العمل وذلك لتقلٌص مصارٌف الإنتاج ،فمن هنا  تبرز 

.أهمٌة الحفاظ على المنافسة الشرٌفة درءا لمثل هذه الآثار السلبٌة
1
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    آثار المنافسة غير المشروعة على الاقتصاد:الفرع الثالث 

لاٌسلم الاقتصاد من التؤثٌر السلبً للمنافسة التجارٌة غٌر المشروعة ،فعدم التصدي      

لأسالٌبها ٌإثر على استقرار الأسواق ،وحسن سٌر العمل فٌها ،لأنها شًء إلى نزاهة 

المتنافسٌن ،وتإدي إلى اختلال التوازن بٌنهم وأن كانت بعض الوسابل تإثر أكثر من 

فآثار المنافسة غٌر المشروعة تبدأ على التاجر ،ثم على المدى القصٌر تضر .غٌرها 

بالمستهلك ،وفً النهاٌة ٌكون الضرر بالغا على اقتصاد البلاد ،فالمشارٌع ستتعطل 

،وموارد البلاد لن تستغل ،والإنتاج سٌقل ،والبطالة ستزٌد والتضخم سٌرتفع ورإوس 

الأموال سترحل ،والتنمٌة ستتراجع ،وكل ذلك سٌنعكس سلبا على المستوى المعٌشً 

. للمواطن 

فالشركات قبل أن تستثمر لابد لها من دراسة السوق و الأنظمة فإن لم توفر لها الحماٌة 

أو لم تجد التشجٌع أو التسهٌل ،الذي ٌعٌنها على الإنتاج ،أو لم تزال أمامها العقبات من 

فرض رسوم وضرابب تجعل تكالٌف الإنتاج عالٌة ،وتفوق الأرباح المتوقعة أو لا تسمح 

. لها بالمنافسة ،أو تحد من كمٌة إنتاجها فإن رإوس الأموال حتما ستهاجر 

ولن ٌجذب البلاد أي استثمار أجنبً ،فالسوق الذي ترحلت عنه الاستثمارات المحلٌة ،لا 

. ٌمكنه استقطاب الاستثمارات الأجنبٌة 

: وٌمكن إٌجاز أضرار المنافسة التجارٌة غٌر المشروعة على الاقتصاد فٌما ٌلً 

تعطل مشارٌع، وإغلاق بعض المنشآت مما قد ٌتسبب فً عجز البلاد عن تحقٌق - 1

. الاكتفاء الذاتً فبعض السلع

التضخم فً زٌادة الأسعار، بسبب احتكار بعض الشركات للسلع أو ترشٌد بعض - 2

. شركات لمنتجاتها

تراجع جودة المنتجات، وانتشار البضابع المغشوشة و المقلدة، وذلك لكً تستطٌع - 3

. الشركات المرتكبة للمنافسة غٌر المشروعة 
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وبالتالً فقدان شرٌحة من المستهلكٌن الذٌن ٌبحثون عن الجودة وربما أدى تراجع الجودة 

. إلى وجود كساد فً السلعة وعدم تقبل المستهلكٌن بها

تراجع التنمٌة، لعدم استغلال موارد البلاد الطبٌعٌة، فالشركات الكبٌرة لن تؤتً للبلاد - 4

. وهً تعلم أن حقوقها غٌر محفوظة

انتشار البطالة، بسبب إحجام بعض التجار عن إنشاء المشارٌع، وإغلاق بعض - 5

. المشارٌع التً خسرت بسب المنافسة غٌر المشروعة

رحٌل رإوس الأموال المحلٌة، وإحجامها عن الاستثمار داخل البلاد وبالتالً عدم - 6

. قدرة البلاد على جلب الاستثمارات

  

 


